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RESUMO

Esta pesquisa trata da Geografia escolar, dos aprendizes e das aprendizagens. Constatando que
uma das principais dificuldades encontradas em sala de aula pelos professores tem sido
despertar o interesse dos alunos em apreender, este estudo busca discutir a relacdo entre os
alunos e a Geografia escolar, abordando temas como sujeito historico-cultural, cultura juvenil,
midia, lugar, mundo e mundializacdo. Analisado a Geografia como um saber e uma pratica em
movimento e constituindo os alunos da dltima série do ensino fundamental como sujeitos
desta analise, focalizo suas praticas espaciais e vivéncias culturais dentro e fora do espaco
escolar. Delineando o ser aluno em suas multiplas dimensdes, no seu processo de adolescer e
serfestar jovem no mundo contemporaneo, sdo mapeados o0s lugares e o0s meios de
comunicagdo por onde esses jovens adolescentes entre 14 e 17 anos, heterogéneos
socioculturalmente, moradores de diferentes bairros, vivenciam seu tempo, seu espaco e seu
mundo e analisa-se a leitura que esses alunos, entre a 5% e a 82 série, fazem da Geografia
ensinada e aprendida na rede publica de ensino. A configuracdo de uma rede multicultural de
referéncias identitarias, de linguagens, discursos ‘pedagdgicos’ e expressdes da cultura juvenil
presente na geografia vivida por esses jovens adolescentes contrasta com a linguagem,
praticas e conteldos da Geografia do curriculo escolar, fornecendo pistas para compreender
por que os jovens adolescentes evidenciam que, embora reconhegcam a importancia da
Geografia, esta disciplina ndo desperta seu interesse. Esse descompasso de tempo-espaco
entre 0 mundo fora e o dentro da escola expbe a necessidade da discusséo sobre as questdes
curriculares de forma-conteldo, teoria-pratica, especialmente no processo de ensino e
aprendizagem da Geografia, com o objetivo de estabelecer um dialogo entre professor-aluno e
conhecimento geografico coerente com o tempo-espaco dos jovens adolescentes no mundo
contemporaneo para possibilitar-lhes superar o saber de senso comum diante das realidades

aparentes do espaco social.



RESUMEN

Esta investigacion trata de la Geografia escolar, de los aprendices y del aprendizaje.
Constatando que una de las principales dificultades encontradas en sala de clase por los
profesores ha sido despertar el interés de los alumnos en aprender, este estudio busca discutir
la relacion entre los alumnos y la Geografia escolar, abordando temas como sujeto historico
cultural, cultura juvenil, midia, lugar, mundo y mundializacion. Analisada la Geografia como
un saber y una practica en movimiento y constituyendo los alumnos del Gltimo afio de la
enseflanza basica como sujeto de este analisis, focalizo sus précticas espaciales y vivencias
culturales dentro y fuera del espacio escolar. Delineando el ser alumno en sus maultiples
dimensiones, en su proceso de adolescer y ser/estar joven en el mundo conteporaneo, son
mapeados los lugares y los medios de comunicacion por donde esos jovenes adolescentes
entre 14 y 17 afos, heterogéneos socioculturalmente, viviendo en diferentes barrios, vivencian
su tiempo, su espacio y su mundo y se analisa la lectura que esos alumnos, entre el 5°y 8°
afio, hacen de la Geografia ensendda y aprendida en la red publica de ensendnza. La
configuracion de una red multicultural de referencias identitarias, de lenguajes, discursos
‘pedagdgicos’ y expressiones de la cultura juvenil presente en la geografia vividas por esos
jovenes adolescentes contrasta con el lenguaje, practicas y contenido en la Geografia del
curriculo escolar, dando pistas para comprender por qué los jovenes adolescentes evidencian
que a pesar de reconocer la importancia de la Geografia, esta disciplina no despierta su interés.
Ese desequilibrio de tiempo-espacio entre el mundo de fuera y el de dentro de la escuela exige
la necessidad de la discusion sobre las cuestiones curriculares de forma-contenido, teoria-
practica, especialmente en el proceso de ensefianza y aprendizaje de Geografia, con el objetivo
de establecer un dialogo entre profesor-alumno y conocimiento geografico coerente con el
tiempo-espacio de los jovenes adolescentes en el mundo conteporaneo para que puedan

superar el saber de senso comun delante de las realidades aparentes del espacio social.



ABSTRACT

This work deals with school Geography, learners and learning. Having pupils’ learning
interest as one of the main difficulties teachers face up to in the classrooms at the moment,
this study tries to discuss the relationship between students and school Geography
approaching themes such as the historical-cultural subject, youth culture, media, space, world
and globalization. Analyzing Geography as a knowledge and moving practice and constituting
the elementary school last grade students as subjects of this analysis, | focus on their spatial
practices and cultural way of living, in and out school environment. Delineating the student as
a human being in his multiple dimensions, in his process of adolescence and being youth in
contemporary word, spaces and means of communication are mapped to see where these 14-
17-year-old adolescents, - which are social and culturally heterogeneous, living in different
neighborhoods -, spend their time, space and world. Also the reading these 5th. -8 th. grade
students do of taught and learned Geography in the public schools, is analyzed. The
configuration of a multicultural web of identity references, language, ‘pedagogical’ discourses
and youth cultural expressions present in Geography and lived by these adolescents contrasts
with the language, practicing and Geography contents of school curriculum, providing clues
to understand why adolescents put in evidence that although they recognize the importance of
Geography, the discipline does not motivate their interest. This disproportion of time-space
between the in and out school world shows the necessity of a discussion on the curriculum
issues regarding form-content, and theory-practice specially in the Geography
teaching/learning process. It’s necessary to establish a teacher-student dialogue and also a
coherent geographical knowledge with adolescents’ time-space in contemporary world to
provide them with an overcoming of common sense knowledge facing the apparent realities of

social environment.
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INTRODUCAO

Ser professor € um grande desafio. Em todos os sentidos que essa acdo possa ser
compreendida. Sendo professora de Geografia, tendo lecionado no ensino fundamental, médio
€ no ensino superior, os desafios dessa profissdo estdo presentes na minha acao cotidiana de
sala de aula e no coletivo do espaco escolar, os quais estdo vinculados as politicas

educacionais e ao contexto da sociedade brasileira.

Nesse envolvimento com o processo educativo da Geografia, convivendo com
estudantes de escolas da rede privada e publica e na Escola de Educacdo Bésica da
Universidade Federal de Uberlandia, onde atualmente dedico grande parte do meu tempo ao
ensino dessa disciplina no ensino fundamental, tem sido especialmente intrigante a mediagcdo
entre a Geografia escolar e os alunos. Nessa relacdo estd o desafio constante pela busca do
aprendizado que encontre ressonancia na vida dos alunos para os quais minha ac¢do cotidiana

se desperta, se dirige e se objetiva.

Sdo esses mesmos desafios que permeiam o trabalho cotidiano com a Geografia
escolar de tantos outros professores dessa disciplina. Nos encontros de professores,
principalmente das escolas publicas estaduais, esses desafios sdo expostos € se tornam muitas

vezes declaragdes de pouco sucesso e de muitas frustragdes e dilemas profissionais.

Também nas andlises e nos debates sobre a Geografia estio sempre presentes
interrogacdes, exclamacdes, reflexdes sobre como ensiné-la e representar este mundo que se
constrdi, propiciando uma aprendizagem capaz de, a0 mesmo tempo, estimular os alunos a
desvendar o mundo que os cerca e ser coerentes com o contexto do homem-cidadao do novo

século que desponta.

O professor, na rede do ensino publico, tem diante de si ndo s6 desafios da sua propria
categoria profissional, mas também outros que lhe competem na escola e na sala de aula.
Envolto entre planejar e administrar as burocracias institucionais, os programas e sistemas de
avaliacdo, muitas vezes o professor ndo prioriza os interesses € os projetos dos alunos. Em

sala de aula emprega menos tempo para a Geografia e mais em criar condi¢des de “dar aula”.

E, ainda, os dilemas frente aos alunos com diferentes valores, historias de vida,
perspectivas, projetos de vida, niveis sociais, diversidades de interesses e multiplas

inteligéncias, desafiam o professor.
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Seja na sala mais conflituosa ou mais harmoniosa, ndo se pode deixar de perceber que
a Geografia € vista, por uma grande parte dos alunos, como algo que ‘paira no ar’. Para eles é
atraente falar de uma coisa aqui e outra ali, mas pouco os atrai pensar sobre essas coisas no
contexto do mundo. E o conhecimento ‘vira’ um conteido que s6 parece ser util quando
assume ‘valor’ na proximidade das provas. Nessa situacdo, professor e Geografia aparecem
como estranhos e intteis para os alunos e estes, por sua vez, passam a ser vistos como seres

estranhos pelos professores.

Atentos a esses desafios da relagdo entre aluno-professor e Geografia, podemos
perceber um outro lado do processo educativo: os desafios que os alunos enfrentam ao
aprender Geografia, os desafios de pensar a realidade na relacdo com o mundo que os cerca no
seu cotidiano, ou perceberem como se dd a integracdo de cada um deles nas diferentes

realidades desse mundo que, por sua vez, faz parte dos estudos da propria Geografia.

Esta investigacdo tem sua origem nesse desafio de estabelecer um didlogo entre os
alunos e o conhecimento geografico. Essa situacdo evidencia a necessidade do didlogo, tendo
aumentado o meu interesse de melhor conhecer os alunos com os quais nés professores nos
relacionamos em sala de aula, bem como o processo de ensino e aprendizado da Geografia

escolar.

As reflexdes tedrico-metodoldgicas da Geografia se acentuam diante das
transformacgdes aceleradas na producdo e organizacdo do espaco mundial, as quais sdo
reflexos (e refletem no espaco social) das mudancgas dindmicas e complexas em todos os
aspectos da vida humana neste final de século XX. Essas reflexdes também se acentuam
diante das contradi¢des da educacdo brasileira que vém repercutindo em todos os niveis de
ensino no final dos anos 90. Esse contexto permite-me rever as experiéncias passadas nos
anos 80, em relacdo as mudancas curriculares da Geografia e do ensino publico mineiro,
suscitando outras indagacdes sobre curriculo e a Geografia que se concretiza nas escolas

publicas de Uberlandia nesse tempo que, para os alunos, ja € futuro.

Acredito que os problemas enfrentados pela Geografia escolar ndo estio somente
circunscritos as questdes referentes aos conceitos geograficos, aos saberes ou a formacgdo do
professor. Had também que ser analisada, no processo de ensino-aprendizagem dessa
Disciplina no curriculo escolar, a configuracao da diversidade histérico-cultural dos alunos em

suas relagdes com o mundo nesse momento de aceleragdo, fragmentagao e globalizagao, o que
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influencia também nossas ac¢des educativas. Ou seja, ndo basta analisar a cultura da Geografia

escolar, é necessario também considerar a cultura da geografia dos alunos.

A énfase dada pela pedagogia critica (relagao de classe e poder) ao desafio de educar,
de ter acesso ao conhecimento escolar, nos anos 60 e depois nos anos 80, tinha como fim a
constru¢do de uma educagdo contraria ao processo de dominacdo. Essa educagdo volta-se para
a questdo das classes sociais, visando a valorizagcdo da cultura popular, buscando proporcionar
a emancipacdo e a transformacdo social. A Geografia, debatendo o seu papel na sociedade

capitalista e com o foco também nessas preocupagdes, se reformulava.

Atualmente, as for¢as de poder, controle e domina¢do na sociedade moderna se
ampliam, se dissimulam, abrangendo todos os niveis das classes sociais, € tem-se tornado um
desafio importante para o professor e para a Geografia critica atingir todos os alunos em seus
diferentes niveis sociais e culturais. E importante, ndo negando as diferencgas de classe, ir além
delas e discutir as diferencas culturais, de género, raca/etnia. E necessdrio considerar a

diversidade social, cultural e politica nos diferentes niveis e classes sociais.

Independente da classe social, da situacdo geogréfica das moradias e da localizagcao da
escola no espago urbano, os alunos estao inseridos numa cultura e vivenciando préticas sociais
semelhantes. Essas préticas sociais, embora incorporem o dominio das classes e a l6gica do
capital, se apresentam como se nao houvesse distin¢do de nivel econdmico, como se todos
fossem emergentes de uma cultura tnica. O acesso ao consumo e aos projetos de vida parece
depender de cada individuo, como se ndo fossem uma esfera das relagdes sociais que
expressam e conformam as desigualdades e as diferencas sociais. A cultura no mundo
globalizado pelo mercado € uma questio ndo s6 geogrifica como também educativa, tornando

mais complexa a acdo do professor.

Nesse sentido, refletir sobre o ensino da Geografia partindo da consciéncia da época
em que vivemos significa pensar também o estudante que estd na sala de aula como um
sujeito desse contexto histdrico-cultural complexo e dinamico. Hoje, os alunos representam
uma geracdo que nasce, vive, presencia e participa desses processos de transformagdes da
sociedade moderna e das repercussdes no espaco social que habita. Ao mesmo tempo,
vivenciam e experimentam as mudancas do seu ser, as expressividades do seu vir-a-ser adulto,
com novas necessidades e praticas sociais, construindo suas identidades: diversas e

contraditérias.
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Nesse contexto das transforma¢des do mundo contemporaneo e no ‘mundo’ do aluno,
questiono: Quem sdo os alunos e alunas, sujeitos com os quais dialogamos em sala de aula no

ensino fundamental?

A identidade desses sujeitos, inseridos no contexto histérico-cultural da sociedade, é
constituida ndo s6 nos espacos tradicionais da familia, da Igreja e da escola. E também
construida nas e por multiplas referéncias, espacos e meios de socializacdo. Além do espago
escolar e da sala de aula, os alunos e alunas estabelecem relacdes sociais e culturais em
diferentes espacgos de lazer e entretenimento da cidade ou do bairro que vivem e, ainda, por

meio do contato com a midia escrita e televisiva e outros produtos da industria cultural.

Desse modo, os alunos e as alunas vivenciam e assimilam dimensdes da realidade
geografica do lugar e do mundo e as compreendem de algum modo. Isto implica ampliar
nossas reflexdes sobre o ensino-aprendizagem da Geografia para além das dimensodes
curriculares da escolarizagdo, e desvendar outros cendrios exteriores ao processo da Geografia
escolar nos quais os alunos sdo sujeitos vivenciando seu tempo, seu espaco e seu mundo.
Assim, questiono: Quais s@o os espacos € meios sécio-culturais dos alunos fora da escola e

como interagem nesses diversos espacgos no lugar e no mundo em que vivem?

A Geografia como disciplina escolar propde contribuir para o processo de formagao do
raciocinio espacial dos alunos e alunas. Busca construir, mediante o processo de ensino-
aprendizagem, conhecimentos geograficos que lhes permitam ndo s6 a leitura do espago
social, como também uma visdo mais ampla da espacialidade das suas préticas sociais
cotidianas. Pode, assim, contribuir qualitativamente para a sua participacdo como sujeito no
lugar e no mundo em que vivem na realidade presente e futura. Mas como o(a)s aluno(a)s do
ensino fundamental se posicionam em relacdo a Geografia escolar? Como ele(a)s aprendem

Geografia?

Tendo como pressuposto que o ensino da Geografia na escola deve partir do contexto
historico, cultural e espacial do(a) aluno(a), torna-se importante considera-lo também como
fator fundamental que influencia, de uma forma ou de outra, na aprendizagem da Geografia
escolar. Nesse entendimento, a aprendizagem € permeada de limites e possibilidades desse

contexto histérico-espacial.

Assim, partimos da hipétese de que o didlogo que buscamos mediar, entre o(a)s

aluno(a)s e o conhecimento da Geografia escolar, esbarra em desafios que estdo no proprio
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limite proposto pelo mundo curricular da escola para aprender Geografia e enfrentar as amplas

possibilidades que os alunos encontram para contemplar a geografia fora da escola.

Se a agdo do professor é ensinar sobre a geografia do mundo, as implica¢des dos
objetos geograficos, das paisagens, para além do senso comum, entdo, como ressignificar a

Geografia na busca do didlogo com o aluno e com o tempo-espaco em que vivemos?

Nesse sentido, desvendar os cendrios exteriores da Geografia escolar nos quais os
alunos vivenciam seu tempo, seu espago e seu mundo, € um caminho para pensar essa

disciplina e ampliar as reflexdes sobre o curriculo, o ensino e a aprendizagem do aluno.

Pretendo assim buscar, nas relacdes entre essa geografia que é vivida e a Geografia
ensinada e aprendida, elementos para a constru¢do de uma Geografia escolar que supere o
saber de senso comum dos alunos diante das realidades aparentes do espaco social. Acredito
que a motivagdo do aluno nio se resume em mudarmos livros didaticos, conteidos e forma,
mas reside na sua propria vida, no seu horizonte social e cultural, bem como nas inten¢des do
professor na acdo educativa. Para tanto, € preciso ampliar nossa visdo sobre a realidade,
sintese de multiplas determinacdes, espacial, cultural e histérica, nossa e do aluno, e

considerd-las nas mudancas da metodologia de ensino.

Esta investigacdo tem como objetivo geral analisar os aprendizes, as aprendizagens e a
Geografia, como um saber e uma pratica em movimento: vivida, experimentada e
compreendida de diferentes formas dentro e fora da escola, tendo como ponto de partida um
dos sujeitos do processo educativo: o aluno. Portanto, € um estudo sobre como os alunos
vivenciam a geografia no seu cotidiano e aprendem sobre essa Geografia que estd em todo

lugar e em sala de aula.
Especificamente, objetivamos:

1. Compreender quem sao os alunos, sujeitos do processo de ensino e aprendizagem
do nivel fundamental, no contexto histérico-cultural dos anos 90 e espacial da cidade de

Uberlandia para quem se destina a Geografia escolar.

2. Identificar os diversos espacos e meios de socializacdo do lugar e do mundo em que
vivem esses alunos, mapeando a sua ‘geografia vivida’ no periodo de marco de 1999 a julho

de 2000, analisando suas implicagdes no ambito pedagdgico e educacional.
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3. Analisar as dimensdes curriculares da Geografia escolar do ensino fundamental e,
no seu processo de ensino em sala de aula, explicitar como os alunos da dltima série do ensino

fundamental aprendem essa disciplina.

4. Refletir sobre a relacdo entre a Geografia escolar e a geografia do lugar/mundo dos
alunos buscando uma aprendizagem que encontre ressonancia nas necessidades culturais

vividas fora da escola por esses alunos.
A dissertacdo esta organizada em quatro capitulos.

No primeiro capitulo, delineando uma concepc¢do de aluno, busco compreendé-lo no
contexto local e mundial. Destaco questdes biopsicossocioculturais que configuram o ser
aluno e ressalto a cultura juvenil do ser jovem e adolescente no pensamento cientifico
contemporaneo. A individualidade e a corporeidade do que significa estar e ser jovem
adolescente completam as multiplas dimensdes peculiares aos alunos e as alunas de

Geografia, sujeitos da anélise desta pesquisa.

O segundo capitulo analisa os diversos espacos e meios de socializacdo com os quais
o(a)s jovens adolescentes interagem no seu cotidiano, constroem suas relagdes sdcio-espaciais
ou sua geografia vivida. Partindo do mapeamento desses espacos e meios de referéncia para a
cultura do jovem adolescente, analiso os significados do lugar e do mundo em que vivem e
suas implicagdes pedagdgico-educacionais: o espaco urbano de Uberlandia; os lugares
singulares eleitos e destacados como referéncias em suas relagdes espaciais, sociais e culturais
nessa cidade; as preferéncias em relacio a outros diversos espacos e meios de socializagdo, de

comunicacao e informacao, como a midia.

No terceiro capitulo, por meio das palavras e posturas de alunos e alunas, que
finalizam o ensino fundamental na rede publica, apresento os diferentes olhares em relacdo a
Geografia escolar: seus posicionamentos diante dessa disciplina, a importancia atribuida a ela
para a vida; as relacdes que estabelecem entre o estudo da Geografia escolar e a vida fora da
escola; a importancia em aprendé-la no espaco escolar. Analisando como o(a)s aluno(a)s
aprendem Geografia, discuto se os conteidos e formas da Geografia escolar que foram
ofertadas para o desenvolvimento da leitura geografica e raciocinio espacial se inscrevem no
horizonte social e cultural do(a)s jovens adolescentes. No transcorrer dessas reflexdes,
revelam-se as contradi¢des da cultura escolar e os contrastes entre esta e as praticas e

vivéncias culturais dos jovens adolescentes, indicando-nos a exigéncia de maior interagao
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entre a geografia ensinada/aprendida e as necessidades culturais vividas por esse(a)s jovens

adolescentes fora da escola.

No quarto capitulo, com base nas andlises aqui desenvolvidas, busco identificar os
desafios postos aos/as jovens adolescentes e aos professores no mundo contemporineo para
ensinar e aprender geografia. E apresento obstaculos, encontrados no curriculo escolar e na
Geografia do ensino fundamental, que representam limites/desafios ao didlogo entre essa
disciplina e os alunos. Com base nesta pesquisa questiono as possibilidades de ressignificacao
da Geografia e concluo considerando a questdo das relacdes entre a forma de pensar o
conhecimento geografico em sala de aula e os meios de tornar esse conhecimento condizente

com o tempo-espaco do mundo contemporaneo.

Nessa perspectiva, proponho ampliar o debate sobre o processo de ensino-
aprendizagem da Geografia e das dimensdes curriculares dentro e fora da escola, explicitando
questdes relevantes sobre a vida do(a)s aluno(a)s, contribuindo para a Geografia escolar, lugar
que permite a nds, alunos e professores, analisar e desvendar a complexidade da geografia do

mundo em que vivemos.



CAPITULO I

O SER JOVEM NO MUNDO CONTEMPORANEO:

QUESTOES BIOPSICOSSOCIOCULTURAIS

A GEOGRAFIA FAZ...

“parte da vida da gente” Luciana

“a gente entender mais nosso mundo” Erick

“saber sobre outros planetas, a natalidade e a mortalidade” Renato Rodrigues
“eu ficar bem informado sobre o pais em que vivo” Fernando César
“aprender sobre outros lugares” Leandro Henrique

“o que acontece no nosso planeta” Rubiane
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O SER JOVEM NO MUNDO CONTEMPORANEO:

QUESTOES BIOPSICOSSOCIOCULTURAIS

Os alunos ndo sdo iguais. A diversidade dos estudantes ndo se configura apenas no
tipo de escola que freqiientam - urbana ou rural, publica ou particular - no comportamento e
na cogni¢ao, mas na geracao (criangas, jovens, adultos), na idade, na condicado de homem ou
mulher, na cor, na origem social, nas experiéncias vivenciadas nos diferentes espagos sociais:
cidade, campo, bairro, escola, igreja, lazer, etc. S3o essas as multiplas dimensdes de um

mesmo ser social que constituem o ser aluno.

Nesse sentido, este capitulo tem como objetivo conhecer a identidade do aluno para
quem se destina a geografia escolar e compreender quem € ele ou ela, aluno, um ser jovem
adolescente da década de 90, seu lugar e seu mundo nesse contexto de final de século XX.

Entdo: Quem sdo os alunos e alunas, sujeitos com os quais dialogamos em sala de aula?

Os alunos e as alunas representam o foco central das anélises nesta investigacdo sobre
a Geografia ensinada e aprendida. Serdo ele(a)s os sujeitos desta pesquisa, fornecendo os

dados empiricos para as andlises dos objetivos propostos.

Delimitando como campo de investigacdo o ensino fundamental publico, pois € nesse
nivel de ensino que a ampla maioria dos alunos € introduzida a Geografia escolar, os critérios
para a delimitacdo dos sujeitos desta pesquisa iniciaram-se pela consideracdo do nimero de
alunos do ensino fundamental da rede publica estadual em Uberlandia.

A rede publica estadual em Uberlandia oferece o ensino especial, a educacao-infantil,
o ensino fundamental, o ensino supletivo (Centro Escolar de Estudos Supletivos - CESU), o
ensino de musica (Conservatério Estadual de Misica Cora Pavan Capparelli) e o ensino
médio, totalizando 67 escolas. Segundo a 40® Superintendéncia Regional de Ensino de
Uberlandia sdao 54 escolas de ensino fundamental da rede publica estadual, tendo 170
professores de Geografia, que ofertavam o ensino da 5* até a 8* série para 51.529 alunos em
1999 (Quadro Total de Alunos - QTA/maio1999). Segundo essa Superintendéncia, o Censo
Escolar (IA/2000) do ano 2000 indicou 47.366 alunos no ensino fundamental. Essa
diminui¢do do nudmero de alunos vem-se acentuando: em 1994 eram 61.844 alunos
matriculados na rede estadual do ensino fundamental. As causas dessa diminui¢do de nimero

de alunos estdo articuladas as politicas publicas educacionais, as quais envolvem diferentes



18

processos que vém ocorrendo no ensino estadual, como a municipalizacdo do ensino, o

sistema de avaliac@o progressiva e o sistema de seriacdo/ciclos.

Definir uma amostra que representasse esse universo de 51.529 alunos das escolas de
ensino fundamental da rede estadual publica da cidade de Uberlandia seria um compromisso
com a exatiddo de uma tarefa estatistica. Diante disso, foram estabelecidos critérios para
delimitar, nesse universo, uma amostra que permitisse atender os objetivos propostos nesta

investigacao.

Foi definido, como primeiro critério, estarem os alunos cursando a 8* série do ensino
fundamental. Isso se deve ao fato de, por estarem no dltimo ano do ensino fundamental, terem
vivenciado a Geografia escolar por quase oito anos, o que possibilita um histérico mais amplo

da Geografia escolar.

Nesse universo de alunos da 8* série, como segundo critério, foi escolhida a
heterogeneidade sdcio-cultural dos alunos. Esse critério possibilita uma ampla diversidade de
perspectivas diante da Geografia escolar e, por isso, foi feita a opcdo pelos alunos ndo

trabalhadores com origem familiar em diferentes niveis sociais.

O terceiro critério foi espacial e se interliga ao da heterogeneidade: alunos moradores
em diferentes bairros e que vivenciaram o ensino fundamental e a Geografia em diferentes
escolas da cidade. Esse critério possibilita uma visdo ampla da Geografia escolar da cidade de

Uberlandia.

Assim, definidos os critérios para delimitacdo dos alunos sujeitos desta andlise, por
meio dos quais busquei respostas para as questdes propostas € que atendem aos objetivos
desta pesquisa, persistiram as dificuldades com o compromisso da representatividade
quantitativa. Abranger as 54 escolas de ensino fundamental da rede publica estadual,
distribuidas em diferentes pontos da cidade, para definir a amostra do universo dos alunos da
8" série do ensino fundamental de Uberlandia, resultaria num plano impossivel considerando o

tempo disponivel para esta pesquisa.

No universo de alunos do ensino fundamental, foi possivel encontrar uma amostra que
permitisse atender aos trés critérios definidos quando, durante o levantamento de informacoes
sobre as escolas de Uberlandia, constatei que as escolas mais antigas localizadas no centro da
cidade, que oferecem, além das quatro séries iniciais, as séries finais do ensino fundamental
de interesse para esta investigacdo, atendem a uma populac@o de alunos e alunas heterogénea,

procedente de todos os bairros e escolas da cidade.
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Por meio das falas orientadas da direcdo dessas escolas, pela leitura dos historicos e
fichas escolares de alunos, e consultando os trabalhos cientificos recentes do Instituto de
Historia e da Faculdade de Educacdo da Universidade Federal de Uberlandia, com diferentes
abordagens de andlise sobre essas institui¢des escolares, certifiquei-me da existéncia de um

universo de alunos que se inscrevem nos critérios desta pesquisa.

Por atender de forma mais expressiva os critérios estabelecidos nesta investigacao,
optei pela EEBB - Escola Estadual Bueno Brandao e por seus alunos da 8 série do turno
vespertino. Dessa forma, a amostra do universo dos alunos do ensino fundamental nesta
pesquisa € formada por 246 alunos que cursavam a 8* série no ano de 1999, nessa escola

publica estadual localizada no centro da cidade.

A opg¢do por essa amostra ndo € estatistica, torna-se menos aleatdria e assume o carater
de amostra intencional, que significa, segundo THIOLLENT, ter como principios:
Pessoas ou grupos sdo escolhidos em funcdo de sua representatividade social dentro
da situagdo considerada. (...) isso infringe o principio da aleatoriedade que, em geral,
¢ considerado como condicdo de objetividade. De acordo com este principio, todas as
unidades da populacdo tém a mesma probabilidade de ser escolhidas. A priori, a
informacdo gerada por cada unidade investigada possui a mesma relevancia. No caso
diferente, o principio da intencionalidade é adequado no contexto da pesquisa social

com énfase nos aspectos qualitativos, onde todas as unidades ndo sdo consideradas
como equivalentes, ou de relevancia igual (THIOLLENT, 1988, p. 62).

A escolha desses alunos para a delimitacdo do campo de pesquisa, que nos permite
considerd-los em seus aspectos qualitativos na representacao do universo dos estudantes do
ensino fundamental das escolas dessa cidade, seguiu-se apds a confirmacdo, por meio de
questiondrio aplicado aos alunos do turno vespertinos da 8 série da escola EEBB, de que esse

conjunto de alunos se inscreve nos critérios e objetivos estabelecidos nesta pesquisa.

Assim, confirmou-se que os alunos da EEBB sao provenientes de diferentes escolas da
cidade. E, por isso, conviveram com diferentes professores de Geografia. Nesse sentido,
convém ressaltar que ndo estamos delimitando uma escola central, no caso a Escola Estadual
Bueno Branddo, como objeto de estudo especifico, mas os alunos da 8* série do turno

vespertino, freqiientes no ano de 1999.
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Outra confirmacdo € a de que sdo alunos e alunas que procedem de diferentes bairros
da cidade e, portanto, ndo se estaria delimitando alunos da drea central, mas abrangendo

alunos de toda a cidade.

Portanto, uma vez que, por meio dos critérios definidos para estabelecer uma amostra
do universo de estudantes do ensino fundamental, foi possivel delimitar esse conjunto de
alunos, € possivel afirmar que ele representa uma fragdo do universo de estudantes do ensino

fundamental de Uberlandia.

De forma nao seqiienciada de dia e semana, utilizando aleatoriamente alguns horarios
que foram cedidos integralmente pelas professoras de Geografia, durante o segundo semestre
do ano letivo de 1999, em 7 salas de aula de 8* série, foram aplicados questiondrios a todos os
alunos e alunas. Antes da sua aplicacao em sala de aula, foram explicitados os objetivos da

pesquisa.

Para cada pergunta do questiondrio, foram dadas explicacdes para todos os alunos em
cada sala e, enquanto alguns respondiam, houve também atendimento individual. Raramente
houve, por parte dos alunos e das alunas, negativa em responder, sendo comum a simpatia em
receber-me na escola e na sala de aula, 0 mesmo ocorrendo por parte do corpo docente e
diretora da Escola. Abrangendo o conjunto de 246 aluno(a)s, a Parte I do questiondrio foi
utilizada na busca das informagdes sobre a identidade desses alunos como seres sociais, sendo
que a Parte I-A aborda as informag¢des individuais (idade, sexo, cor, religido) sobre esses

aluno(a)s.

Assim, o que hé de especifico nesse conjunto de aluno(a)s que compde a amostra desta
pesquisa, que € parte do universo dos estudantes do ensino fundamental, diferenciando-o de
outros conjuntos que compdem o sistema escolar, é serem: 246 aluno(a)s de Geografia da 8*
série finalizando o ensino fundamental ptblico, vespertino, ndo trabalhadores, na faixa etaria
predominante entre 14 e 17 anos, alunos e alunas urbanos, pertencentes a diversos niveis da
classe média, moradore(a)s de diferentes bairros da cidade, provenientes de diversas escolas,
tendo vivenciado a Geografia escolar em diferentes escolas e com diferentes professor(a)s(a)s

de Geografia'.

H4 que ser considerado, entretanto, que se essas especificidades do(a)s aluno(a)s

conferem-lhes diferencas em relagdo a outros conjuntos de estudantes, a0 mesmo tempo ha

! Conforme dados obtidos no Questiondrio - questdes: 2,12,13,14,20 e da 31 até a 36, aplicado no 2° semestre de
1999 (em anexo).
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nesse conjunto singularidades em cada estudante que expressam diferentes dimensdes de ser
aluno(a). Essas dimensdes singulares vao construindo, nas vivéncias e nas experiéncias

sociais em diferentes lugares, bairros, escolas, sujeitos diferentes e diferenciados.

Nessa perspectiva, para compreendermos quem sdo os alunos sujeitos desta andlise, a

questao central deste capitulo serd abordada em trés partes.

Primeiramente, s@o analisadas as especificidades do conjunto de alunos desta pesquisa
nas suas dimensdes biopsicossociais da adolescéncia. O objetivo é explicitar essas
especificidades, que ndo estdo s6 nas condi¢des pedagdgicas de alunos nao trabalhadores do
curso diurno/vespertino, ou na sua faixa etaria, a qual esté relacionada as evolucdes cognitivas

e biofisioldgicas que marcam a adolescéncia.

Posteriormente, sao abordadas as especificidades das muiltiplas dimensées historico-
culturais dos jovens adolescentes, explicitadas através da manifestacao biopsicossociocultural
do ser-adolescente e da expressividade da cultura juvenil, influenciando e sendo influenciada

pelo contexto espacial, histérico e cultural.

2z N

Dessa forma, é incorporada a concep¢dao do jovem adolescente, aluno e aluna, a
dimensao histérica e cultural, estabelecendo os referenciais para andlise da identidade desse
conjunto especifico de estudantes, jovem adolescente dos anos 90, em quatro momentos. No
Brasil, a cultura juvenil, do contexto do regime militar a redemocratizacdo do Pais, € no
mundo, as especificidades da cultura jovem global, que marcou o século XX, e o ser jovem
dos anos 90 desse século que termina no contexto local e mundial. Ainda, considerando
outros pertencimentos do ser social, histérico e cultural, sdo analisadas as singularidades
desse ser jovem, a dimensdo cultural da religido: re-ligare, e a dimensdo da sua
individualidade, gé€nero e cor: corporeidade, sendo dimensdes que constituem, também, a

identidade dos sujeitos desta andlise.

1. Dimensoes Biopsicossociais da Adolescéncia

Na realidade escolar brasileira, as condi¢cdes em que ocorrem os processos de ensino e
de aprendizagem para estudantes nao trabalhadores sdo diferentes das condi¢des pedagdgicas
desse processo para os estudantes trabalhadores, geralmente no curso noturno. O ensino de

Geografia destinado ao conjunto de alunos desta pesquisa, do curso diurno/vespertino e nao
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trabalhadores, apresenta especificidades ou condi¢des pedagdgicas que o diferencia de outro

conjunto de alunos do curso noturno, os trabalhadores.

Além de condi¢des pedagégicas diferenciadas, os estudantes de Geografia sdo
diferentes na idade. O critério etdrio, no sistema escolar seriado, representa uma referéncia
tanto para distribuir os estudantes por série quanto para a distribuicdo dos contetidos e das
atividades propostas pelas disciplinas escolares, na sua fun¢do de garantir a todos os saberes

historicamente acumulados pela sociedade.

Segundo o PCNs: “Em condicdes ideais, a faixa etdria dos alunos do terceiro e
quarto ciclos seria de 11-14 anos (...) mais de 60% dos alunos do ensino fundamental tém
idade superior a faixa etdria correspondente a cada série” (Introdu¢do aos Parametros
Curriculares Nacionais - 5* a 8* série, Brasilia, 1998, p.103). Com esse parametro, esse
conjunto de alunos da 8* série, situados entre 14 e 17 anos, estaria na faixa etdria superior as
condigoes ideais do quarto ciclo (7% e 8 série) e, mesmo assim, esses alunos, no seu conjunto,
diferem de outro conjunto da mesma série, mas de faixa etdria ainda mais alta, por exemplo,

entre 19-23 anos.

Tabela 1.1: IDADE E SEXO

ano de nascimento SEXO MASCULINO FEMININO ALUNO(A)S
IDADE

1986 menos de 13 01 02 03
1985 14 anos 39 63 102
1984 15 anos 41 48 89
1983 16 anos 14 14 28
1982 17 anos 07 05 12
1981 mais de 17 03 02 05

nao responderam 05 02 07
total 110 136 246

FONTE: Pesquisa Direta, Uberlandia-MG, agosto-outubro, 1999
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Nessa faixa etdria, entre 14 e 17 anos, os alunos e alunas experimentam as mudangas
proprias do movimento evolutivo do corpo humano e as manifestam na expressividade do seu

ser. Entre essas mudancas estdo as cognitivas.

As mudancas cognitivas na evolucdo do ser humano sdo manifestacdes pelas quais
passam os alunos e as alunas do ensino fundamental, constituindo experiéncias especificas e

importantes para o conjunto de alunos desta pesquisa.

Na dtica cognitiva, os alunos nessa faixa etdria entre 14 e 17 anos ja passaram pela
fase da inteligéncia do tipo légico-concreta que, segundo LEVISKY (1995, p. 38),
corresponde a da fase escolar dos 7 aos 10 anos. Esse tipo de inteligéncia permite aos alunos
resolver os problemas, desde que possam realizd-lo de forma objetiva, perceptivel e

manipulével, estabelecendo relacdes, classificando e comparando.

Ap6s essa fase escolar, os alunos, entrando na 5%série, iniciam, entre outras mudangas
da vida adolescente, as alteracdes cognitivas. A inteligéncia do nivel concreto evolui para o
tipo formal ou pensamento hipotético dedutivo, que representa o dpice da evolugdo
intelectual, resultado de um longo caminho que comeca no nascimento. Essa inteligéncia
formal

dd coeréncia interna ao processo de pensamento, cria a possibilidade de um

raciocinio pautado em hipoteses e na reversibilidade dialética das proposicoes.

Acrescenta ao seu mundo mental a possibilidade de pensar independentemente do
apoio oferecido pela vida sensorial (LEVISKY, 1995, p. 38).

Assim, a medida que o aluno atinge este nivel de inteligéncia, vai estabelecendo
relacdes combinatdrias com objetos independentemente de esses lhe serem perceptiveis ou
manipuldveis. Isso significa ampliacio de conhecimentos sobre objetos e participagdo na

elaboracdo de conceitos sobre esses objetos, significando que

Seu pensamento, agora, aproxima-se muito do pensamento adulto, salvo em sua
caréncia de experiéncia emocional e funcional, perceptivel através de sua
subjetividade, falta de sistematizacdo e as vezes de senso-critico. O jovem compensa
suas deficiéncias apegando-se veementemente as suas idéias, até com certo grau de
fanatismo, sem se dar conta de que suas crencas podem ser mais por auto-afirmagdo
do que por posicionamento auténtico. Assim, a inteligéncia abstrata permite a ele
fazer tentativas e experiéncias em busca de suas verdadeiras caracteristicas e valores
(LEVISKY, 1995, p. 39).
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O desenvolvimento cognitivo ultrapassa o empirico e imediato da légica concreta e d4
lugar ao mundo das hipéteses e do possivel, permitindo elaborar conceitos abstratos com uma
reflexdo maior. Entretanto, o angulo da psicopedagogia ressalta que,

Esta constru¢do cognitiva tem uma estrutura¢cdo ativa que apresenta varidveis

individuais e que depende de fatores tanto internos como externos. Muitas vezes,

observa-se nos adolescentes uma capacidade adequada de elaborar pareceres
abstratos, porém dificuldades, tanto para operar, como para tomar decisoes. (...).

Sabemos que tdo importante quanto as condicoes intelectuais para chegar a um

conhecimento é a significacdo atribuida pelo sujeito a esse objeto do conhecimento
(ALVAREZ, 1998 p.74-75).

Esses autores, no campo da psicologia e da psicopedagogia, alertam para o fato de que
essa construcdo cognitiva ndo é um processo linear e atingida por todos igualmente. Para
LEVISKY, a evolucdo da inteligéncia a esse nivel superior dd qualidades fundamentais a
organizacdo da personalidade, porém o baixo nivel sdcio-econdmico e cultural ndo permite a
todos os adolescentes atingi-lo. E ALVAREZ alerta para o fato de a aprendizagem escolar ter
relacdo com o desenvolvimento cognitivo, pois, por um lado, nem todos, adultos ou
adolescentes, alcancam o pensamento formal no sentido estrito e, por outro lado, nem todos
operam da mesma forma nesse nivel de raciocinio, podendo haver residuos do pensamento

concreto.

O proposito deste trabalho ndo € aprofundar as caracteristicas ou tipologias do
raciocinio dos estudantes, apenas identificd-las como mudangas cognitivas dos alunos do
ensino fundamental e, assim, poder afirmar que elas dao especificidades ao conjunto de
alunos (de 8 série, entre 14 e 17 anos) desta pesquisa, permitindo diferencid-lo de outros
conjuntos de outra faixa etdria. E também salientar, como assinalam os estudos desse campo
do conhecimento (ALVAREZ, ANTUNHA, BOSSA, MACEDO, 1998 ¢ LEVISKY, 1995) 2,
que hi diferencas entre os individuos na cogni¢do, na passagem de um nivel de raciocinio

para outro, relacionadas a subjetividade, as condicdes sociais e culturais de cada estudante.

> Essas referéncias tedricas se justificam por serem elas utilizadas como orientadoras do trabalho dos
profissionais que atuam nas escolas como orientadores pedagdgicos e na drea da psicopedagogia e psicologia e
convergirem para uma compreensdo da adolescéncia como um fendmeno que nio se limita a um estigio
humano, mas que também deve ser compreendida como um fendmeno construido culturalmente na sociedade
ocidental.
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As mudancas pelas quais passam os alunos e alunas do ensino fundamental ndo se
limitam ao aspecto cognitivo do pensamento, hd também mudancas fisicas. As habilidades
intelectuais e a esfera afetivo-emocional sofrem mudangas que “se devem em parte a
hereditariedade, mas a seqiiéncia de alteracoes fisicas é determinada pelos horménios, os

quais, por sua vez, sdo determinados por mudangas no cérebro” (ANTUNHA, 1998, p. 135).

Essas mudancas biofisiologicas, anatomicas e fisiolégicas, rdpidas e visiveis, como
crescer e ter os Orgdos sexuais amadurecidos, constituem a puberdade. O comego dessas
mudancas biofisioldgicas € o marco da entrada na adolescéncia. A puberdade termina antes do

término da adolescéncia.

Dessa forma, estando os estudantes desta pesquisa na idade entre 14 a 17 anos, eles ja
passaram pela experiéncia da puberdade, ji conviveram com um conjunto de mudancas no
corpo, que, de maneira gradual, vai-se aproximando do corpo de um adulto, as meninas aos
11-12 anos e os meninos aos 12-13, e deram a entrada na adolescéncia (ANTUNHA,
MACEDO, BOSSA, 1998 e LEVISKY, 1995). Podem, entdo, os alunos do conjunto desta

pesquisa serem considerados alunos e alunas adolescentes

Adolescer significa crescer e desenvolver-se, o que nos remete a uma ampla
compreensdo e conceituacdo. A adolescéncia € definida segundo critérios que podem ser
cronolégicos (12 a 21 anos); do desenvolvimento fisico do ser (inicio na puberdade, pré-
adolescéncia aos 10 ou 13 anos dependendo do sexo, adolescéncia inicial aos 13-16 anos e
adolescéncia final aos 17-21 anos); psicologicos (fase de reorganizacdo das atividades
mentais, das estruturas psiquicas e da identidade); socioldgicos (reencontrar seu papel na
sociedade como adulto e suas especificidades e varidveis da histdria pessoal), na perspectiva

historica e cultural.

Retomando as questdes cognitivas, situamos esses alunos da 8* série como
adolescentes na fase de reorganizacdo das estruturas psiquicas, vivendo mudancas no que diz
respeito a maturidade, fruto do desenvolvimento anterior. A adolescéncia €, portanto, uma
caracteristica desse conjunto de (246) aluno(a)s que os diferencia de outros conjuntos de
alunos criangas e de alunos adultos. Assim, para caracterizar o grupo especifico que estamos

buscando conhecer, é importante compreender o que € adolescéncia.

Para LEVISKY (1995), a adolescéncia € um processo caracterizado por uma revolucao
biopsicossocial que ocorre na evolu¢do dos individuos, marcando a transi¢do do estado

infantil para o estado adulto.
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O inicio da adolescéncia se dd pelas mudancas bioldgicas da puberdade e o seu
término € definido, em termos psicoldgicos, apds as mudancas psicossociais aos 18-19 anos
para as mocas e aos 21 para os rapazes. Esse final da adolescéncia ocorre quando héd o
ajustamento no ambito sexual, os jovens iniciam-se no mercado produtivo, estabelecem
projetos pessoais como constitui¢do de familia, quando, enfim, segundo LEVISKY, “o jovem
possuir condi¢des para se encarregar de seu proprio destino, qualidade esta tdo dificil de ser
atingida em nossos dias, devido as conjunturas socio-politico-econéomicas” (1995, p.17).
Para os jovens no final do processo psicossocial da adolescéncia, na sociedade
contemporanea, “as condigcbes necessdrias para a ascensdo a vida adulta envolvem aspectos
que ampliam as dificuldades e complexidades, tornando esta fase de transicdo mais

prolongada e aparentemente mais penosa” (LEVISKY, 1995, p. 17).

Essas concepgdes de adolescéncia, no campo da Psicologia, nos remetem ao foco do
ser, individuo em si, na relacdo corpo-mente e comportamento sem, entretanto, negar que o
individuo, por pertencer a uma sociedade histdrica, tem o seu processo de adolescer inscrito

no contexto econdmico e sdcio-cultural em que vive. Assim, € necessario considerar que

As caracteristicas psicologicas deste movimento evolutivo, sua expressividade e
manifestagcdo ao nivel do comportamento e da adaptagcdo social, sdo dependentes da
cultura e da sociedade onde o processo se desenvolve. Esse processo como é vivido

na cultura ocidental surgiu com a industrializacdo e o desenvolvimento da burguesia
(LEVISKY, 1995, p. 15).

Essa abordagem da adolescéncia como comportamento e adaptacdo social, ou seja,
fendmeno cultural, se apoia em teorias antropoldgicas e socioldgicas. Em diferentes lugares
do mundo e em diferentes culturas, alguns estudos nesses campos de conhecimento
demonstram que o periodo de adolescéncia tem seu tempo e rituais proprios. Esse periodo
pode ser de algumas horas em cerimoniais ou em rituais de dias e semanas em algumas
culturas. E, em outras culturas, esse periodo prolonga-se, como a que vivemos no momento
histérico atual. Em cada cultura, sdo diferentes os problemas, o grau de dificuldade e de

conflito que experimentam os adolescentes no seu vir-a -ser-adulto.

Nos diferentes angulos de andlises dos diversos campos de conhecimento aqui
mencionados, tanto da Psicologia e psicopedagogia como no campo da Sociologia, da
Antropologia, da Histéria Cultural, hd um ponto comum: o papel fundamental do

comportamento e sua relacdo com a cultura e a sociedade em que vivem os adolescentes.
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Dessa forma, a fase da adolescéncia tem como marco ndo apenas as mudangas (ou 0s
problemas) biofisiologicos ou biopsicossociais, mas também € a adolescéncia um fendmeno
construido culturalmente na sua relacdo com os contextos sdcio-culturais, ou seja:

O desenvolvimento pessoal, biologico e psicologico deve ser compreendido em

relacdo as condicdes socio-culturais e historicas que determinam formas de ser. (...).

Enfim, a adolescéncia sé pode ser compreendida num emaranhado de fatores de

ordem individual, historica e social, razdo pela qual o desenvolvimento pessoal sé

pode ser compreendido na relacdo com o mundo. No entanto, os estudos muitas vezes
acabam por fragmentar o adolescente, ndo permitindo percebé-lo como uma

totalidade, como uma pessoa inserida em um contexto historico social, determinado
pelas relagoes sociais, ao mesmo tempo que as determina (SALLES, 1998, p.48 e 81).

Assim, podemos concluir que a adolescéncia é a propria expressividade e
manifestacdo de um ser em uma sociedade. Portanto, adolescer é um fendomeno
biopsicossociocultural. Cada cultura tem sua prépria adolescéncia. Logo, a forma de ser

adolescente deve ser apreendida no contexto historico e cultural no qual é gerada.

Nessa perspectiva, o conjunto de alunos desta pesquisa se inscreve como um grupo
sécio-cultural diferenciado de outros conjuntos de estudantes de outras faixas etdrias. E um
grupo de alunos e alunas que sdo/estdo adolescentes socioculturalmente. E, como suas/nossas
identidades s@o constituidas culturalmente, uma vez que a construcdo de identidade social e
individual ndo é uma questdo apenas de mudancas biofisioldgicos ou biopsicossociais, para
conhecermos quem s3o os alunos adolescentes, estudantes de Geografia no ensino
fundamental publico, € necessdrio ir além dessas mudancgas da fase da adolescéncia e das

caracteristicas cognitivas e habilidades que marcam essa faixa etaria.

Na condicdo de adolescente, esse(a)s alunos e alunas vivenciam um modelo, herdado
historicamente, de cultura que, no sentido amplo:

é constituida pelo conjunto dos saberes, fazeres, regras, normas, proibicoes,

estratégias, crengas, idéias, valores, mitos, que se transmite de geracdo em geracdo,

se reproduz em cada individuo, controla a existéncia da sociedade e mantém a
complexidade psicologica e social” (MORIN, 2000, p.56) .

Se essa condi¢do de ser adolescente confere a esse(a)s aluno(a)s uma identidade
especifica em relacdo a cultura ocidental, ao mesmo tempo € preciso considerar também sua

condicdo juvenil nessa cultura.

2.

E preciso, portanto, inserir, entre outras dimensdes que sdo construidas no interior

dessa cultura, a dimensdo que lhes garante uma identidade como individuos histérico-
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culturais, que lhes d4 especificidade no mundo em que vivem: o ser jovem ou a cultura

juvenil.

2. Multiplas Dimensoes Historico-culturais dos Jovens Adolescentes

O fendomeno da cultura da juventude/adolescéncia, numa perspectiva histdrica e
socioldgica, delineia um modelo préprio de o adolescente viver sua juventude, de ser jovem,
manifestado pela condi¢ao histdrica e politica, pela cultura da sociedade em que vive, criando

a especificidade da sua identidade.

Em cada tempo histérico, terminologias como crianca, adolescente, jovem traduzem o
sentido da época para expressar a sua correspondente ‘idade da vida’, como afirma Philippe
ARIES (1981). Segundo esse historiador, no seu livro Histéria Social da Crianga e da Familia,
antes do século XVIII, a socializacdo da crianga, a transmissdo dos valores e conhecimentos

ndo era controlada ou assegurada pela familia como € hoje.

Durante séculos a educacdo das criancas se deu na convivéncia com outros adultos,
afastadas de seus pais, aprendendo “as coisas que devia saber ajudando os adultos a fazé-
las” (ARIES, 1981, p.10). A partir do século XVII a escola passou progressivamente a
substituir essa aprendizagem da crianca misturada aos adultos e “os pais se interessavam
pelos estudos de seus filhos e os acompanhavam com uma solicitude habitual nos séculos XIX

e XX, mas outrora desconhecida” (ARIES, 1981, p-12).

Apds o século XIX, a crianca pequenina passou a receber a designacdo de bebé,
ampliando o vocabuldrio da primeira infincia, mas “subsistia a ambigiiidade entre infancia e
a adolescéncia de um lado, e aquela categoria a que se dava o nome de juventude, do outro”
(ARIES, 1981, p.45). A idéia de adolescente como a compreendemos hoje demorou a se
formar. E através da misica Siegfried, de Wagner, que ARIES identifica o adolescente
moderno tipico, pois “exprimiu a mistura de pureza (provisoria), de forca fisica, de
naturismo, de espontaneidade de viver que faria do adolescente o herdi do nosso século XX,

o século da adolescéncia” (ARIES, 1981, p.46).

Ap6s a Primeira Guerra Mundial (1914-1918), a consciéncia da juventude tornou-se
um fendmeno geral, quando um sentimento comum entre os jovens ex-combatentes nas

batalhas dessa Guerra se op0s as velhas geracdes da retaguarda. Entdo, a partir desse periodo,
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a juventude apareceu como depositdria de valores novos, capazes de reavivar uma
sociedade velha e esclerosada. (...). Dai em diante, a adolescéncia se expandiria,
empurrando a infdancia para trdas e a maturidade para frente.(...), passamos de uma
época sem adolescéncia a uma época em que a adolescéncia é a idade favorita.
Deseja-se chegar a ela cedo e nela permanecer por muito tempo” (ARIES, 1981,
p.46-47).

Esse vocabuldrio (bebé, crianga e infancia, adolescéncia e juventude, adulto, velhice) é
usado, na linguagem moderna, para designar realidades novas para as ‘idades da vida’. Como
explica ARIES, uma realidade que traz a revolucdo escolar e a organizagio da familia em
torno da crianca como heranca de contextos histéricos anteriores € cuja conseqiiéncia “foi a
polarizacdo da vida social no século XIX em torno da familia e da profissdo, e o
desaparecimento (salvo raras excecdes) da antiga sociabilidade” (ARIES, 1981, p.12), que
fazia a vida ser vivida em publico e da casa, o centro das relagdes sociais. A familia moderna,
o grupo solidario dos pais e dos filhos, separa-se do mundo. Ao mesmo tempo, na nossa
sociedade de hoje, os pais dependem do sistema educacional, o qual se amplia ndo sé através
da escolarizacdo, mas pelos meios de informagdo: rddio, televisdo, imprensa escrita, a

internet.

No século XX, o “século da adolescéncia”, o jovem assumiu atitudes antes restritas
aos mais velhos, de adultos, o poder de decisdo, ganhou autonomia, conquistou seu espago € a
juventude ao longo do século tornou-se a idade favorita para se viver. A adolescéncia passou
ndo sé a ser reconhecida como a ser supervalorizada, levando os adultos a adotarem atitudes
dessa faixa etdria na esperanca de darem continuidade a juventude que temiam perder

(ARIES, 1981, p.46-47).

Para se compreender a revolugao cultural do século XX, HOBSBAWM indica como
referéncias importantes as crises nas relagdes entre os sexos (o divércio, os nascimentos

ilegitimos, as familias com um s6 dos pais) e as mudangas estruturais na geracao, e afirma:

o aumento de uma cultura juvenil especifica, e extraordinariamente forte, indicava
uma profunda mudanca na relacdo entre as geracoes. A juventude, um grupo com
consciéncia propria que se estende da puberdade - que nos paises desenvolvidos
ocorria vdrios anos mais cedo que nas geragoes anteriores - até a metade da casa dos
vinte, agora se tornava um agente social independente (HOBSBAWM, 1996, p.317).
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Nessa revolucdo cultural, a “Cultura jovem global”, para HOBSBAWM, marcou o
século que termina e o seu destino. Especialmente os acontecimentos histéricos durante os
anos cinqgiienta e sessenta e as mudancas nas relagdes culturais entre as geragdes fortaleceram
a construcao da cultura juvenil, que se tornou uma referéncia importante para a compreensao

do ser jovem das demais geragdes, especificamente a cultura juvenil dos anos 90.

Ap6s os anos 50, o nimero de jovens cresceu em termos relativos e absolutos, o
tempo de educagdo se ampliou e com ele as relacdes de convivéncia desse grupo etdrio. Eles
entraram no mercado de trabalho assim como foram descobertos pelo mercado da industria de
massa, descobriram simbolos materiais ou culturais de identidade, criando uma cultura jovem
que

tornou-se a matriz da revolugdo cultural no sentido mais amplo de uma revolugcdo nos

modos e costumes, nos meios de gozar o lazer e nas artes comerciais, que formavam

cada vez mais a atmosfera respirada por homens e mulheres urbanos. Duas de suas
caracteristicas sdo portanto relevantes. Foi ao mesmo tempo informal e antinémica,
sobretudo em questoes de conduta pessoal. Todo mundo tinha que ‘estar na sua’, com

o minimo de restricdo externa, embora na prdtica a pressdo dos pares e a moda

impusessem tanta uniformidade quanto antes, pelo menos dentro dos grupos de pares
e subculturas (HOBSBAWM, 1996, p. 323).

A herancga da cultura juvenil, que marcou a metade do século XX, foi principalmente o
enfrentamento da ordem estabelecida, que permitiu desenvolver utopias e revolucdes entre a
juventude. Esse enfrentamento ocorria entre geragdes. A geragdo jovem reagia frente a ordem
social estabelecida: seus valores, normas, comportamentos, seus poderes conservadores e/ou
tradicionais instituidos e instituintes naquele momento, e frente a geracdo que representava

esses poderes na ordem social.

Foi o século das crises e das revolugdes. A crise do sexo gerou uma nova relagao entre
géneros e construiu 0os movimentos homossexuais e feministas. A crise entre as geragdes
estabeleceu uma nova concepcdo de familia, combatendo antigos valores morais, trazendo
novos costumes de vestir, ouvir e de expressar. As crises entre pdlos de poder geopolitico ndo
se limitaram ao macro poder ideoldgico dos estados, mas, em diferentes lugares do mundo,
ganharam expressdo. As crises politicas abriram diferentes perspectivas de acdo: através de
movimentos que defendiam as diversidades raciais/étnicas ou de minorias, ou através da
consciéncia ecoldgica para uma nova relacdo entre sociedade e natureza, ou através das
questdes cotidianas da vida nos movimentos de moradores e na reivindicagdo de uma nova

relagdo entre lazer e prazer.
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2.1.Cultura juvenil: do contexto do regime militar a redemocratizacao do Pais

No contexto dos anos 60 e anos 70, a configuracdao da juventude brasileira assumiu
visibilidade através de dimensdes culturais e ganhou expressividade através dos movimentos
estudantis. O cotidiano dos jovens e as suas diversas expressdes culturais, comportamentos e

valores no Brasil, das turbulentas lutas politicas e sociais, se caracterizava pela:

irreveréncia no vestudrio, as ondas de cores e flores embalaram a ‘nova geracdo’. Os
cabelos compridos; as calcas ‘lees’ em ‘blue jeans’ apertadas e boca de sino; as
jaquetas pretas em couro; as botas; as lambretas; os carrées; a coca e a cola. A
deniincia e a busca da mobilizacdo do publico marcaram a disposicdo do ambiente
cultural. O teatro, o cinema, a miisica e as Artes Pldsticas mantinham posturas
provocativas, trabalhando temas sobre liberdade, politica, sexualidade. Os protestos e
estandartes invadiram as ruas, as escolas, as empresas, a familia. Eram jovens
cabeludos que amavam os Beatles e os Rolling Stones, que protestavam também em
lingua portuguesa com Vandré, Chico Buarque e Caetano Veloso. Jovens que
incendiavam-se nas passeatas, que acreditavam em um mundo mais justo, na
igualdade, no fim da miséria e da fome, na poesia, nas flores, no amor e na certeza de
que eram a propria Historia (SOUZA, 1993, p. 101).

Os movimentos de estudantes, principalmente o0s universitirios, conquistaram o
espaco publico urbano, se movimentaram na cena politica e assumiram uma posi¢do no
embate politico, passando a ser protagonistas das lutas sociais. Esses movimentos, como a
propria Histéria demonstra, encontraram resisténcias e oposi¢cdes. Recuperar algumas
dimensdes desse contexto de enfrentamento é importante ndo sé para a compreensdo de
singularidades do ser jovem nesta investigacdo, mas também para explicitar o contexto
histérico, social e politico do lugar, interior do territdrio brasileiro e no Tridngulo Mineiro, em
que hoje vivem os alunos e as alunas de Geografia, sujeitos da andlise desta pesquisa. Trata-se

- A . . ~ -3
do lugar em que se deu a vivéncia da juventude das suas maes e de seus pais” e que,

Com o progresso da midia e do cinema, também o interior mineiro sofreu influéncias

do mundo inteiro, participou dos sonhos dos milhbes de jovens, vestiu roupas

coloridas, calcas jeans, mini-saia (...). Muitos resistiram, sob diversas formas, ao

poder constituido (...).Foi contra todas essas manifestacées que, radicalmente, o

poder ‘polimorfo e polivalente’ se instalou, recorrendo a imprensa, a midia em geral

e principalmente as instituicoes disciplinares - escolas, quartéis, asilos, hospitais -

para cortar as ‘asas da liberdade’ e reprimir, de forma violenta, as manifestacoes dos
Jovens em todas as instdncias (SOUZA, 1993, p.101).

? Conforme dados obtidos no Questionario - Parte I- B, questio 7 e 11 (que serd analisada no capitulo II),
aplicado no 2° semestre de 1999 (em anexo), 60% das familias (pai e mae) e 71% do(a)s aluno(a)s sdo naturais
da cidade de Uberlandia-MG.
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As dimensdes culturais, valores e comportamentos dos jovens dos ‘anos dourados’
representam simbolos dos anos 60, assim como o movimento estudantil € uma referéncia de

uma juventude em busca de transformagdes sociais e politicas.

O movimento estudantil representou uma forma de contestagdo politica, de jovens
ativistas que se opunham aos fundamentos da sociedade, tornando-se um movimento de luta
politica e ideoldgica frente ao capitalismo no periodo da Guerra Fria, nas especificidades
brasileiras do contexto do golpe militar de 1964. Mas o movimento de contestacdo da
juventude brasileira, nesse periodo, ndo foi expresso s6 pelo movimento estudantil, seja de
orientacdo e préatica reivindicativa, seja de prética ‘revoluciondria’. Houve outras expressoes
de contestacdo da juventude, entre elas o movimento ‘hippy’, que foi marcado pelo
comportamento empenhado na “recriacdo da personalidade e do estilo de vida (...) a
impostacdo decisiva ndo incide sobre a luta politica, mas sobre o proposito de liquidacdo da

luta politica como alternativa de acdo” (FORACCHI, 1972, p. 91).

Se “o movimento estudantil expressa, no plano social e politico, os efeitos sociais
mais visiveis da mediacdo cultural das determinacoes economicas da relagdo de
dependéncia” (ibid, p. 163), o movimento ‘hippy’ tem as mesmas origens para sua
contestacdo. Entretanto, os ‘hippies’ buscavam a via de contestacdo pela mudanga cultural do

individuo, fazendo, portanto, uma contestacdo cultural.

O que ha de comum entre esses movimentos no Brasil dos anos do regime militar € a
radicalizacdo da ruptura, a ousadia dos questionamentos e a perspectiva de mudanca, seja pela
contestacdo politica, seja pela contestacao cultural. Contudo, observa FORACCHI, “no limite,
a distin¢cdo entre a contestacdo cultural e a contestacdo politica é extremamente fluida
porque, sem entrar no jogo politico institucionalizado, a primeira desenvolve efeitos

nitidamente politicos sobre o sistema” (1972, p.160).

No inicio dos anos 70, as condi¢des fortes da repressdo militar foram minando o
movimento estudantil e sua crise se aprofundou. Paralelo a essas condi¢des, o grandioso
investimento do governo militar em rede de televisdo via satélite por todo o Pais possibilitou a
transmissdo de imagens de uma nacdo préspera e feliz, reforcando determinados tracos de
identidade nacional e disseminando por meio desse novo espago de cultura nacional o projeto
de identidade nacional forjado entre Estado e Midia. Com isso, esse novo espago projetado
para a na¢do se sobrepunha aos mais variados segmentos da sociedade brasileira, silenciando
as diferencgas sociais e as diversidades culturais e impondo-lhes o ‘ame-o ou deixe-o’ . Nos

anos 80, em um clima de ‘abertura politica’, os movimentos contra a ditadura militar se
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encontravam pulverizados, ndo s6 enfraquecidos pelas condi¢des de repressdao desse regime
politico, mas também pelas condicdes dos espacos da vida cultural, que afetam tanto os

jovens como todos os azimutes da sociedade.

As universidades, ao permanecerem durante o periodo da ditadura militar como um
lugar privilegiado de circulagdo de cultura alternativa, elaboragdo, manifestacdo e criticas
possiveis ao regime, tornaram-se uma das unicas opg¢des de espaco cultural, de engajamento.
Mas esse espaco, onde a censura nao penetrava de forma drastica como fazia em outros
espacos culturais, como o teatro, o cinema, a televisdo, estava restrito aos intelectuais e aos
estudantes universitdrios. No espaco de fora, no territério brasileiro marcado e demarcado
pela ditadura militar, vivia-se o processo de modernizagdo e, no seu bojo, o desenvolvimento
da industria cultural que “aparece identificada com o processo de despolitizacdo, com o
ufanismo dos setores dominantes no poder, assim como relacionada a valores superficiais,

consumistas e moralizantes da classe média, que se amplia e fortalece nos anos do ‘milagre

brasileiro” (ABRAMO, 1994, p. 76).

Com o inicio do processo de abertura politica diminuiu a tensao de embate politico. O
movimento estudantil, sua atuacdo na busca de liberdades sociais, e o espaco universitario,
lugar de constru¢do de pensamento critico e referéncia de identidade e sociabilidade dos
estudantes da classe média, no qual alguns setores, para sobreviver em um periodo de
excecdo, haviam-se fechado em si mesmos ou engajado em movimentos sociais de oposi¢ao,
tornou-se mais um entre outros atores e novos espagos de atuacdo politica e cultural. A
configuragcdo do papel social e cultural do estudante universitario e do espago universitirio na
sociedade estdo até os dias de hoje em luta por uma (re)definicdo, enfrentando crises que
advém tanto da estrutura do estado e do modelo social brasileiro quanto das mudangas
internacionais a que estamos suscetiveis como nagdo com riquezas econdmicas € imensos

bolsdes de pobreza social.

Esse periodo de, a0 mesmo tempo, obstru¢do e acdo politica deixou como heranca as
experiéncias de jovens engajados em propostas de contestacdo e criacdo de alternativas
politicas e culturais. Parte da juventude do movimento estudantil engajou-se em grupos
politico-ideoldgicos, configurando movimentos sociais de revolta e descontentamento pela
crise politica e econdmica que germinavam no campo e na cidade. Nesse periodo também, no
espaco urbano, surgiram outros movimentos sociais organizados em associacdes de
moradores de bairros, de mulheres, de trabalhadores e operdrios, assim como 0s grupos

sociais juvenis das periferias de grandes cidades, como Sao Paulo e Rio de Janeiro.
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No Brasil dos anos 80, significativas transformacdes marcaram a categoria juvenil dos
meios urbanos. A crise no espago universitirio, como lugar significativo para elaboraciao das
referéncias culturais, contribuiu para que a configuracdo do universo juvenil alterasse sua
composi¢ao social. O movimento estudantil dos jovens da classe média perdia expressividade
e no espectro publico ganhava visibilidade “uma grande variedade de figuras juvenis”, que
representavam as expressoes dos jovens dos setores populares, “cuja identidade se expressa
principalmente através de sinais impressos sobre sua imagem e pelo consumo de

determinados bens culturais oferecidos pelo mercado” (ABRAMO, 1994, p.55).

Jovens universitdrios passaram do movimento estudantil para o mundo da produgdo e
do consumo cultural, musica, cinema, video, artes plasticas, em busca de espagos de vivéncia
e atuacgdo, e € entdo que

se sentem impactuados e atraidos pelas movimentagcbes que jd ocorriam entre os

setores jovens das classes populares, que estavam usando o tempo e os elementos de

diversdo para abrir espacos significativos de vivéncia e para elaborar e expressar as

inquetacoes relativas a sua condi¢cdo, bem como as suas perspectivas naquela
conjuntura social (ABRAMO, 1994, p. 79).

A partir dessa conjuntura social a condicao juvenil comegava a esbogar a diversidade
ou as vdrias juventudes dos anos 80 e a expressar as manifestacdes de grupos juvenis, de

diferentes origens sociais, que se voltavam para a producao cultural.

As culturas juvenis dos anos 80 comecaram a ser visiveis no espago do lazer e
entretenimento, porque, sendo menos regulado e disciplinado que o espago escolar, da familia
e do trabalho, tornava-se potencialmente, para os diferentes grupos juvenis, o lugar de
mostrar, projetar, aspirar um outro modo de vida. Representava um espagco importante do
tempo livre onde se davam as vivéncias mais significativas dos jovens que desenvolviam
“relacoes de sociabilidade, das buscas e experiéncias através das quais procuram estruturar

suas novas referéncias e identidades individuais e coletivas” (ABRAMO, 1994, p. 62) .

A maior parte desses jovens da periferia urbana trabalhava ou estava a procura de
emprego e foi em parte essa inser¢cdo no mercado que lhes permitiu construir sua vivéncia e a
condic¢do juvenil nos anos 70 e 80. Esse tempo de juventude lhes deu oportunidade, de alguma
forma, ‘gozar a vida’ (divertir-se ou investir em si mesmo) e elaborar, com base nessa
experiéncia, a no¢do de juventude e, por isso, enxergar o lazer como uma das dimensdes

relevantes a compor a especificidade da condi¢do juvenil nas camadas populares (ibid., p.65).
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ABRAMO ressalta que essa nova configuracdo do universo juvenil se descortina
diante da crise do espaco universitdrio e, também, pelo “enfraquecimento da nogdo de cultura
alternativa como modo de contraposi¢cdo ao sistema e a emergéncia de uma intensa vivéncia,
por parte dos jovens das camadas populares, no campo do lazer ligado a indiistria cultural”

(ibid.,p.82).

Desse contexto histérico-cultural surgiram, entdo, grupos expressivos no universo
juvenil com suas necessidades de ser: de construir identidade no complexo e fragmentado
mundo urbano; de ter: equacionar desejos de consumo e a possibilidade de consumir; de
situar: em um meio urbano com espacos de vivéncia e diversdo pobre em opgdes e
segregacionista; de sentir: “elaborar a experiéncia da crise, com as dificuldades de articular

perspectivas de futuro para si e para a sociedade’ (ibid., p.83).

Os jovens dos anos 80, em um meio em que a comunicagdo se fortalecia pela
utilizacdo da imagem, iam construindo suas referéncias e expressando suas identidades em
grupos juvenis que se afirmavam através de um estilo. O estilo do grupo passou a identifica-
los e diferencid-los entre os outros diversos grupos jovens. A musica, a danca e,
principalmente, a expressdo que assumiam através da roupa, do comportamento e da
ostentacdo de artigos de consumo, construiram a alegoria da prdpria imagem e, com 0 uso
‘estranho’ de objetos e simbolos, se movimentaram e se articularam em torno da criacao dessa
identidade no espago urbano, do seu estilo”s ‘punks’, ‘darks’, ‘rappers’, rastaféris, metaleiros

€ carecas.

Assim, os jovens, ao criarem um estilo proprio, com espago especifico de diversao e
atuacdo, elegendo seus proprios bens culturais, “buscando escapar da mediocridade, do tédio
da massificacdo e da propria imposicdo da indistria da moda” (ibid.,p.83), manifestavam

sua posicdo no mundo e as questdes com que se debatiam.

* Estilo: envolve uma organizagdo intencional de objetos numa determinada configuracdo, que assume uma
forma expressiva de uma identidade e uma posigcdo no mundo diferenciada do padrdo dominante (...) Os objetos
se tornam homologos a seus problemas e a sua imagem. O grupo passa assim a ser simbolizado pelas pecas que
usa, e o estilo torna-se uma significativa manifestacdo da identidade do grupo e das questbes por ele
formuladas. (...) Enquanto houver essa homologia entre a utilizacdo do estilo e as experiéncias e
problematizacbes concretas de quem o ostenta, o estilo se manterd como uma cria¢do cultural viva e
significativa. Mas, a medida em que os elementos que compdem o estilo vdo-se difundindo para além das
experiéncias e atuacoes dos grupos, o significado neles contido vai-se diluindo e perdendo o cardter simbolico e
expressivo (ABRAMO, 1994, p. 88-89).
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Os simbolos e estilos criados pelos grupos juvenis representaram para a industria
cultural e o mercado um objeto especial de inovagdao que foram apropriados e reproduzidos
como novidades e oferecidos como moda. Sem o cardter simbdlico e expressivo do estilo,
esses objetos tornaram-se uma moda, uma ‘nova onda’ ou mania que, produzida e
massificada, serviu mais como coisas do ritual de consumo da adolescéncia em busca de

referéncia para se firmar numa dada identidade juvenil.

Entre os diferentes estilos dos grupos juvenis, os ‘punks’ tomavam como simbolos de
identidade sinais repugnantes para os costumes e comportamentos dos padrdes sociais, na

tentativa de que seu estilo escapasse a incorporagdo pelo mercado.

Os ‘punks’ foram dos primeiros grupos que expressaram as novas questoes da cultura
juvenil urbana e marcaram o imaginério € o comportamento dos grupos juvenis no Brasil dos
anos 80°. O fendmeno ‘punk’ sintetizou uma experiéncia e expressou um sentimento que foi
captado, ampliado e generalizado entre a juventude em termos mundiais: “espalhou-se como
um rastilho de polvora pelos quatro cantos do mundo antes mesmo que a industria pudesse

ter tido tempo de absorvé-lo para converté-lo em moda” (ABRAMO, 1994, p.97).

Como cultura juvenil urbana os ‘punks’ também estdo presentes em Uberlandia desde
o final dos anos 80, constituida por geracdes de jovens de diferentes niveis sociais e de
escolaridade, principalmente do ensino médio e universitario. Os ‘punks’ sdo vistos nos
espacos publicos de encontro (como a praga do Bicota, no centro da cidade, e espagos de
shows, lazer e entretenimento do universo juvenil) dessa cidade: com jaqueta preta, mangas e
golas arrancadas, com ‘buttons”, sudstica de anarquista, cinto, coturno pretos e calcas surradas
e marcadas por pregos, correntes, cadeados e tachinhas, ‘piercings” na orelha, nariz, boca e
cabelos ericados para o alto tingidos em vivas tonalidades de verde, amarelo, azul, marcas de
seu estilo espetdculo, como denomina ABRAMO, o ‘punk’ “ostenta signos de choque e
provoca atrito, que intenciona deflagrar desobediéncia, interferéncia e intensidade” (1994, p.

99).

O estilo agressivo do ‘punk’ produz um estranhamento nas pessoas e representa uma
expressao simbodlica as agressoes sociais e ideoldgicas sentidas por eles e por outros, que nao

expressam no cotidiano da vida capitalista. Agressdes sociais, politicas e ideoldgicas que

° No Brasil os ‘punks’ que surgiram no correr do ano de 1978 em Sdo Paulo, “constituem uma subcultura
derivada da cultura juvenil internacional, que assumiu os contornos da classe proletdria, ao contrdrio de serem
uma subcultura da classe operdria. Parte dos jovens de classe média também se sentiu impactada de diversas
maneiras pelas questées colocadas pelos punks, tanto pelo movimento punk inglés com suas derivagoes
culturais(pos-punk e a new wave), quanto pelos grupos de punks brasileiros” (ABRAMO, 1994, p.84).
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parecem ndo mais chocar as pessoas adultas ou agredir sua cidadania. Esse estilo os torna
visiveis e suas praticas sdo estratégicas para comunicar essas questdes que os preocupam € 0S
identificam na situa¢do de marginalidade e de exclusdao da ordem social. Em suas praticas de
comunicacdo com o mundo e com o grupo, expdem idéias e criticas a realidade, trocam
denuncias através de fanzines, fazem panfletagem em dias civicos como 7 de setembro,
movimentam-se € articulam-se em busca de respostas. A identidade e a simbologia trazidas
pelo estilo ‘punk’, adaptadas a realidade local, interagindo com o mundo dos grupos juvenis
de antigas e novas geragdes, repercutem no espaco urbano, deflagam outros comportamentos
juvenis, provocam impacto no mundo adulto conservador e incomodam outro grupo juvenil:
os carecas ou ‘skinheads’, que surgiram no espago urbano dessa cidade no final dos anos 90,

matizados por aqueles grupos que ganham expressao de carecas em Sao Paulo.

Depois dos primeiros grupos ‘punks’, vieram a diferenciacdo e a fragmentagdo, que
ndo ficou apenas entre as fribos ‘punks’. Vieram outras tribos: os carecas, os metaleiros, os

‘darks’, etc.

Os ‘carecas do suburbio’ tiveram origem no movimento ‘punk’, mas se reformularam
e se tornaram hostis combatentes a esse movimento, havendo confronto entre ‘punks’ e
carecas -’skinheads’. No Brasil, os carecas identificaram-se com os ‘skinheads’ ingleses pela
postura ‘violenta’ de impor respeito a outros jovens, assimilando a postura fascista, apoiando-
se em bases do pensamento integralista, incorporando a conduta de pessoa honesta,
trabalhadora e, pela ordem e pela moral, posicionando-se contra os negros, judeus,

nordestinos € homossexuais.

O movimento ‘punk’ propiciou, também, a organiza¢dao dos grupos ‘darks’. Essa tribo,
segundo ABRAMO, surgiu articulada em torno de bandas que ficaram conhecidas como rock
paulista, desenvolvendo posteriormente um estilo batizado de ‘dark’ e sendo constituida por
jovens do ensino médio e do meio universitiario em Sao Paulo. Tem como lugar de encontro
para dancar e fazer seus shows os pordes ou fundos de estabelecimentos em setores velhos e

centrais, como a casa noturna Estacio Madame Sata (bairro do Bexiga), em Sao Paulo.

Em outras cidades os ‘darks’ também surgiram no espaco noturno urbano: faces
palidas, roupas dos anos 40 e 50 em tom escuro, cabelos curtos, geométricos e assimétricos,
descoloridos ou com cores como o ruivo em tons berrantes e os labios femininos com batom
preto ou roxo: “impressiona pelo aspecto carregado, de luto, que choca a expectativa

construida sobre a vivacidade e a cor, associadas a juventude” (ABRAMO, 1994, p.116).
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Esse estilo dos ‘darks’ e dos ‘punks’, um espetidculo no cendrio social, chamava a
atencdo publica e era isto o que queriam: “se oferecendo como espelhos da esséncia do seu
tempo, buscando obrigar os outros a verem e ouvirem as distor¢oes e a se mirarem nessa
perplexidade, de modo a repensarem suas convic¢oes sobre o presente e o futuro” (ibid.,

p.156).

Nos espacos em que surgiram ‘os carecas do suburbio’, na regido do grande ABCD
paulista, também surgiram os grupos ‘rappers’. No inicio dos anos 90, comecaram a se
aglutinar diversos jovens pobres das periferias desses centros urbanos em torno do ‘rap’ (RAP
- Rhythm and Poetry ou ritmo e poesia), um estilo de musica proveniente dos guetos norte-
americanos (década de 80). O ‘rap’ assim como a pratica da danca ‘break’ e o grafite % sdo
praticas culturais que foram inserido-se no movimento ‘hip-hop’, nascido nos anos 70 com a

juventude afro-norte americana do Bronx nova-iorquino.

Os jovens ‘rappers’, articulados ao movimento ‘hip hop’ (nascido com a danga ‘break’
ou danca de rua e o grafitte), ultrapassaram os espagcos de lazer. Nesses grupos de
sociabilidade juvenil se reuniam jovens a partir de 14 anos de idade que se integravam aos
movimentos negros ¢ ONGs que apoiavam suas atividades, adotando outras formas de
expressdo diante dos conflitos e contradi¢cdes da vida urbana. Criando outras imagens de
identidade coletiva, introduziram-se em espacos de cultura municipais e comunitdrias,
formando grupos, ndo s6 de préticas artisticas, mas, principalmente, um movimento em torno
de questdes de discriminagdo étnicas e sociais envolvendo comunidades e coletivizando essas
questdes. Assim, a identidade que os unia ndo estava articulada apenas em torno do estilo da
danca e da musica. Sendo grupos de jovens e negros da periferia urbana, o elo de identidade
entre estes jovens estava, também, nas questdes que enfrentavam por serem sdcio-
econOmicamente discriminados, por viverem em espacos marginalizados e sentirem a
segregacao sdcio-espacial cotidianamente. Essas condi¢des motivaram suas letras, seus

embalos, seu som cultural.

® O “grafitte’ surge como uma assinatura - ‘tags’ - nos muros, pontes, viadutos do espaco piblico contendo dois
simbolos: o apelido (a identidade do grupo que intervinha em um dado local ptiblico) e o nimero da rua (fungao
territorial de demarcacdo da ac¢do do grupo). O espago publico € reivindicado e marcado como lugar dos grupos
juvenis segregados socialmente e confinados espacialmente em guetos/periferia, expressando a identidade
politica e espacial dos grupos juvenis. Hoje os ‘tags’ assumem formas mais elaboradas e multicoloridas,
ampliando seus significados e sdo definidas como arte das ruas.
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Em Uberlandia a danca de rua surgiu na década de 80 e seus praticantes, enfrentando
preconceito, ensaiavam em pragas publicas. O reconhecimento dos grupos dessa cultura
popular, praticada por uma maioria de jovens negros e pobres, ocorreu com a participacio e
apresentacdo no Festival Nacional de Danga em Uberlandia (promovido pela Secretaria
Municipal de Cultura). Existem atualmente cerca de 10 grupos de danca de rua profissionais
que se apresentam em outros espacos culturais, como Turma Jazz de Rua; Brilho Negro; Cia

de Danga Balé de Rua; Original C, etc.

Enquanto a maioria dos grupos do ‘hip hop’ sdo negros da periferia e das favelas do
espaco urbano, os ‘punks’, ‘darks’ e ‘carecas’ podem ser ou ndo das favelas, da periferia
urbana e serem jovens brancos ou ndo. Entretanto, todos sdo expressdes das condi¢des do

jovem no espaco urbano.

A midia passou a promover alguns desses grupos por suas criagdes, principalmente
pela musica, como uma nova cultura da periferia urbana. Ao serem difundidos como novidade
pelo estilo musical, entre outros grupos da ‘galera’, a inddstria cultural, como faz com o
samba, relacionou-os com a favela, o negro e o pobre, que se tornou idolo, passando a
representar uma referéncia do que deu certo. O estilo das culturas juvenis, da musica, da
danca, do comportamento, do vestudrio foi sendo apropriado e consumido pelo mercado e
pela industria cultural, que o ampliou e divulgou como coisa de consumo, sem pensar a
cultura e a representacdo que ofereceram as condi¢des para a criagdo desses simbolos
culturais. Entretanto, por meio da divulgacdo da industria cultural, outros elos de identidade,
em outros espacos, foram se contaminando. A principio apenas como expressao jovem,
posteriormente a divulgacdo dessas praticas pode representar espacos de possibilidades para
leitura de suas linguagens como expressdo cultural de contestagdo de condicdes de vida, de

cidadania.

O que se percebe no contexto dos anos 80 e na passagem para os anos 90 € que nas
manifestagdes dos grupos juvenis circulavam as praticas em torno de estilos que criavam, em
cada ‘tribo’, uma identidade. N@o se inscreviam em grupos politicos partiddrios, pois
expressdo politica como atividade institucional passava a ser menosprezada pelos diversos
grupos € movimentos juvenis. Ndo eram simples grupos de jovens que se reuniam pelos
mesmos gostos musicais, objetos, estilos. A via de alternativas estava na cultura, mas nem por

1sso podemos negar suas posturas politicas.
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As linguagens e os objetos, os codigos e estilos, as letras e os sons que aglutinavam os
jovens constituindo a identidade comum ao grupo, correspondendo a representacdo e
compreensdo da realidade, chegaram aos anos 90 como expressdes de contestacdo de uma
condicdo soécio-cultural. Na configuragdo desses grupos hd os vinculos de identidade
territorial, a estruturacdo em gangues ou ndo, o vinculo de pertencimento sécio-cultural e o
grau de coesdo interna passando pelas questdes apresentadas em cada grupo e sua defini¢do
ideoldgica. Sao grupos que apresentam uma postura diante do mundo, formam, elaboram e
expressam questdes relacionadas a vivéncia da condi¢do juvenil,

“como formas de negociar espagos de vivéncia nesse novo meio urbano, de processar

a elaboragdo de identidades coletivas, de forjar respostas que os posicionem frente

aos valores correntes na sociedade e de promover uma intervencdo no espago social”
(ABRAMO, 1994, p.84).

Esses personagens expressivos do universo juvenil que compdem o estilo em grupo
lidam com questdes das suas condi¢des e necessidades de ser jovem e que, por sua vez, se dao
no limite entre a criacdo cultural e o lazer e entre o consumo e a midia. Esse universo juvenil
e suas condi¢des e necessidades, identificadas por ABRAMO no territério urbano e suburbano
da metrépole paulistana dos anos 80, também sdao presentes em cidades médias como

Uberlandia ainda nesse final da década de 90.

Nas salas de aula é perceptivel como os alunos e as alunas de Geografia da 8 série
encontram um modo de dissimular o uniforme que os homogeneiza no espago escolar,
utilizando no corpo e na roupa os referenciais das tribos urbanas dos anos 80. Trata-se da
necessidade de construirem uma identidade, dizer quem sdo e o que buscam através de
simbolos. Simbolos que podem identificid-los com o seu lugar social, com o seu espaco de
vivéncia e diversdo, com sua situacdo de ser alguém no meio de tanta automatizacdo do
homem do complexo mundo urbano, sendo também simbolos-produtos juvenis sugados pelo

mercado e pela industria cultural.

Podemos dizer que esses alunos e alunas dos anos 90, como seres produzidos
historicamente, representam uma heranca de conquistas humanas e culturais anteriores e que,
portanto, herdam ndo apenas a cultura juvenil dos anos 60, mas também carregam os simbolos
e expressoes das geragdes juvenis dos anos 70 e 80. E os reconstroem na dindmica desse seu

vir-a-ser.
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A heranca da cultura juvenil dos anos 60 é, talvez, a idealizagdo que essa geracao
ofereceu para um mundo futuro melhor: ela nos traz de volta ao pensamento a utopia, que
“refere-se a imaginacdo de algo que ndo existe, ou existe em lugar nenhum, numa dimensdo
fora do real. (...). No entanto, a utopia é sempre imaginada com base em tempo e lugar

determinados, a partir do desejo de pensar uma alteridade em relacdo ao que se vive”

(ABRAMO, 1994, p.151).

Pensar sobre as culturas juvenis dos anos 80, como faz ABRAMO, em “Cenas
Juvenis: punks e darks no espetdculo urbano”, € refletir sobre a representacdo que esses
grupos juvenis encenam, em seus estilos agressivos e morbidos, desenhando os tracos
negativos da ordem social. Essa encenacdo € distopia, ou seja, € a “projecdo de uma
sociedade futura, negativa (...),e tem o propdsito principal de chamar a atencdo para os
tracos negativos presentes ou com a tendéncia a aumentar nas sociedades atuais” (ibid.,

pp.152-153).

O que ficou da histéria e da cultura dos movimentos da juventude dos anos 60,
marcada pelo sonho, pelas bandeiras de transformacdo, pela utopia, e das marcas das tribos
juvenis dos anos 80, especialmente dos ‘punks’ e ‘darks’, pelo estilo fim do mundo, do
apocalipse, da auséncia de futuro, estd na sensibilidade revelada por essas geracdes ao
produzir a utopia e a distopia para compreender os problemas da sua época e se entenderem,
nas palavras tdo bem expressas de ABRAMO:

a distopia também ‘inventa’ um mundo, que ndo estd ai, que ndo corresponde ao real.

Ao contrdrio da utopia - que projeta o que se quer atingir, negando dessa maneira o

estado de coisas atual - a distopia procura a negacdo desse estado de coisas

projetando a ampliacdo dos tragos e principios negativos que o constituem. Funciona,
assim, ndo como um modelo ideal, mas como um alerta critico sobre o possivel

desenvolvimento futuro das tendéncias inscritas no presente (ABRAMO, 1994,
p-153).

No inicio dos anos 90, precisamente em agosto de 1992, entram em cena, a partir das
ruas do centro da cidade de Sao Paulo, milhares de jovens em passeatas gritando ‘“Fora,
Collor!”. Um grito que comega a se repetir em outras cidades do Pais, ampliando a
manifestacdo popular pelo impeachment do presidente do Brasil Fernando Collor de Mello.
Estavam esses jovens de camiseta preta, cabelos coloridos e trazendo no rosto tragos em

cores, principalmente verde e amarelo. Surgem assim os jovens ‘“caras pintadas”.
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Essa manifestacdo politica trouxe para o espago publico das ruas e das pracas jovens
de todas as tribos: ‘punks’, ‘darks’, ‘breakers’, ‘rappers’, ‘rastafdris’, ‘mauricinhos’ e
‘patricinhas’ e outros sem tribo. A expressao individual, a alegria, a auséncia de liderangas
politicas e de rigidez ideolégica marcavam a manifestagcdo e a prépria geracdo 90. Dos
espacos publicos rapidamente ganharam lugar e tempo midiatico: dos noticidrios da TV, dos

jornais, tornando-se temas para revistas semanais € mensais.

Até o momento dessa manifestacdo, os discursos sobre os jovens adolescentes dos
anos 90 os identificavam como alienados, sem utopias ou contra-culturas. Entretanto, a
geracdo 90, silenciosa, soltou seu grito politico, ganhou o noticidrio. Rapidamente os jovens
‘caras pintadas’ tornaram-se foco de atencdo, principalmente na midia, de andlises de adultos

e suas respectivas credenciais cientificas, politicas, artisticas e de pesquisas mercadoldgicas.

Na busca de uma ‘explicacdo’ para o fendmeno dos “caras pintadas” e seu grito de
manifestacdo diante da crise moral e politica do Brasil, a voz de especialistas, na midia
disseca os aspectos bioldgicos, fisiologicos e psicoldgicos da adolescéncia, considerando
apenas que o adolescente € aquele jovem da classe média e acima desta. Essa andlise nao €
feita em relacdo ao comportamento dos jovens da periferia, sejam os jovem ‘rappers’,
‘punks’, carecas, ‘darks’, seja outros grupos juvenis da periferia. A midia se refere a estes ndo
como seres adolescentes, mas como infratores, delinqiientes, marginalizados. Nao € na
situac@o da condicdo juvenil do adolescente de periferia que a midia se centra ou vai buscar
explica¢do para os “gritos” dos jovens contra situagdes e condi¢des da vida urbana. Porque

esse espetaculo ela ndo se propde a explicitar.

Mas, da mesma forma efémera como os jovens ‘“caras-pintadas” da era Collor entram
na cena politica, saem desse cendrio. Reaparecem de forma permanente, com centralidade na
midia, como um novo alvo no e do mercado para o publico jovem. A imagem dos jovens
ganha destaque em todas as linguagens, discursos e na publicidade, ora de adolescente
conservador, ora em sua rebeldia, para todos os gostos de consumo. Nos diferentes modelos
de adolescente, construidos e vividos virtualmente ou realmente, ha sempre a mensagem do
comportamento politicamente correto que, para ganhar veracidade, é associado aos
comportamentos de grandes idolos, dos mitos dos anos 90, também criados e recriados-

massificados pela midia.

As condigdes e expressodes do ser jovem do contexto dos anos 90, no Brasil do Plano
Collor e do Plano (econdmico) do Real, apresentam especificidades que se realizam

vinculadas as dimensdes histérico-sociais em que esse jovem vive e aquelas que herda de
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outros contextos. Nesse processo, ele vai desenhando seu vir-a-ser e construindo sua
identidade como expressdo sdcio-cultural. Mapear essas dimensdes que oferecem referéncias
identitarias para o ser jovem € uma maneira de buscar compreendé-lo no seu tempo e espago

e, também, no préprio momento politico que vivemos.

2.2. Cultura jovem global: o ser jovem nos anos 90

A cultura jovem global, que comeca na metade do século XX e no Brasil com a
juventude dos anos 60, representa a revolucdo cultural desse século, portanto é um marco
histérico e social para outras geragdes de jovens que a sucederam. Partindo dessa dimensdo
histérico-social, em que se processam as singularidades e as novidades da cultura jovem,
podemos pensar sobre as dimensdes em que vive e especifidades que expressa o ser jovem dos

anos 90, momento em que se situam culturalmente os alunos e alunas desta pesquisa.

As fases da vida, infancia, adolescéncia/juventude, maturidade e velhice, assumem
duracdo, caracteristicas e especificidades préprias nas diferentes sociedades, nos diferentes
tempos, nos diferentes espacos. A maneira pela qual as compreendemos e vivenciamos hoje é

resultado de um longo processo ndo-linear, histdrico e cultural.

Para HOBSBAWM, ha um “juvenescimento da sociedade” no século XX, que é
entendido como uma tendéncia no comportamento e na cultura da populacdo e ndo como fator
demografico da populacao mundial que, ao contrario, ndo juvenesce e sim envelhece. Embora
grupos etdrios como crianga, adolescente e juventude ja fossem reconhecidos em outros
tempos historicos, “A nova ‘autonomia’ da juventude como camada social separada foi
simbolizada por um fenémeno que, nessa escala, provavelmente ndo teve pararelo desde a

era romdntica do inicio do século XIX” (1996, p.318).

Para este pensador, a cultura juvenil apds os anos 50, como comportamento cultural,
diferenciando-se das geracOes anteriores, revela-se de importincia singular no processo
histérico do século XX. Ele ressalta trés peculiaridades/novidades dessa cultura juvenil que
sao relevantes para este trabalho, ndo s6 para estabelecer uma relagao entre geragdes na nossa

contemporaneidade, mas para compreendermos as especificidades do Ser Jovem nos anos 90.
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Primeiro, se antes a “juventude era um estdgio preparatorio para a vida adulta,
passava a ser o estdgio final do pleno desenvolvimento: a vida claramente ia ladeira abaixo
depois dos trinta”: Algumas concessdes foram feitas aos jovens, como: abaixar a idade
eleitoral para dezoito anos; reduzir-se a idade para a vivéncia sexual; chegar a aposentadoria

mais cedo (HOBSBAWM, 1996, p. 319).

A cultura juvenil, como uma segunda novidade peculiar, tornou-se dominante nas
economias de mercado desenvolvidas, pois representava uma “massa concentrada de poder
de compra”. Esse mercado se ampliou no tempo e no espago, assimilando e sendo assimilado
pela geracdo anos 50 e cada nova geracdo, socializada e marcada por essa experiéncia, se
integrava a ele. A cultura juvenil levou ainda uma vantagem sobre outros grupos etdrios
devida ao desenvolvimento tecnolégico:

mesmo quando essas mdquinas e programas eram, esperava-se, a prova de erro, a

geracdo que ndo crescera com eles tinha uma aguda consciéncia de sua inferioridade

em relacdo as geragoes que o haviam feito. O que os filhos podiam aprender com os

pais tornou-se menos obvio do que o que os pais ndo sabiam e os filhos sim.
Inverteram-se os papéis das geracoes (HOBSBAWM, 1996, p. 320).

Uma terceira novidade dessa cultura juvenil nas sociedades urbanas € que ela se
internacionaliza, inicialmente através das marcas da juventude: ‘rock’ e ‘blue jeans’,
seguindo-se um turbilhdo de inovacdes nos simbolos da juventude moderna repassados
freneticamente pela industria cultural para a ‘aldeia global’ (HOBSBAWM, 1996, p. 320-
321).

Dessa forma, em qualquer lugar a cultura jovem passou a definir um jeito de ser. ‘Ser
Jovem’ ndo se restringe mais a faixa etdria do ‘tempo adolescente’. Amplia-se para todas as
fases da vida e se deseja ser jovem na infancia, na maturidade (adultoscéncia) e na velhice,

desejando ‘ser eternos adolescentes’.

Essa cultura jovem, construida apds os anos 50, marcando o século XX, € recorrente
entre os adolescentes de hoje que ingressam na sua condi¢do juvenil. Entretanto, as
peculiaridades herdadas sdo, historicamente, reconstruidas pelas sucessivas geragdes e em
conformidade com contextos sociais e espaciais: nas relacdes com as ‘novidades’ criadas em
cada geracdo, com as informacdes e imagens do mundo captadas em cada lugar, em cada
grupo, com valores, idéias e ideais, normas da familia e outras instancias do contexto sécio-

politico-econdmico local e mundial.

O que prevalece na condicdo juvenil no tempo e no espaco histérico € a condicdo de,

ainda, os jovens ndo estarem inseridos no ‘status quo’ da ordem social e, talvez por isso, ndo
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aceitarem com passividade os valores e hdbitos da vida adulta. Nessa condicdo, podem
questionar valores e buscar novas referéncias, experimentar novas pautas de comportamento e
novos estilos. Ao circular e experimentar novas atitudes, elaboram a nova identidade, que
expressa uma representacdo fundamental da vivéncia tipicamente juvenil. Ao buscar um
modo de vida que os distinga dos adultos, os jovens articulam suas aspiracdes com
movimentos culturais, como aquele que esteve no centro das transformagdes sociais

desencadeadas p6s anos 50 ou os estilos da década de 80.

O periodo juvenil se estende para além da adolescéncia e, embora a condi¢c@o juvenil
seja transitdria na vida, marca época, geracdes que passam a ser vistas como representantes de
uma identidade e cultura prépria. Surgem no universo da juventude diversos grupos criando
identidades e culturas proprias, que vao marcando grupos e gera¢des nos momentos culturais

dos anos 70, 80 ¢ 90.

Se a revolugdo cultural marcou a metade do século XX, e o legado da cultura jovem
dos anos 60 foi o enfrentamento, a resisténcia a ordem estabelecida buscando suas utopias, na

configuragdo do mundo jovem dos anos 90 isso ndo se aplica:

Rebeldia, contestacdo, enfrentamento da ordem estabelecida - essas palavras e
expressoes jd ndo cabem na caracterizacdo dos grupos jovens dos anos 90.
Permanecem apenas como referéncias a um outro tempo, que solidificou uma idéia
quase mitica de mudanga, liderada por uma geragdo de jovens (FISCHER, 1996,

p.19).

O conjunto de alunos adolescentes desta pesquisa estd ingressando na juventude, logo
pertencem a geracdo dos anos 90. O ser jovem dos anos 90 difere, na sua caracterizagdo, de
outras geragdes, como as dos anos 60 e 70 e 80, embora todas essas geragdes exponham a
uniformidade junto com os contrastes de informalidade e diversidade no seu modo de ser
jovem. A geracdo 90, também € assim identificada e embarca na tendéncia uniformizadora da

cultura, compondo o que HOBSBAWM denomina de cultura juvenil.

O ‘ser jovem’ da geracdo 90 mantém um tempo adolescente maior, como destacam
HOBSBAWM (1996, p.319) e ARIES (1981, p.47), ou seja, essa designacio de
jovem/juventude pode ultrapassar a faixa etdria habitual da adolescéncia, uma vez que certos
marcos socio-culturais que constituem a vida adulta tendem a ser adiados: a inser¢cdo no
mercado de trabalho, a constitui¢cdo de familia e a geracdo de filhos. Esses marcos, entre os
anos 50 e 80 (e atualmente, com algumas mudangas), para os jovens dos paises

desenvolvidos, significou um tempo maior de educacdo e, para aqueles jovens na idade
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escolar que optavam por entrar no mercado de trabalho, o pleno emprego lhes garantia um

poder aquisitivo maior que o de seus antecessores (HOBSBAWM,1996, p.319-321).

Entretanto, esses marcos sécio-culturais que retardam a entrada do jovem no mundo
adulto ganham outros contornos politico-econdmicos num pais subdesenvolvido como o

Brasil.

Até os anos 80, as oportunidades educacionais e profissionais eram substancialmente
garantidas aos jovens da classe média, que, conseqiientemente, podiam vislumbrar maior

tempo para a educacao e mais oportunidades de emprego. Como diz SANTOS:

No Brasil do milagre, e durante boa parte dos anos 80, a classe média se expandiu e
se desenvolveu sem que houvesse verdadeira competicdo dentro dela quanto ao uso
dos recursos que o mercado ou o Estado lhe ofereciam para a melhoria do seu poder
aquisitivo e do seu bem-estar-social.(...) A competi¢cdo é, na realidade, com os pobres,
cujo acesso aos bens e servicos torna-se cada vez mais dificil, na medida em que estes
se multiplicam e diversificam. (...). Tal classe média, ao mesmo tempo que se
diversifica profissionalmente, aumenta seu poder aquisitivo e melhora
qualitativamente, por meio de oportunidades de educacdo que lhe sdo abertas, tudo
isso levando a ampliacdo do seu bem-estar (o que hoje se chama qualidade de vida),

conduzindo-a a acreditar na garantia de preservacdo das suas vantagens e
perspectivas (SANTOS, 1999, p.3).

No entanto, o tempo do Brasil do milagre passou. E,

Nos anos recentes, primeiro de forma lenta ou esporddica e jd agora de modo mais
sistemdtico e continuado, a classe média conhece dificuldades (...), a educagdo dos
filhos, o cuidado com a saiide, a aquisicdo ou aluguel da moradia, a possibilidade de
pagar pelo lazer, a falta de garantia no emprego, a deterioracdo dos saldrios e o
crescente endividamento estdo levando ao desconforto quanto ao presente e a
inseguranga quanto ao futuro tanto remoto quanto imediato (SANTOS, 1999, p.3).

Tanto para o(a)s filho(a)s das familias pobres como para os da classe média, o ser
. - L. . , 7
jovem da geracdo 90 assume outras caracteristicas peculiares. Uma delas é o desemprego’,
que atinge (embora com suas especificidades) essas familias e esses jovens. Isso significa que

os jovens dos anos 90 t€ém adiado seu ingresso no mundo do trabalho, no mundo do adulto.

7 Segundo o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA), 8 milhdes de pessoas estdo desempregadas no
Pais; 29 % da populacdo vive com menos de 1 ddlar/dia; 11milhdes ganham 1 saldrio minimo; 3 milhGes de
criangas menores de 14 anos trabalham em condigdes questiondveis e de cada US$100 de riqueza produzida,
US$ 24 sdo para o pagamento de credores internacionais. 1,5 milhdo de jovens tentam ingressar anualmente no
mercado de trabalho e 25% das pessoas qualificadas para o trabalho em cursos profissionalizantes conseguem
ocupacao melhor. ALMEIDA, Maircio. (19/04/2000) “A educagdo para o trabalho”. Estado de Minas, Belo
Horizonte-MG: CLIPPING@ CONSAE. COM.BR.
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Esse adiamento ndo se realizou, no decorrer do tempo, com vantagens, como a de
estarem ocupando seu tempo com a escolaridade®, ou atingindo poder aquisitivo maior no

mercado de trabalho, mas por estarem em desvantagem.

Frente a essa situacdo, os jovens retardam seu ingresso no mercado de trabalho e, com
isso, seus projetos de vida e de independéncia financeira também sdo adiados, aumentando,

conseqiientemente, o periodo de convivéncia com o grupo familiar de origem.

O prolongamento da escolaridade e do aperfeicoamento nas profissdes, como meio de
obter um lugar no mercado de trabalho’, ndo se tornou um direito estendido & maior parte da

populacdo brasileira. Tampouco a escolaridade garante o emprego a todas as camadas sociais.

Outra caracteristica peculiar, que marca a juventude desses anos 90, € a legalidade dos
seus direitos civis. A idade eleitoral foi rebaixada e a escolha dos dirigentes politicos por meio
das eleicdes € facultada aos jovens de 16 anos. Antes de 21 anos de idade os jovens ndo sao
responsabilizados por crimes civis. Os direitos aos adolescentes sdo garantidos por leis e
institui¢des, como o Estatuto da Crianga e do Adolescente e seus Conselhos Tutelares, embora
se evidencie um aumento na populacido de adolescentes detidos e presos como infratores ou

delinqiientes.

Outra caracteristica dos anos 90 estd no ‘olhar’ em direcdo as conquistas legitimadas
pela geracdo dos anos 60. Algumas delas tornaram-se limitadas, legalizadas, outras

convertidas, controladas de alguma forma, e outras desapareceram.

¥ 95,4% da populacio brasileira entre 7 a 14 anos no ano de 1998 freqiientava a escola (segundo os dados
divulgados amplamente pela midia durante o 2° Forum Mundial de Educag@o, realizado entre 26 e 28 de abril de
2000 em Dacar-Senegal). 1,25% da populacdo brasileira sdo de universitdrios (2 milhdes de universitarios em
160 milhdes de habitantes do territorio brasileiro) CLIPPING @ CONSAE. COM.BR. Esses dados mostram
que, a0 mesmo tempo, houve uma ampliacdo do ensino fundamental e que ha um estrangulamento no ensino
superior. Se permanecer essa piramide ampla na base e distanciada de um topo estreito, e se a educagdo
influencia a distribuicio de renda, entdo a renda continuard concentrada. Visando a democratiza¢do e o acesso a
educacdo, a massificagcdo do ensino, e ndo sua qualidade, tem permeado ndo s6 o ensino fundamental, mas
também investido no ensino superior, na busca da escolariza¢cdo da populacio de todos os niveis.

® A consideracio de que em tempos de crise de oferta de emprego, quanto mais estudo, mais chance de encontrar
uma colocag@o no mercado de trabalho pode ser observada por meio dos seguintes dados levantados em pesquisa
realizada pela Empresa ETICA de recursos humanos: de cada 100 pessoas que concluiram o ensino fundamental,
apenas 12 conseguem emprego. Com o diploma do ensino médio o porcentual de empregabilidade sobe para
54%. J& com o curso superior as chances sdo de 65%. SERRA, Deborah e VALENCA, Inés. (18/04/2000).“Os
degraus do sucesso”. Jornal O DIA, Rio de Janeiro: CLIPPING @ CONSAE.COM.BR.
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A liberdade, como o amor livre e a vivéncia sexual, tornou-se limitada pela AIDS. As
conquistas da legitimidade e legalidade do comportamento dos adolescentes e a autonomia da
juventude estdo sendo a cada dia mais expostas a um novo arranjo de for¢as no campo
cultural e tornam-se cada vez mais um foco de atracdo para a midia e, também, de controle de
institui¢oes.

Se, no campo das culturas juvenis, as novas/outras tribos e estilos estio se
multiplicando e no campo cultural da cidadania “igualmente adolescentes e jovens continuam
enfrentando os problemas da queda da qualidade do ensino, em todos os niveis, da

dificuldade de tornar-se profissional ou simplesmente conseguir emprego” . Por outro lado,
¢ bem verdade que eles encontraram uma acolhida espetacular na midia: sdo
descobertos como o novo alvo do mercado, justamente no tempo em que se
experimenta o auge da globalizacdo das economias e das culturas. Na publicidade e
nos produtos de todos os meios de comunicagdo eles adquirem centralidade, ndo so

como publico especifico mas inclusive como modelo para outras geracoes (FISCHER,
1996, p. 20).

Segundo o IBGE, a populacio urbana no Brasil, nos dltimos 25 anos, triplicou e mais
de 70% desses brasileiros entre 15 e 19 anos vivem em cidades. 50% dos desempregados
brasileiros sdo jovens de até 24 anos que, na sua maioria, dependem dos servicos publicos de
saude e educagdo. No caso das adolescentes sem escolariza¢do de 14 a 19 anos, 50% delas ja
tém pelo menos um filho (dados do IBGE e do Ministério da Sadde). Nesse quadro social a
populacdo adolescente passa a ser uma preocupacdo do governo e a “Secretaria Nacional de
Assisténcia Social e a Casa Civil comecaram a fazer um levantamento sobre programas
voltados para jovens existentes em nivel federal. A intencdo é de agrupd-los na nova
proposta”, uma proposta de politica de programas publicos para a juventude (ATHIAS,

2000, p.2).

Essa faixa da populagdo brasileira passou a ter uma maior dependéncia, ndo s6 dos
pais, mas, principalmente os jovens mais pobres, dos servigos publicos de saide e educagdo.
Essa necessidade social criou a demanda e

Nos consultorios médicos, nas universidades, nas clinicas psiquidtricas, nas escolas,

nas familias, nas instituicoes juridicas, assistencialistas e politicas, nas agéncias de

publicidade, nos institutos de pesquisa e, sobretudo, na midia, o sujeito adolescente é
constituido, falado, pensado e colocado na ordem do dia. (FISCHER, 1996, p.21).
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A preocupagdo em como ‘ser jovem’, como desenvolver a adolescéncia estd expressa
em diversos campos especializados e discursos institucionais, que “dizem o que é ser jovem
hoje, que perigos e doencas rondam sua existéncia, e como tratar faltas, excessos e desvios.
Jovens e adolescentes conquistam direitos e, ao mesmo tempo, tornam-se disponiveis como

importante objetos de saber e poder” (ibid., p.21).

Se na midia essa centralidade se dd com o interesse de mercado, para os 6rgaos
institucionais a preocupacao é com o controle dessa geracdo, cada vez mais dependente diante

da crise social e da saude.

No mundo globalizado a juventude se espalha pelas palavras, escritas, faladas, e nas
imagens se espelha, principalmente nas da midia que, ao ‘assumi-la’ como seu publico alvo,
passa a ser a ‘educadora eletronica’ das novas geragdes. Essa centralidade

assumida historicamente por determinados grupos (no caso, de uma populagdo jovem,

de acordo com um recorte de geracdo), como objeto de poderes e saberes, também

relaciona-se aos modos de as sociedades fazerem o enfrentamento politico e social de
problemas demogrdficos. Afinal, como organizar a populacdo que cresce e que passa

a ter uma expectativa de vida maior? Que fazer com jovens desempregados?
(FISCHER, 1996, p.18).

Assim, elegeram a juventude como modelo. A campanha da midia e da industria
cultural ndo € para criar a juventude como modelo, pois a juventude criada nos anos 50 e 60,
ancorada na midia internacional, foi divulgada e consumida. “Assim, assistimos a midia e a
industria cultural iniciarem uma nova campanha. Ndo mais para criar a juventude, pois ela

Jjd existe, mas para tornd-la imorredoura” (COSTA, 1997, p. 34).

Para COSTA, hda um novo ideal de vida difundindo-se entre as pessoas, grupos e
nacdes através dos meios de comunica¢do de massa e da industria cultural. Esse ideal foi
construido na juventude dos anos 60: “num estranho processo de sintese, a oposi¢cdo que
havia entre sociedade e os dogmas da juventude desapareceu. E tudo aquilo que no inicio
escandalizava e era veementemente criticado, hoje aparece como objetivos e metas” (1997,

pp-32-33).

Nesse sentido, elegeram a juventude da metade do século XX e seus ideais como
modelo. A liberdade e a sensualidade da juventude e ideais, tais como o desapego a tradi¢do,
sdao revestidos de novos significados econdmicos, sociais e politicos, e difundidos entre as

pessoas e os grupos como modelo de um novo ideal cultural dos anos 90.
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O ideal do desapego a tradi¢do nos anos 60 se reveste de novas particularidades no
mundo da geracdo 90. Os jovens com mais ‘tempo’ vivenciam o mundo da velocidade das
inovacgdes tecnoldgicas e das comunicagdes, ligando o lugar e o mundo, sem controle, com
ousadia na compreensao das imagens e leituras virtuais. Tornam-se cidadaos universais com a
vida voltada para o futuro, desprendida de antigos valores, sem o apego a tradi¢do, pois

Um mundo de transformagoes intensas e cada vez mais rdpidas exige que as pessoas

tenham pouco comprometimento com o passado e com aquilo que estd estabelecido.

Que estejam aptas a experimentar sempre e aceitar o novo sem resisténcia nem
conservadorismo (COSTA, 1997, p. 34).

O ideal de sensualidade e liberdade da geracdo 60, transportado para o mundo dos
anos 90, que tem o tempo adolescente e a expectativa de vida ampliados e diminuidas as horas

de trabalho (alguns tipos de servicos), se reveste de um novo ideal em que

a alegria da juventude, seu descompromisso com o trabalho e com as
responsabilidades sdo estimulados para que os homens possam, aos poucos, ir se
adaptando a uma era na qual se dard mais valor ao lazer do que ao trabalho. E num
mundo em que - é preciso dizer - haverd uma grande massa de desempregados e onde
as mdquinas fardo boa parte do trabalho que hoje fazemos nés. E, para enfrentar a
acirrada disputa entre empresas, cidades e paises, neste mundo regido pelo

desenvolvimento industrial, hd algo mais apropriado do que a competitividade
juvenil? (COSTA,1997, p.34).

Por outro lado, a alegria da juventude e os ideais de liberdade estdo se manifestando
contra essa “acirrada disputa entre empresas, cidades e paises”, em diversos espacos
simbolicos: Seattle (dezembro de 1999), Washington (abril de 2000), Praga (setembro de
2000). Nesses lugares se deram as reunides do Fundo Monetério Internacional - FMI e do
Banco Mundial, simbolos do controle da economia mundial. Junto a essas reunides ocorreram
0s protestos contra o sistema vigente: a globalizacdo excludente, o FMI, o desemprego e a
miséria.

Como a pobreza ndo estd mais confinada geograficamente no terceiro mundo e a rede
mundial de computadores - Internet - permite o intercdimbio da comunicagdo entre diversos
grupos e segmentos da sociedade, o eco dessas manifestagdes de protestos alcancou o mundo

todo, marcando o dia 26 de setembro: “S26 - Dia da A¢do Global contra o Capitalismo”.

Em Sao Paulo e Fortaleza, acompanhando protestos da Argentina até a Austrdlia (onde
se realizavam as Olimpiadas), desfilando pelo centro dessas cidades, rodeando os simbolos do

capitalismo (como a bolsa de valores ‘BOVESPA’, MacDonald’s), grupos se uniram ao
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protesto mundial, sem bandeiras ou palavras de ordem de partidos politicos, aglutinando
diversos segmentos da sociedade: integrantes do movimento sem-teto, ‘punks’, anarquistas,
comunistas, ecologistas, aposentados, sindicalistas e os estudantes com as caras pintadas de
branco e o nariz de palhaco e nas maos os livros buscando “Destruir o capital, mas com

T
alegria” .

Essas sdao algumas peculiaridades representativas do modo de ser jovem nos anos 90.
A juventude confere, entdo, aos alunos adolescentes que ingressam na cultura juvenil,
cursando a 8* série do ensino fundamental, certas especificidades, diferenciando-os dos alunos
criangas, que estdo ainda na infincia ou na puberdade. Também se diferenciam dos alunos
universitarios, que, embora ainda na juventude, estdo j4 num momento que se distancia da
adolescéncia dos alunos que compdem o conjunto da amostra desta pesquisa, situados na
faixa etdria entre 14 e 17 anos. Sdo, portanto, adolescentes se constituindo como ‘seres
jovens’ e expressam, como seres sociais inseridos nas peculiaridades da cultura juvenil dos

anos 90, uma parte do universo dos alunos de Geografia do Ensino Fundamental.

A cultura juvenil dos anos 90, por ainda ndo estar configurada concretamente e por
vivermos nesse contexto e ser ele um momento dindmico e complexo, podemos apenas
explicitar algumas de suas especificidades por meio das dimensdes sdécio-culturais que o ser
jovem experimenta como referenciais identitarios. Assim, ndo sdo os periodos, as décadas ou
as geracOes, mas os marcos da vida social contemporanea mediados pela cultura o centro das
mudancas geracionais. A cultura vai constituindo nossas identidades social e individual em

permanente processo de construcdo e constante refazer.

A 1mportancia dos anos 50 e 60 estd em constituirem um marco histdrico e cultural
que fortalece a cultura juvenil e por meio do qual se constréi uma mudanca na relagdo entre as
geracdes, tornando possivel a construcdo de outras culturas juvenis. E a partir de entdo que
nascem os movimentos estudantis, os ‘hippies’ e, depois, no espetdculo urbano, entram em

cena os grupos juvenis: metaleiro, ‘breaks’, ‘rappers’, rastafaris, ‘punks’, ‘darks’ e carecas.

As especificidades do modelo cultural do século XX, especialmente dos anos 90, por
meio do qual circulam comportamentos, regras, valores e crengas da realidade da sociedade,
ampliam a compreensdo da dimensdo geografica, histérica e cultural e, através dessas

dimensdes, os alunos e alunas dessa geracdao podem se identificar e serem identificados. Nesse

' Declaragido da estudante Marcia Prado e subtitulo da reportagem sobre os protestos contra a globalizacio
ocorridos em Sao Paulo: Punks tumultuam protesto em Sdo Paulo (2000, setembro 27). Folha de S. Paulo, Sio
Paulo, Folha B-4, Dinheiro.
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sentido, os alunos e as alunas sao aqui concebidos como jovens adolescentes.
Portanto,

Uma outra forma de compreender esses jovens que chegam a escola é apreendé-los
como sujeitos socio-culturais. Essa outra perspectiva implica em superar a visdo
homogeneizante e estereotipada da no¢do de aluno, dando-lhe um outro significado.
Trata-se de compreendé-lo na sua diferenca, enquanto individuo que possui uma
historicidade, com visées de mundo, escalas de valores, sentimentos, emogoes,
desejos, projetos, com logicas de comportamento e hdbitos que lhe sdo proprios
(DAYRELL, 1996, p. 140).

A juventude e a geracdo a que pertencem os alunos desta investigacdo sdo fatores que
diferenciam seu olhar sobre o real e sobre o mundo em que vivem, recriando o que ja existe
do mundo dos adultos e criando suas préprias marcas histéricas e culturais, assim como sdo
recriados pela midia (na diversdo, no lazer, na musica, nos programas), pelos discursos (ndo
s6 médicos, mas do Estado, da escola, das religides e da familia), pelas tecnologias do final do
século XX. Assim como, principalmente em sala de aula, nés professores temos de ter

muiltiplos olhares para os alunos e as alunas.

Os jovens adolescentes dos anos 90 configuram uma geracdo que herda uma riqueza
em cultura juvenil: diversidade de formas de contestacdo politica, cultural, proposi¢oes
utopicas e distdpicas, criacdo de simbolos, linguagem, cdédigos, posturas, normas e
comportamento, através das quais vao processando suas representacdes sobre o0 mundo e a sua
referéncia identitaria enquanto sujeitos. No tempo e no espaco em que processam sua cultura
juvenil, os jovens adolescentes vao convivendo, também, com outras referéncias e
representacdes do mundo, que constituem outras dimensdes do individuo concreto, do ser

social e cultural, que se constrdi fisica e politicamente.

Uma das dimensdes desse ser social se constitui por meio da heranca na tradi¢do da
cultura ocidental: a religido. As diferentes expressdes de religiosidade fazem parte da vida

humana e, por meio da cultura, representam também uma identidade do sujeito.

Os jovens adolescentes no seu vir-a-ser, antes desses referenciais tradicionais (como a
religido) e as referéncias da cultura juvenil, herdam uma dimensdo que os identifica antes de
qualquer outra: o corpo. A corporeidade - expressdo do género e raca/etnia - € constru¢cao nao
s0 bioldgica, mas politica, social e cultural. Essas dimensdes da identidade do sujeito,
“condicdo sexual - homens ou mulheres - a cor, e o jovem, pois estas sdo miiltiplas dimensoes

de um mesmo ser social,” representam “muiltiplos pertencimentos dos sujeitos, das relagcoes
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que estruturam a identidade, tanto individual como coletiva” (SPOSITO, 1996, p. 93).

Nesse sentido, o género - homem e mulher -, a cor e a religido, como multiplas
dimensdes, ou condi¢des, de ser social, sao referéncias para a andlise da identidade do(a)
aluno(a), nesta pesquisa, uma vez que cada aluno(a) jovem adolescente, na sua
individualidade, traz uma heranca histérico-social, carrega uma corporeidade cultural,
condi¢des de poder aquisitivo, de papel social no lugar em que vive e o sentido que a religido
assume em sua vida. Por meio dessas multiplas dimensdes vai construindo, assumindo valores

e pertencimentos da sua dimensao humana.

A heterogeneidade estd presente entre os sujeitos desta andlise. Sao jovens
adolescentes no seu vir-a-ser homens e mulheres; brancos, morenos e negros; catélicos,

espiritas, evangélicos, protestantes, testemunhas de Jeov4, etc.

2.3. Re-ligare

A religido, como fend6meno, sempre esteve presente na histéria do Homem como eixo
articulador da vida sdcio-cultural. Com os tempos modernos, ndo s6 a familia,
tradicionalmente na sua funcdo moral e espiritual, introduz a crianca e o jovem na sua religiao
de fé, mas também a escola, na fun¢do de conduzir a educagdo das criangas e jovens, passa a
ser um espaco para a instrucdo religiosa. No sistema escolar, a religido e os saberes derivados
da ciéncia foram disputando a tarefa cultural da transmissao de formas de compreensido do

mundo.

Se antes da Revolucdo Francesa a educacdo estava “destinada a aprimorar a
conformidade do ser humano com os designios divinos”, no mundo moderno a educagdo
assume a razdo como fonte de aprimoramento humano “concebida como um instrumento de
aprimoramento da racionalidade capaz de, desvendando os segredos da natureza tanto

humana quanto material, alcancar uma vida melhor para o ser humano aqui mesmo, na

terra” (GOERGEN, 2000. p. 16).

A modernidade, de certa forma, é delimitada pela mudanca de fé, no sentido de
valores construidos no processo histérico. Passa-se de uma cultura teocéntrica - a do Homem

dependente da verdade revelada pela Igreja e que apenas através do instrumento da fé
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encontra a sua salvagdo - para a fé na racionalidade - o Homem com uso da razdo, consciente
das suas capacidades racionais, desvenda os segredos da natureza, utiliza-os para o seu
progresso, enfim, utiliza a razdo como instrumento para sua salvacdo e emancipacdo. A
modernidade traz, para o ensino escolar, a razdo, na posi¢do que a religido ocupava

antigamente na sociedade.

A razdo supde a participacao e nio a contemplacdo do homem sobre o mundo fisico e
social e, por meio da ciéncia e tecnologia, torna-se a for¢a para a emancipa¢do do homem.
Entretanto, nesse mundo globalizado pelo mercado, para muitos cidadaos, vivendo as agruras
do seu dia-a-dia, a racionalidade humana e cientifica ndo foi capaz de responder as suas
condi¢des e necessidades sociais. Nesse contexto, em diversas partes do mundo verifica-se
um reavivamento do sentimento religioso, expondo o limite entre a fé na salvacdo divina e a
fé na razao-cientifica. Isto indica que a religido, ao invés de ter sido suplantada pela ciéncia,
ainda mantém-se como uma das outras formas de explicacdo do mundo ndo esquecidas pelo
individuo. Pois “Frustrados foram estes objetivos pela reconversdo da razdo (...). O ideal da
formagdo do cidaddo, homem emancipado e livre, através da razdo, transformou-se no
‘ideal’ do homem submisso a ordem burguesa, disposto a aceitar as regras do mercado”

(GOERGEN, 2000, p.17).

Nessa nova condicdo, no mundo da cultura contemporanea, o individuo, vivendo um
processo de fragmentacdo de identidade e instabilidade identificatdria, busca encontrar uma

nova ‘verdade’, uma unidade perdida no enfrentamento da vida.

Esse contexto de crise e de “perda da validade da rede de verdades bdsicas da
modernidade”, seria interpretado por alguns pensadores como a pds-modernidade, uma
especifica condicao do pensamento pela qual se define uma nova situacao cultural:

Uma situacdo na qual a ciéncia, a principal forma de conhecimento legitimo na

modernidade, perdeu o amparo dos metadiscursos. Deixou de ser um discurso

privilegiado sobre o qual se podia embasar um projeto de agdo social, dissolveu-se na

pluralidade de jogos lingiiisticos com critérios de conhecimentos particulares e

incapazes de proporcionar uma imagem objetiva e geralmente aceita da ordem das
coisas (GOERGEN, 2000, p.27).

A racionalidade cientifica, a emancipacdo do homem através da ci€ncia, da razdo e da
tecnologia, a verdade e o progresso, se desfaz frente a tantas contradicdoes e limites do
Homem. O individuo busca, entdo, outras razdes que lhe tragam a explicacdo de tantos

infortinios, domestiquem sua angustia, que lhe possibilitem uma rede de relagdes concretas,
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que coloquem em ordem o seu mundo. Essa razdo que d4 ordem as coisas permitindo um re-
ligare: uma nova re-ligagdao ou unidade, que para alguns tem sido a religido e o esoterismo
entre outras buscas misticas. O reavivamento do sentimento religioso cresce, assim como uma
grande massa de excluidos do sistema sécio-econdmico e da cidadania. A religido pode
oferecer, nao s6 a essa camada da sociedade, através de elementos basicos da cultura, uma
visdo de mundo que d4 uma ordem, com rigidez e simplicidade, uma explicacio ao mundo

concreto ‘inexplicével’'".

As finalidades da educacdo escolar e da instrugcdo religiosa, embora distintas, até
nossos dias defendem o postulado de serem indissocidveis educacdo e religido para se atingir
a formagdo plena do corpo, da mente e da moral dos homens. A Igreja, de forma explicita, € a
escola, de forma implicita, disputam a func¢do educacional de religido. Essa problematica
imbrica-se com a questdo da fun¢do da escola na sociedade, e € histdrica, envolvendo debates
sobre o curriculo - sua identidade e poder - das escolas publicas e a questdo ética da

pluralidade religiosa.

Entre as disciplinas do curriculo escolar do ensino fundamental publico, hd uma carga
hordria para religido que assume dimensdes especificas em cada escola, o que torna dificil

precisar seu curriculo real e os contornos do seu curriculo oculto.

Em relacdo a preferéncia dos alunos pelas matérias/disciplinas que estudaram de 5* até
a 8 série, a Religido pode ser analisada em duas situagdes: entre as disciplinas escolares que

mais gostaram de estudar e entre as que ndo gostaram de estudar 2.

Entre as disciplinas que gostam de estudar, os jovens adolescentes situam a Religido
ap6s as disciplinas classicas como Ciéncias, Matemadtica, Portugués, Historia, Inglés e
Geografia, mas antes de disciplinas como Educagdo Fisica, Quimica, Educacdo Artistica e
Pratica Comercial. Entre as disciplinas de que menos gostam, repetem a mesma situagao.
Situam a Religido na posi¢ao entre essas mesmas disciplinas clédssicas e as disciplinas que se

destinam ao corpo, a arte e ao trabalho.

"""Se ha um movimento forte de renovagio tanto das igrejas catélicas como nas cristds nio catdlicas, é porque,
entre outras razdes, hd uma busca de fortalecimento dos principios doutrindrios que norteiam e fortalecem a
identidade e a referéncia de seus fiéis. Tais movimentos de renovagdo, nos rituais, por exemplo, explicitam essa
busca de unidade e de fiéis pelas diversas igrejas.

'2 Conforme respostas obtidas no Questionario - Parte II - questdes 38 e 39 (que serd analisada no capitulo III),
aplicado no 2° semestre de 1999 (em anexo).
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Dessa forma, a Religido de acordo com a apreciac¢do do(a)s aluno(a)s, esta posicionada
depois das disciplinas classicas e antes de disciplinas menos tradicionais do curriculo escolar,
numa posicao intermedidria entre as de que gostam e de que ndo gostam. Talvez as disciplinas
classicas sejam mais apreciadas ou desapreciadas em decorréncia do proprio valor social e
escolar que a elas € atribuido em termos de importancia para o futuro (no mundo adulto e do
trabalho). Nesse caso, tal valorizagdo social dessas disciplinas pelos alunos e pelas alunas nos
permite perceber a dimensdo do papel social da escola na sua fun¢ao social de reprodutora da
sociedade. E a Religido, nesses termos de valor atribuido as disciplinas, ficaria como uma
outra referéncia de importincia para a vida humana, mais importante do que a Pratica
Comercial ou a Educacdo Artistica. Essas duas disciplinas tém valores de certa forma em
oposi¢do: a Educacdo Artistica busca valorizar a criatividade e a subjetividade do aluno,
enquanto a Pratica Comercial busca introduzir atividades praticas e nocdes comerciais junto
com a objetividade do trabalho. Ambas sdo pouco apreciadas e, portanto, ndo estdo sendo

valorizadas pelos estudantes.

Enfim, os valores sociais e culturais dos tradicionais saberes escolares e de ensino
religioso, ou instrucdo religiosa, sdo mais valorizados por esse(a)s aluno(a)s do que as
disciplinas que se dirigem para a subjetividade desse(a)s aluno(a)s ou para a objetividade do

trabalho.

Isso pode ser verificado mapeando a relagdo desses jovens adolescentes, que terminam

o ensino fundamental, com a religi.§013.

Apenas uma minoria afirma que ndo tem religiosidade, e outra minoria afirma que ndo
segue nenhuma religido. Entre esses hd uma negacdo em relacio ao ensino religioso no espaco

escolar.

A religido predominante entre eles e elas, os jovens adolescentes, € a catdlica. Da
mesma forma que essa religido €, segundo os dados do IBGE, predominante no Brasil. A
opc¢ao pela religido catdlica €, algumas vezes, uma opcao assumida pessoalmente; outras
vezes, mais do que por escolha espontanea, em fun¢do da tradicdo familiar, como ressaltam

€m suas respostas.

'3 Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I-A, questdo 5, aplicado no 2° semestre de 1999 (em
anexo).
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Segue-se a religido espirita como relevante entre eles e elas. Essa op¢ao religiosa pode
ser explicada, entre outros fatores, por ser essa uma regido sob a influéncia do lider da religiao
espirita no Brasil, Chico Xavier, e Uberlandia estar proxima a cidade de Uberaba, local de
moradia desse lider espiritual. Os espiritas uberlandenses coordenam ac¢des assistencialistas e
de evangeliza¢cdo por meio de diversos grupos em Casas de Evangelizacdo, Centros Espiritas,
Lares Espiritas, Nucleos, Instituicdes, Educanddrio e Hospital. Essas unidades superam o

namero de pardquias e igrejas catdlicas.

Ha também em Uberlindia as tendas dos umbandistas. No entanto, ndo houve
expressdo dessa cultura religiosa afro-brasileira e apenas um aluno a citou. As religiosidades
afro-brasileiras trazidas pelos negros africanos, além de expressarem a diversidade étnica dos
povos de um continente, significam a resisténcia cultural africana em um Pais de cultura
religiosa tradicionalmente européia. Hd hoje uma comunhao entre simbolos, ritos e crengas
com a religido catdlica e, muitas vezes, seus adeptos seguem harmonicamente essas duas

culturas religiosas. Da mesma forma que hd uma comunhao entre catolicismo e espiritismo.



Grifico 1.1: RELIGIAO

CATOLICOS (62,2%)

ESPIRITA (16,3%)

CRISTAOS NAO CATOLICOS (12,6%)

NAO TEM RELIGIAO (5,3%)

NAO SEGUEM NENHUMA RELIGIAO (3,2%)

UMBANDA (0,4%)

1A
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Fonte: Pesquisa direta - Uberlandia - ago-out/1999
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Definir quais sdo as demais religides do(a)s aluno(a)s ndo foi tarefa f4cil. Por um lado, as
religides se multiplicam de tal forma, assim como seus templos, igrejas ou casas de oragdo,
que se torna dificil compreender as especificidades de cada uma. Por outro lado, os proprios
alunos e alunas de outras confissdes religiosas cristas nao conseguem distinguir as

especificidades da sua entre as demais.

Entre as religides que se prendem ao que (na nomenclatura catdlica) se chamou
protestantismo, estdo quatro confissdes religiosas cristas, nao-catdlicas, que surgiram com o
movimento reformista no século XVI, inicio da época moderna na Europa: luteranos,
presbiterianos (calvinismo), zwinglianos e anglicanos. Essas religides ou confissdes
espalharam-se na Europa e depois pelo mundo, inclusive pelo Brasil. Em Uberlandia, hd da 1*
até a 8" igreja (assim denominadas) presbiterana, e os luteranos tém a “Igreja Evangélica de

Confissdo Luterana no Brasil”.

Em seguida a esse movimento reformista do século XVI, que resultou nas quatros
confissdes ou religides citadas anteriormente, foram surgindo outras cujos fiéis sdo
denominados tanto protestantes como crentes. A denominacdo de crentes para se referir
aqueles cristdos protestantes se deve ao fato de algumas igrejas e fiéis assim se nominarem,
uma vez que fazem a leitura e o estudo da Biblia e acreditam que o fazem de forma mais
rigida que os catdlicos, e por crerem na Biblia ou no texto evangélico como eixo principal de
suas doutrinas e condutas. Buscam interpretar a palavra biblica e, conforme as diversas
interpretacdes assimiladas e apropriadas, criam outras confissdes e varias subdivisoes:
batistas, adventistas, metodistas, testemunhas de Jeovd e pentecostais. Em Uberlandia, temos
uma escola e 10 igrejas ou congregacdes batistas e grupos e igrejas dos adventistas do 7° dia,

que também t€m sua escola.
Quanto aos pentecostais no Brasil, segundo LARA:

constituem mais de 75% da populagdo protestante, com tendéncia a crescer sempre
mais. Ndo hd estatisticas seguras sobre o niimero desses crentes entre nos, pois o
ecletismo religioso é intenso, de modo que ndo se conhecem bem os limites entre o
pentecostalismo protestante puro e correntes proximas do mesmo (LARA, 1993, p.4).

Em Uberlandia estdo presentes os seis principais ramos das pentecostais que sao:
Assembléia de Deus, Congregacdo Crista do Brasil, Cruzada “Brasil para Cristo”, “Deus &
Amor”, Igreja do Evangelho Quadrangular, Ultrapentecostais. Além desses ha também a

Igreja do Reino Universal, Igreja Pentescostal Jesus Nazareno, Cristo Pentecostal da Biblia,
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etc. Essas vdrias igrejas evangélicas também tém suas escolas, como a do Evangelho

Quadrangular.

Considerando as religides que se prendem ao que, na nomenclatura catdlica, se
chamou protestantismo ou crente, cristdos ndo catolicos, assim como vérias subdivisdes que
ocorreram apds este movimento da reforma (batistas, adventistas, metodistas, testemunhas de
Jeova e o pentecostalismo em seus diversos ramos), enfim, mapeando todas essas confissdes
ou religides encontramos: 2 alunos e 2 alunas protestantes; 11 alunos e 10 alunas
evangélicos; 1 aluno e 3 alunas testemunhas de Jeova. Na opg¢do: ‘Outra religido. Qual?’

) . . 14
oferecida no questiondrio, foi assinalado como resposta, por um aluno e uma aluna: crente .

Estando, portanto, essas religides representadas, nesse conjunto, por 31 aluno(a)s, a
diversidade entre essas confissdes religiosas e as especificidades de cada uma delas sdo
agrupadas e denominadas por cristdos ndo catolicos. Embora considerando que o(a)s
aluno(a)s que integram o grupo de cristdos ndo catélicos ndo sdo numericamente expressivos,
observa-se nas respostas que, enquanto alguns dos catdlicos seguem a religido pela tradicdo
familiar, nesse dltimo grupo isso ndo ocorre € os alunos e as alunas sugerem uma pratica
religiosa que nao s6 € da familia como dele(a)s préprio(a)s, pois afirmam que Iéem e estudam
a Biblia e vao as suas igrejas nos dias da semana recomendados'”. Assim, ndo de forma
acentuada, mas presente, a religido € uma referéncia de identidade para os alunos e alunas

afirmarem, confirmarem ou nao uma re-ligacao.

2.4. Cor-poreidade

Os multiplos pertencimentos dos jovens adolescentes, além da religiosidade, sdo

expressos também pelo género e pela cor/etnia.

A expressdao do sexo feminino nesse grupo de 246 jovens adolescentes, cursando a 8?

série, € (136) maior em relacdo ao (110) sexo masculino.

Esse quase equilibrio numérico entre alunos e alunas na sua identidade biolégica, no
ensino fundamental, estd de acordo com a realidade mais ampla do ensino brasileiro. A

existéncia de um nuimero maior de meninas freqiientando a escola e a diminui¢do do

!4 Refere-se 2 mesma questdo 5 ( Parte I-A).

'3 Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - C, questdes 22 e 24, (que sera analisada no capitulo II),
aplicado no 2° semestre de 1999 (em anexo).
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analfabetismo entre mulheres € verificada nas declaracdes da Presidente do INEP (Instituto

Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais), Maria Helena Castro:

No Brasil, em 1999, em todos os niveis de ensino, o niimero de matriculas de mulheres
foi superior ao de homens. Além de serem maioria no ensino, as mulheres conseguem
chegar ao final do ensino fundamental, médio ou superior com mais facilidade que os
homens.(...). Esses niimeros indicam um preocupante fenomeno de género invertido,
pois revelam que os meninos adolescentes estdo abandonando precocemente a escola
(Apud GOIS, 2000, p.5).

Essa realidade esta ligada ao fato de criangas e jovens ingressarem prematuramente no
mundo do trabalho-mercadoria e envolve a perspectiva (ou sobrevivéncia) de vida. E, se o
motivo que leva essas criancas, adolescentes, jovens se ausentarem da escola sdo as condig¢des
socio-econdmicas da familia, e o estado ndao assume esse direito de cidadania, esse fato torna-
se uma questdo politica e social e, dessa forma, passa a ser, também, uma questdo de género,
pois expressa um desequilibrio entre os géneros feminino € masculino. Assim sendo, essa

situacdo social assume uma dimensao também curricular do ensino escolar publico.

A questao do género, de ser homem ou mulher, geralmente nao é explicita, na escola e
fora dela, mas pode ser observada em varias dimensdes da vida. Ao analisar as relagdes
cotidianas que esses alunos e alunas estabelecem nos diversos espacos e meios de
socializa¢do, a questdo do gé€nero se explicita na vida e na experiéncia desse(a)s jovens

adolescentes.

Nesse grupo de jovens adolescentes, os alunos e alunas brancos predominam sobre os
demais. As jovens adolescentes negras sdo em maior ndmero que os jovens adolescentes
negros. Os jovens adolescentes morenos equilibram-se em nimero com as jovens
adolescentes morenas. O que o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE
considera como pardo (inclui todas as matizes de cores, como moreno, € misturas de ragas,
como mameluco, cafuso, etc.), nessa pesquisa corresponderia a0 moreno, que é representado
por aqueles alunos e aquelas alunas que, no questiondrio, assim responderam a pergunta sobre
sua cor. Ou seja, eles e elas assim se definem pelos tracos do seu corpo que apresentam,
algumas vez menos e outras vezes mais acentuados, tanto tragos negréides como caucasoéides

no seu bidtipo.

Assim, hd o predominio de alunos e alunas brancos sobre alunos e alunas morenos e

muito poucos sdo alunos e alunas que se declaram negros.
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Um nimero expressivo de aluno(a)s relutou, ndo respondendo sobre a cor. Em
algumas salas e entre alguns(mas) aluno(a)s, houve um estranhamento ao falar, um receio de
auto-classificar a cor e de se reconhecerem como individuo negro. O negro estava ali
despossuido de histdria e cidadania. H4 entre esse(a)s alunos(a)s que ndo responderam um
predominio daquele(a)s que ndo se consideram negros, mas também ndo se consideram

brancos.

A cor do corpo de uma pessoa é uma marca do individuo, seja ele branco, negro,
moreno, ou, como considera o IBGE, pardo e amarelo. Essa marca visivel que se expressa na
melanina de um corpo humano, entre outras caracteristicas bioldgicas do tipo fisico, da forma
muscular, do cabelo, do olho, etc., esconde o que a genética vem demonstrando: recebemos

uma heranga genética de diversas etnias, nagdes e cores.

Cada ser social carrega uma heranca genética que assume expressoes na forma do
corpo. Essa expressdo visivel que um corpo carrega resulta de combinacdes aleatdrias de
codigos genéticos herdados, cujo resultado permite complexas, diferentes e amplas
possibilidades. Dessa forma, sobrepondo um cédigo a outro, a combinacao genética da cor no
corpo humano acaba por expressar uma mais do que outra ascendéncia étnica, tornando-nos
visiveis histdrica e culturalmente, pelas marcas do bidtipo que herdamos e com as quais

somos, ou nao, mais, ou menos, discriminados.

Mas o corpo ndo € uma categoria abstrata, em si mesmo, desvinculada de sua inscri¢cdo
social:  “o corpo, ele proprio, é formado por lacos sociais, é representado, é utilizado, é
tratado (ou maltratado) em fungdo da rede social na qual estd inserido” (FRANCO J UNIOR,
1995, p.29).

A cor, para esse conjunto de aluno(a)s jovens adolescentes, explicitou que junto com
ela vem a questdo, manifesta ou nao, do preconceito. E, nesse caso, a dificuldade de o préprio

individuo assumir ser negro. Isto explicita que,

no caso brasileiro, o corpo da pessoa também se impoe como uma marca visivel e é
fregiiente privilegiar a aparéncia como condicdo primeira de objetivacdo e de
julgamento, criando uma linha demarcatoria, que identifica e separa, a despeito das
pretensoes de individualidade e de cidadania (SANTOS, 2000a, p.15).



Grdfico 1.2: COR E SEXO
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Fonte: Pesquisa direta - Uberlandia - ago-out/1999
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Ao longo da trajetéria da vida dos negros, do povo negro no Brasil, muitos grupos
mantiveram sua identidade étnica, ou seja, a cultura trazida, construida, adaptada e o modo de
ser e ver o mundo a partir desse referencial histérico e cultural. Uma das formas de manter
suas tradicoes € vista nessa cidade nas festas que realizam: a festa de Nossa Senhora do
Rosario e Sao Benedito ou Festa do Congado (novembro) e Festa de Folia de Reis. Contudo,
a questdo do negro no Brasil ndo se resume a festas. Na cidade de Uberlandia, historicamente
esses grupos afro-brasileiros estdo espacialmente localizados mais em uns do que em outros
bairros, revelando uma apropriacao diferenciada na producao do espago urbano. Com isso, ha
o preconceito velado, pois “Ser negro no Brasil é freqiientemente ser objeto de um olhar
vesgo e ambiguo. Essa ambigiiidade marca a convivéncia cotidiana, influi sobre o debate

académico e o discurso individualmente repetido é, também, utilizado por governos, partidos

e instituicoes” (SANTOS, 2000a, p. 15).

Foi esse olhar vesgo e ambiguo o encontrado ao questionar a cor dos jovens
adolescentes. Segundo SANTOS (ibid., p.15), a discussdo desse problema pode partir de trés
dados de base: a corporeidade “implica dados objetivos, ainda que sua interpretacdo possa
ser subjetiva”; a individualidade “inclui dados subjetivos, ainda que possa ser discutida
objetivamente’; e a cidadania

define-se teoricamente por franquias politicas, de que se pode efetivamente dispor,

acima e além da corporeidade e da individualidade, mas, na prdtica brasileira, ela se

exerce em fungcdo da posicdo relativa de cada um na esfera social.(...) Na esfera

publica, o corpo acaba por ter um peso maior do que o espirito na formagdo da
socialidade e da sociabilidade (SANTOS, 2000a, p. 15).

Esses pertencimentos de género, cor e religido dos sujeitos desta pesquisa, dimensoes
de um mesmo ser social, configuram o processo identitdrio, a identidade do(a)s jovens

adolescentes, aluno(a)s da ultima série do ensino fundamental.

O género e a cor sao, a0 mesmo tempo, atributos da condicdo de existéncia corpérea
do ser humano e indissocidveis da dimensdo social e da(s) cultura(s) dos grupos e da
sociedade. A religido € uma prética social que expressa cultura, dando forma e sentido a vida
das pessoas, configurando grupos religiosos. Portanto, tanto a corporeidade como a
religiosidade dos sujeitos sdo construidas culturalmente, conformando referéncias para sua
identidade social e individual. A essas referéncias se integra e com elas interage a condicao de
ser jovem adolescente, a qual também partilha da heranca e da constru¢do da identidade da

cultura juvenil. Assim, a identidade social e individual tem seus referenciais constituidos



65

culturalmente.

A identidade dos jovens adolescentes, herdada, adquirida e construida, estd em
constante processo de refazer, tendo a cultura como centro e, sendo entendida como

um conjunto de sistemas ou codigos de significacdo que conferem sentido as nossas

vidas, a nossa historia, as nossas lutas, enfim, a todas as nossas prdticas, assume, nos

ultimos tempos, uma centralidade tal que talvez esse fato possa estar indicando uma

das grandes mudancas historicas do proximo milénio: cada momento de nossa vida

contempordnea é cada vez mais - e permanentemente - mediado pela cultura
(FISCHER, 1999, p.20).

No universo de estudantes, em diferentes espacos e condicdes histérico-sociais, ha
uma fracdo de alunos e alunas que, manifestando mudancas biopsicossocioculturais,
expressando dimensdes da cultura juvenil e as dimensdes de suas individualidades e
corporeidade, herdadas historicamente e construidas culturalmente no espaco urbano,
representam as especificidades e as singularidade do(a)s jovens adolescentes da 8 série do

ensino fundamental.

Nas andlises deste capitulo podemos afirmar que o(a)s jovens adolescentes estdo
construindo seu “mundo”, ou seja, estdo em constru¢do e transformacgdo, tanto como seres
individuais quanto como seres socio-culturais. Nesse processo de vir-a-ser, ressalto trés
aspectos que assumem relevancia, nesse conjunto de aluno(a)s, como referéncias identitarias.
O primeiro diz respeito ao “acervo” das culturas juvenis de outros momentos histéricos, que,
através de seus simbolos, priticas e cddigos, estdo presentes entre esse(a)s jovens
adolescentes como referéncias identitdrias. Outro aspecto se refere a questdo de que, entre
brancos, morenos e negros, alguns do(a)s aluno(a)s negros apresentam dificuldade em assumir
sua identidade corpédrea. E a religido, como referencial tradicional de identidade cultural, ndo
€ marcante, mas estd presente e a instrucao religiosa na escola ocupa um papel social que, ao
lado das outras disciplinas escolares, revela uma postura de afirmacao dos valores identitarios
construidos na sociedade ocidental crista. Assim, a identidade dos jovens adolescentes estd

mediada pela cultura, assumindo significados do seu tempo-espaco.

Nesse tempo-espago, esse conjunto de alunos e alunas nas condi¢des de ‘ser jovem’
nos finais dos anos 90, inicia suas vivéncias e experimenta o contexto histérico-cultural de
mudancas e contradi¢des da mundializacdo, do final do século XX e inicio do préximo
milénio, em um pais da periferia capitalista: liberdade sexual de sonho e desejos barrados pela

AIDS; eleitores aos 16 anos sem garantias de cidadania, de qualidade de vida, satide e
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educacgdo; livre acesso aos sedutores meios de informacao e técnicos sem conteddo social e
filos6fico; foco de interesse da midia e das instituicdes, mas com futuro incerto;
competitividade escolar, concorréncia no mercado de trabalho e dependéncia dos pais e
institui¢des; viver alegria da juventude e o descompromisso para facilitar a adaptagdo ao
mundo do lazer e do desemprego; pouco comprometimento com o passado para ndo resistir

em aceitar o novo.

Sao esse(a)s aluno(a)s, em suas multiplas dimensdes de ser sdcio-cultural, imersos em
razdes e emocdes de um mundo que pouco conhecem e pouco compreendem como jovens,
sendo emergidos do seu ‘mundo’ adolescente em transformacdes biofisioldgicas e
biopsicossociais, em duvidas e medos, enfrentando contradi¢des do mundo que estdo a pensar
e herdar, os sujeitos com os quais dialogamos na aula de Geografia. E nés, professores, ndo
estamos diante de alunos iguais, mas de jovens adolescentes: singulares e heterogéneos sécio-

culturalmente e imersos na complexidade da vida humana.

Mas como este(a)s jovens adolescentes vivenciam os espacos € meios de socializacao
do espaco urbano? Que lugares sdo referéncias e referentes para a cultura juvenil deles e

delas?



CAPITULO II

GEOGRAFIA(s) VIVIDA(s) POR JOVENS ADOLESCENTES

A GEOGRAFIA ESTA...

“em casa, na rua e em qualquer outro lugar” Leandro Henrique
“na fazenda onde tem colinas, relevos, rios” Erick
Qg b ~ b »
na rua, na televisdo, nas paisagens” Fernando
“nos jornais, revistas e pelos livros” Alessandra
“a onde eu ando, pois onde a gente passa tem um espago geogrdfico” Camila
“lugar nenhum, pois quando acaba o hordrio de geografia esqueco que
esta matéria existe” Fernanda

“nos horizontes” Rafael
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GEOGRAFIA(s) VIVIDA(s) POR JOVENS ADOLESCENTES

As peculiaridades culturais da juventude dos anos 90, assim como os multiplos
pertencimentos do ser social, sdo dimensdes presentes na vida do(a)s jovens adolescentes,
representando referéncias ao processo identitario de cada aluno(a). Sdo essas dimensdes que
conformam as transformagdes no ser jovem, no mundo e no corpo da cultura juvenil, na

gestacao de seu vir-a-ser.

Esse(a)s alunos(a)s vivem a metamorfose e a constru¢do do seu ‘mundo’, e, como
habitantes de uma cidade, (con)vivem com as transformacgdes da sociedade capitalista, cuja

dindmica globaliza as pessoas e os lugares.

Essas transformacdes marcam e constroem a identidade dos sujeitos, jovens
adolescentes, identidade que se define no seu tempo e lugar histérico cultural. Tanto a
condi¢do humana de ser social como as vivéncias e experiéncias desses jovens adolescentes,
expostas e/ou adquiridas, interagindo por meio de relagdes sociais, organizando suas
representacdes sobre si e sobre o mundo em que vivem, se justapdem no cotidiano em

diversos espacos e meios de socializacao.

Sdo espacos e meios de socializacdo: a familia, a igreja, ou a(s) escola(s) em que
estuda(ra)ym, por meio de relagdes pedagdgicas institucionais. H4 ainda outros espagos e
meios de socializacdo, permeados por relacdes pedagdgicas ndo institucionais, como o lugar
em que residem ou residiram, a cidade, o bairro e a rua, o grupo social e de amigos, a

diversidade de suas formas de lazer, e, ainda, os meios de comunicagdo.

Mas quais sdo os espacos € meios socio-culturais desse(a)s aluno(a)s, que s@o sujeitos
nesta investigacao, fora da escola? Como interagem nesses diversos espagos, no lugar e no

mundo em que vivem?

As informagdes sobre esses espacos € meios de socializagdo que ele(a)s vivenciam e
experimentam foram fornecidos pelo conjunto de 246 aluno(a)s, nas respostas ao questiondrio
que serviu de instrumento nesta investigacdo. A Parte I-B do questiondrio corresponde aos
dados sobre o bairro em que residem, o local de nascimento, as cidades que conhecem e em
que ja moraram com a familia, a escolaridade dos pais, os projetos escolares e as escolas em
que estudaram. A Parte I - C busca informacdes em relacio ao uso do tempo livre e
identificacdo dos lugares onde vivem, participam e experimentam sua juventude e os meios de

informacdo a que tém acesso.
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Esses dados e informagdes coletados pelo questiondrio se tornam objetos de
mensuragdo, pois apresentam varidveis para interpretacdo e andlise, sendo representados em
graficos e tabelas. Sua classificacdo e organizacdo preparou a fase da compreensdo, que se
iniciou antes da coleta dos dados analisados nesta investigacdo. Nessa fase de sistematizagao,

Analisar os dados qualitativos significa ‘trabalhar’ todo o material obtido durante a

pesquisa, ou seja, os relatos de observagdo, transcricdo de entrevista, as andlises de

documentos e as demais informagoes disponiveis. A tarefa de andlise implica, num
primeiro momento, a organizacdo de todo o material, dividindo-o em partes,
relacionando essas partes e procurando identificar nele tendéncias e padroes
relevantes. Num segundo momento essas tendéncias e padrdes sdo reavaliados,

buscando-se relagdes e inferéncias num nivel de abstragcdo mais elevado (LUDKE e
ANDRE, 1986, p.45).

Para a discussao desses objetos classificados, estabeleci conexdes de andlise e relagdes
com referenciais tedricos cujas proposicdes possibilitam explicagdes e interpretacdes das
questdes colocadas nesta investigacdo: o aluno e a geografia. Considerando que os alunos
vivem e experimentam diferentes lugares urbanos, os quais representam espagos € meios de
socializagdo, esta investigacdo tem como referéncia categorias de andlise que consideram o
espaco uma totalidade em movimento e permitam captar as relacdes sociais nesse espaco
como um sistema de realidades,

ou seja, um sistema formado pelas coisas e a vida que as anima, supdoe uma

legalidade: uma estruturagcdo e uma lei de funcionamento. Uma teoria, isto é, sua

explicacdo, é um sistema construido no espirito, cujas categorias de pensamento
reproduzem a estrutura que assegura o encadeamento dos fatos. Se a chamarmos de
organizacdo espacial, estrutura espacial, organizacdo do espaco ou simplesmente

espaco, s6 a denominag¢do é que muda, e isto ndo é fundamental. O problema é

encontrar as categorias de andlise que nos permitam o seu conhecimento sistemdtico,

isto é, a possibilidade de propor uma andlise e uma sintese cujos elementos
constituintes sejam os mesmos (SANTOS, 1997a, p.25).

O campo tedrico que fundamenta este capitulo abrange as categorias de lugar, de
mundo, mundializacdo da informacdo e midia no sentido amplo, relacionadas aos espacgos e
meios de socializacdo dos jovens adolescentes, sujeitos desta pesquisa, caracterizando as

geografias vividas pelo(a)s aluno(a)s do ensino fundamental.

Este capitulo tem como objetivo compreender os diversos espagos € meios de
socializa¢do do lugar e do mundo em que vivem esse(a)s jovens adolescentes, com os quais

interagem e nos quais constroem suas identidades e sua geografia vivida.

Primeiramente, considerando que o(a)s jovens adolescentes vivem na cidade,
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participam com a familia do urbano, se movem no bairro e do bairro para a escola, circulam
por diferentes espacos e meios de socializacdo, procedo a analise desses aspectos do espago

urbano de Uberlandia.

Posteriormente, identifico os lugares de referéncia eleitos e destacados por esse(a)s
jovens adolescentes, e analiso-os como espacos e meios de socializacdo estabelecidos por
ele(a)s como referéncias em suas relacOes espaciais, sociais e culturais, com o0s quais

interagem no espago urbano.

Da mesma forma, identifico as preferéncias dos alunos e alunas pelos diversos meios
de comunicacdo e informag¢do. Sendo destacados pelo(a)s aluno(a)s a musica, a televisdo e
seus programas, os filmes, os jornais e revistas € o computador, analiso essas preferéncias

dele(a)s como um outro espaco e meio de socializacio: a midia.

1. Espaco Urbano

No espago da cidade de Uberlandia, onde vivem esse(a)s jovens adolescentes, estdo
escolas, igrejas, hospitais, delegacias, creches, viadutos, pontes, anéis vidrios, casas, prédios
em constru¢@o ou velhos prédios, construgcdes desabitadas, terrenos, o trabalho dos pais, lojas,
camelddromos, bancos, industrias, silos de armazenagem de grdos, ‘velhos’ armazéns,
hipermercados, museu, o centro antigo e o novo centro administrativo, o ‘shopping-center’, as
grandes avenidas, os congestionamentos de carros, os bairros, cuja localizacdo define os
limites entre uma classe social e outra, tipos de casas e de ruas, de coleta de lixo e de
iluminacao, etc., e as pessoas, sujeitos que ordenam a cidade. Assim,

A cidade é essa heterogeneidade de formas, mas subordinadas a um movimento

global. O que se chama desordem é apenas a ordem do possivel, ja que nada é

desordenado. Somente uma parte dos objetos geogrdficos ndo mais atende aos fins de
quando foi construida (SANTOS, 1997a, p.66).

Nesse espago urbano se da a socializa¢do do(a)s jovens adolescentes. Uberlandia € um
municipio do Estado de Minas Gerais, abrangendo uma populacio aproximada, em 1999, de
482.996 habitantes, localizada na regido do Triangulo Mineiro, espaco demarcado pela
confluéncia dos rios Grande e Paranaiba, a oeste da Serra da Canastra. O Tridangulo Mineiro é

uma regido historicamente construida pelo capital e pelo trabalho e espacialmente inserida nos
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planos econdmicos governamentais na década de 70', que transformou o Cerrado,
‘improdutivo’, em um novo celeiro da agricultura do Brasil. A modernizacio da agricultura 2
estabelecendo novas e refor¢cando antigas relacdes de produgdo nas grandes monoculturas de
soja, milho, café, especializando a agroindistria, ampliando os servicos € o comércio em
torno desse setor e expandindo outros setores na economia urbana, introduziu essa regido na
nova divisdo internacional do trabalho. E essa cidade, no seu re-arranjo particular, como
fracdo de um territorio subdesenvolvido do processo capitalista, se molda em fun¢ao da légica

de um sistema global.

Essa constru¢do histdrica do espaco € herdada pelos jovens adolescentes sujeitos desta
andlise. Um espaco que “é resultado da acdo dos homens sobre o préprio espaco,
intermediados pelos objetos naturais e artificiais” (SANTOS, 1997a, p.71). Assim, esse
espaco

deve ser considerado como um conjunto indissocidvel de que participam, de um lado,

certo arranjo de objetos geogrdficos naturais e objetos sociais e, de outro, a vida que

os preenche e os anima, ou seja, a sociedade em movimento. O contetido (da
sociedade) ndo é independente da forma (os objetos geogrdficos), e cada forma
encerra uma fracdo do conteiido. O espaco, por conseguinte, é isto: um conjunto de

formas contendo cada qual fracoes da sociedade em movimento. As formas, pois, tém
um papel na realizagdo social (SANTOS, 1997a, p. 26).

A cidade de Uberlandia é o local de nascimento da maioria dos alunos e alunas,
enquanto outra parte tem sua origem de nascimento dividida entre outras localidades do

préprio Estado e cidades de outros estados da federacdo”.

! Planos Nacionais de Desenvolvimento, ou seja, I PND (1972-1974) e I PND (1975-1979). “Esses planos
constituiram a tentativa do governo revoluciondrio de estruturar e planejar o modelo de desenvolvimento que se
pretendia alcancar no Brasil. Sua proposta é abrangente e, no que concerne ao setor agricola, o I PND
estabeleceu entre seus objetivos o de proceder a modernizagdo da agricultura, especialmente no Centro Sul,
objetivo este reforcado no II PND, que explicitava a modernizacio das dreas ja incorporadas ao mercado, como
era o caso do Tridngulo Mineiro. (GOMIDE, Leila R. S. O Tridngulo Mineiro: Histéria e Emancipagdo. In:

Cadernos Historia, Uberlandia, 4(4)25-48, jan,1993,p.35).

? Segundo PESSOA (1982), a cultura da soja vem corporificar a penetragio do capital no Tridngulo Mineiro,
conjugado com vantagens técnico-bioldgicas, fatores de infra-estrutura e apoio politico. O café, a soja e a cana
de acgicar representam culturas de uma politica de modernizar, de forma intensiva, as dreas de cerrado. Registra-
se, assim, um avango das culturas de mercado externo em detrimento das de mercado interno. A agricultura no
municipio apresentou uma “transformacg@o conservadora”, pois manteve a concentra¢do da posse e renda da terra
(PESSOA, Vera. L. S. Caracteristicas da modernizacio da agricultura e do desenvolvimento rural em
Uberlandia. Tese de Mestrado, UNESP, Rio Claro-SP, 1982).

3 Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - B, questdo 7 (em anexo).
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Tabela 2.1. LOCAL DE NASCIMENTO E LOCALIDADES CONHECIDAS PELO(A)S

ALUNO(A)S
LOCA Uberlandia Outras Outras Outro pais nao
LIDADES de Minas unidades da responderam
Gerais federacao ou nao sabem
nascimento
do(a)s aluno(a)s 175 33 32 0 6
conhecidas 6 33 192 6 9

FONTE: Pesquisa Direta, Uberlandia-MG, agosto-outubro, 1999

Embora predomine entre esse(a)s jovens adolescentes aquele(a)s que sempre moraram

nessa cidade, a vivéncia e a experiéncia com o urbano nao se limitam a ela.

Nao apenas conhecem outras cidades de Minas Gerais, e de outros estados da
federacdo, como ha entre ele(a)s a experi€éncia de morar em outros locais de Minas, outros
estados e outro pais. Assim, uma minoria conhece apenas Uberlandia, enquanto outra

minoria conhece cidade de outro pais®.

Este(a)s jovens adolescentes, ao citarem cidades de outros estados da federacdo que
conhecem ou em que ja residiram, mencionam corretamente o nome ou a sigla do estado a
que pertencem essas cidades. Da mesma forma procedem com relacdo as cidades conhecidas
de Minas Gerais. Alguns, citando o estado, mencionam a regido a que pertencem.
Apresentam, assim, um conhecimento sobre localizacdo de cidades, estados e regides

brasileiras.

* Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - B, questdes 8, 9 e 10 (em anexo).
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Tabela 2.2. LOCALIDADES DE PROCEDENCIA DOS PAIS E
LOCAIS EM QUE A FAMILIA RESIDIU

LOCALIDADE | UBERLANDIA MINAS UNIDADES DA OUTRO NAO
GERAIS FEDERACAO PAIS RESPONDEU/
NAO SABE

procedéncia dos

pais 150 6 80 2 8

a familia ja

residiram 129 45 61 3 8

FONTE: Pesquisa Direta, Uberlandia-MG, agosto-outubro, 1999

Por terem residido em outras cidades de Minas Gerais ou em outros estados, este(a)s
jovens adolescentes vivenciaram, junto de suas familias, a experiéncia do deslocamento entre
cidades e estados’. Esse processo da migracdo interna se deve aos fatores econdmicos, como a
busca ou oferta de emprego, que provocam o deslocamento das familias em busca de
melhores condicdes de vida. Uberlandia representa uma das cidades de porte médio no Brasil
que

passam a acolher maiores contigentes de classes médias, um niimero crescente de

letrados, indispensdveis a uma produgcdo material, industrial e agricola, que se

intelectualiza. Por isso assistimos, no Brasil, a um fenomeno paralelo de
metropolizacdo e de desmetropolizacdo, pois ao mesmo tempo crescem cidades
grandes e cidades médias, ostentando ambas as categorias um incremento

demogrdfico parecido, devido em grande parte ao jogo dialético entre a criacdo de
riqueza e de pobreza sobre o mesmo territorio (SANTOS, 1997 b, p. 152).

Do conjunto dos pais desse(a)s jovens adolescentes, metade nasceu nessa cidade. Da
outra metade (ou pai ou mae), alguns procedem de outros estados da federacdo, nasceram em
outras localidades de Minas Gerais, ou, ainda, chegaram de outro pais (Japao, Paraguai,
Chile). Assim, quanto a origem, os pais formam dois grupos: os uberlandenses e os
denominados na prépria cidade por forasteiros, vindos principalmente de Goids, Sdo Paulo,
Rio de Janeiro, bem como pais de estados do Nordeste e, em nimero menor, da regidao Sul do

Pais.

Na familia desse(a)s aluno(a)s, hd uma correspondéncia entre o nivel de escolaridade

> Conforme respostas obtidas no Questionario - Parte I - B, questdo 11 (em anexo).
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- < .6
do pai e da mae”.

Tabela 2.3. ESCOLARIDADE DA FAMILIA

ESCOLARIDADE PAI MAE

nao sabem ler nem escrever 1 1
nao foi a escola mas sabe ler 2 0
até a 4" série 22 21
até a 8° série 56 42

2° grau ou nivel médio 69 90
curso técnico 20 8

curso superior 51 65
pos-graduacio 13 13

nao responderam 12 6

FONTE: Pesquisa Direta, Uberlandia-MG, agosto-outubro, 1999

Assim, analisando a escolaridade do pai e da mae desse(a)s aluno(a)s jovens
adolescentes, podemos afirmar que se hd uma correspondéncia entre os niveis de escolaridade
quanto ao género, o0 mesmo ocorre quanto aos graus de ensino: fundamental, médio e o
superior. E possivel, entdo, distribui-los em trés grupos, de acordo com esses trés niveis de

escolaridade.

A expressdao numérica de pais e mdes que nao sabem ler, ou sabem ler mas nunca
foram a escola € minima, embora exista. Os pais e maes com até a 4* série e aquele(a)s que

tém até a 8* série compdem o grupo do nivel fundamental.

No nivel médio, as mulheres/mades estdo em maior nimero que os pais/homens.
Entretanto, os homens compensam esse nimero com o curso técnico, equivalente ao curso
médio (incentivado em anos anteriores e realizado por muitos homens na busca do mercado
de trabalho). Considerando a equivaléncia entre o curso técnico e o antigo 2° grau, podemos
dizer que ha uma equivaléncia entre os géneros nesse nivel de escolaridade. Assim, o nivel

médio se apresenta como predominante entre os pais € maes.

Dos pais e maes com nivel de escolaridade superior, as mulheres predominam sobre os
homens. Os pais e as maes desse(a)s jovens adolescentes ndo sé t€m o nivel superior ou

freqiientam a faculdade. H4 também entre ele(a)s alguns que foram além do curso

® Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - B, questdes 17 e 18 (em anexo).
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universitario, tendo cursado uma pods-graduagdo, na drea de educacdo, medicina e direito,

numa distribuicdo eqiiitativa entre homens e mulheres.

Uberlandia, tipo de cidade média onde tanto hd a pobreza como a riqueza, € um centro
urbano do interior brasileiro. O municipio € marcado por vastas e modernas dreas de
agropecudria e é considerado pélo de comércio e de servigos. Segundos dados do Relatério de
Atividades da Prefeitura de Uberlandia MG/1997-2000 sobre os segmentos econdmicos, pelo
fato de a administracdo municipal ter realizado

um criterioso planejamento de diversificacdo e ampliacdo das perspectivas

econdmicas, o que resultou inclusive na mudanca do perfil economico da cidade, hoje

temos: 14% da atividade economica concentrada na agricultura e pecudria, 34% na

indistria e 52% em comércio e em servigcos (turismo, lazer, entretenimento, etc.). E, o

aprimoramento de diversos polos de desenvolvimento: Polo Agrobusiness; Polo de

Logistica (atividade de gerenciamento do fluxo de bens de um ponto de origem a um

ponto de consumo); Polo de Educacdo (Universidade Federal de Uberldndia-UFU;

Universidades Integradas do Triangulo-UNIT,; Escola Superior de Propaganda e

Marketing -ESPM; Nacional Escola do Futuro da Usp, UNIMINAS, INEUB,

Sociedade Catélica de Ensino, Universidade de Alfenas); Polo de Biotecnologia; Polo

de Call Center; Pélo de Satide; Polo de Turismo de Eventos, Negocios e Lazer. (...) Os

nimeros da Fundacdo Jodo Pinheiro atestam o impressionante crescimento da
participacdo relativa do setor tercidrio em nossa economia, ao mesmo tempo em que

todos os setores (primdrio, secunddrio e tercidrio) cresceram 6,18% ao ano, quase o
dobro do indice do Estado e do Pais (1997/2000, p.1).

Nesse contexto dos setores econdmicos, os pais dos jovens adolescentes da 8 série da
escola publica EEBB, que representam os mais diversos niveis da classe média, se inserem
em diferentes setores do processo produtivo da cidade. Estdo trabalhando’ como vigilantes,
lavadores de carro, frentistas, eletricistas, balconistas, babds, cabeleireiro(a)s, costureiras,
caminhoneiros, boiadeiros, fazendeiros, mecanicos, desenhistas de computa¢do, micro-
empresdrios, técnicos veterindrios, técnicos de alimentos, técnicos em manutengdo de trem,
em carga e transporte, técnicos de trifico de transporte, bancdrios, funciondrios publicos,
professores, diretor(a)s de escola, merendeiras, donas de casa, profissionais liberais como

dentistas, psicélogos, médicos, advogados, engenheiros, ou sao aposentados e desempregados.

Ainda segundo dados da Administracdo de Uberlandia, o segmento que hoje mais

emprega € o setor de Prestacdo de Servigcos: educacdo, entretenimento, lazer e turismo,

2

privado e publico. Esse setor gera 47% de empregos diretos e 57% de empregos indiretos. E

7 Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - B, questdes 12 e 13 (em anexo).
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seguido pela industria, que oferece 41% de empregos diretos e 30% de empregos indiretos. E
o comércio, com 12% de empregos diretos e 13% de empregos indiretos (Relatério de

Atividades da Prefeitura de Uberlandia -1997-2000, p.2).

Em fungdo dessa expansdo econdmica, hd constantes reformas no espago urbano,
como as vidrias, nos servicos de transporte, por exemplo, e se expandem e remodelam as
novas formas de ocupacdo urbana, de viver e trabalhar. Novos bairros sdo construidos e os
antigos sdo incrementados pelo comércio. Essa reorganizacdo urbana da continuidade ao
processo de expansao urbana de Uberlandia historicamente iniciada a partir da década de 50,
quando “A entrada de novos capitais fortaleceu a sua posicdo geogrdfica, e nem mesmo as
facilidades de transportes com Sdo Paulo e a auséncia de um mercado consumidor de porte

na regido constituiram obstdculos a sua expansdo” (SOARES, 1988, p.40).

Na década de 80, as transformagdes urbanas dao continuidade aos aspectos

construidos econdmica e politicamente nas décadas anteriores, como afirma SOARES,

os bairros aumentaram em nimero e populacdo, modificando a feicdo da cidade no
que diz respeito a sua forma e contevido. Sdo os pequenos comércios, 0s conjuntos
habitacionais, as escolas, as creches, postos de saiide, que compoem a paisagem dos
bairros de Uberlandia. Também como parte desse conjunto as favelas, os corticos,
que proliferaram a cada dia na cidade, processo este acirrado em fungdo da crise
economica instalada no Pais. Uberlandia, ao longo de sua histéria, produziu um
espaco urbano, que possuiu uma conformacdo de crescimento radial, no qual a
especulacdo imobilidria fez com que houvesse um adensamento vertical nas dreas
centrais e uma grande expansdo horizontal, principalmente nos bairros periféricos,
que abrigam diferentes atividades e uso do solo (SOARES, 1993, p.61).

E € nesses bairros periféricos que reside a maioria dos alunos e alunas de Geografia.

Sdo moradores de 55 diferentes bairros dos 80 que fazem parte da cidade de Uberlandia®.

¥ Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - B, questdo 6 e questio 15 (em anexo). A cidade de
Uberlandia possui 80 bairros de acordo com a Secretaria Municipal de Planejamento Urbano da PM de
Uberlandia-MG (1999/ mar¢o de 2000), e podemos contar 74 bairros na Lista de Assinantes de Uberlandia ou
Guia SEI -Servicos-Enderecos-Informagdes CTBC -Telecom, 1999.



77

A

SETOR URBANO - LOCAL DE RESIDENCIA
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Portanto, esta andlise tem como recorte espacial a experiéncia de jovens que vivem
nessa cidade. Um espaco concreto e particular, com formas criadas no passado e no presente.
Vivenciam o espaco urbano nas suas relacdes sociais, na coopera¢ao, no emprego € no
desemprego, na divisdo do trabalho, nas diferencas sociais, e também o espaco particular, nas

diferentes formas de uso e apropriacdo do espago urbano.

Esse(a)s jovens adolescentes sdo habitantes de uma mesma cidade, filho(a)s de
familias de uma classe social integrada aos setores produtivos do urbano e, de acordo com
essa inser¢do na divisdo social e técnica do trabalho, estdo inseridos em uma realidade

espacial dessa sociedade urbana.

As relagdes sociais capitalistas, tdo concretamente arraigadas no espago da sociedade
urbana e na vida dos cidadaos, tornam esse espago, muitas vezes, uma realidade ‘naturalizada’
e, portanto, dificil de ser identificada. Dificil de ser pensada por outras vias que ndo sejam as
apropriacdes desiguais da natureza, dos valores a ela agregados, das relacOes sociais desiguais
para a geracdo da producao e do capital. Entretanto, o cotidiano no espago urbano evidencia
os problemas, possibilidades de recriacdo de uma consciéncia da desigualdade e das
contradicoes desse modo de vida. Pensar as relacdes cotidianas do (e no) espaco urbano é uma
via pela qual percebemos como os sujeitos vivem, usam, habitam. Essas relagdes expressam a
identidade dos sujeitos do lugar, como um espago que nao estd descolado do mundo, mas um

lugar de acdo e de possibilidades.

Esse(a)s aluno(a)s sao moradores de diferentes bairros, pertencem as diversas camadas
da classe média, seus pais estdo inseridos na divisdo do trabalho urbano por diferentes tipos
de trabalho, ou seja, apresentam uma diversidade sdcio-econOmica. Assim, também,
convivem com a heterogeneidade dos tracos de etnia/raca/cor, de género, religido, de valores
e padroes familiares. Mas compartilham, no grupo de convivio, os desejos, prazeres e
preferéncias em relac@o a cultura dos anos 90, e apresentam um nivel de consumo nao muito

diferenciado.

No espacgo da cidade, a circulacdo dos jovens entre os diferentes bairros e o centro,
onde se localiza a escola em que estudam, € feita por meios de transportes de formas e
condic¢des as mais diversas. Embora o transporte coletivo, o 6nibus, predomine, seguido pelo

transporte particular, ou seja, o carro dos pais, grande nimero de alunos e alunas utiliza os
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Grdfico 2.2: TRANSPORTE
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Fonte: Pesquisa direta - Uberlandia - ago-out/1999
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mais diferentes meios e condi¢des de transporte: carona, ‘vans’, bicicleta e a pé, e ainda se

mesclam: carro e a pé; dnibus e carro, moto e ‘vans’, etc. .

Assim se deslocam no espaco urbano, todos os dias, do bairro para o centro da cidade
e vice-versa, no tumulto entre pedestres e automoveis, nos horarios das 12 e das 17:30. Essa
forma de conviver com a cidade, estando diariamente em sua praca central, onde param os
onibus, e nas ruas que a cercam, lhes possibilita submeté-la a sua avaliagdo. Ele(a)s tém o
movimento da cidade diante do seu olhar:
O fluxo ininterrupto dos homens no trabalho, dos homens se deslocando pelas ruas,
dos homens ocasionalmente fora do trabalho, dos homens que tiram seu sustento
trabalhando nas ruas, dos homens que vagam recusando-se a trabalhar, dos homens
que se mantém através de expedientes pouco confessdaveis: tudo é submetido a esse
olhar avaliador. A cidade se constituird no observatorio privilegiado da diversidade:
ponto estratégico para apreender o sentido das transformagées, num primeiro passo,

e logo em seguida, a semelhanca de um laboratorio, para definir estratégias de
controle e intervencdo (BRESCIANE, 1985, p. 39).

Dos diversos bairros, ele(a)s se deslocam para o centro da cidade, apreendendo suas
transformacodes, em busca da escola, a EEBB, trazendo a vivéncia e a experiéncia com a

Geografia de outras escolas.

Tabela 2. 4. HISTORICO ESCOLAR - PROCEDENCIA E INGRESSO
ENTRE A 5*E A 8* SERIE

Procedéncia do(a) Da propria De outras escolas De outras escolas | De escolas de outras
aluno(a) escola publicas particulares cidades
SEXO fem. masc. fem. masc. fem. masc. fem. masc.
Da 17 a 8" série 19 15
Ingressantes na 27 32 =159 25 34 =59 05 9 =14
5% série
Ingressantes na 6 6 =12 4 3 =17 0 7 =17
6" série
Ingressantes na 1 4 =5 1 1 =2 7 1 =8
7" série
Ingressantes na 4 9 =13 3 5 = 8 8 10 =18
8 * série
Total 34 89 76 47

FONTE: Pesquisa Direta, Uberlandia-MG, agosto-outubro, 1999

? Conforme respostas obtidas no Questionario - Parte I - B, questdo 16 (em anexo).
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Esses jovens adolescentes, alunos da 8* série de escola publica do centro da cidade,
procedem de diferentes escolas'’. A metade desse conjunto de alunos e alunas sempre estudou
em escola publica: entre este(a)s hd aquele(a)s que sempre estudaram na EEBB e outro(a)s
procedem de outras escolas publicas da cidade. A outra metade desse conjunto sdo alunos e

alunas procedentes tanto de escolas particulares como de escolas de outras cidades ou estados.

Para ele(a)s, a EEBB lhes possibilita continuar os estudos, pois oferece o ensino
médio. Nos projetos de futuro desse(a)s aluno(a)s estd incluido o vestibular. Nesse conjunto
de jovens adolescentes, 78% dele(a)s ja se decidiram pelo vestibular e pelo curso. 13% vao
prestar o vestibular, mas estdo por decidir o curso. Uma minoria quer o curso técnico, ou nao

~ . L, . . . . .11
pensaram, ou a Op¢ao esta em ser musico, Jogador, aeronauta ou vidraceiro como o par .

Estudar nessa escola se deve, conforme afirmam: (32%) a decisao dos pais; (20%) as
melhores possibilidades que essa escola do centro pode oferecer em relagdo a escola do bairro
onde moram; e (17%) a possibilidade de continuarem os estudos no 2° grau (atual ensino
médio, que a escola oferece além do fundamental). Assim, elaboram projetos junto com a
familia de obterem uma educacdo mais qualificada, vislumbrando melhores perspectivas
futuras. Entre outros motivos que levam o(a)s demais aluno(a)s a estudar nessa escola publica
ou terem se transferido de outra escola, escolhendo-a para ingressar entre a 6* e a 8* série,
estdo a amizade que cultivam com o(a)s colegas nessa escola; o facil acesso ao Onibus; a
proximidade da casa; ser uma boa escola; a falta de recursos para freqiientar escola particular,

etc. 1%,

Esse(a)s jovens adolescentes t€ém, portanto, como lugar comum de vivéncia, a cidade
de Uberlandia e nela compartilham cotidianamente espacos de socializacdo como o bairro em
que residem e a escola que freqiientam. Sao sujeitos pertencentes a um lugar e, portanto, estao
ligados as relagdes que ocorrem no (seu) espago urbano através de diferentes formas de

comunicacdo, circulagdo e distribuigao.

Esse espaco urbano € a base material, o meio, o lugar onde se ddo as realizacdes da

sociedade humana e que, no momento histérico, se constitui articulado ao processo de

' Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - B, questio 20 (em anexo).

' Conforme respostas obtidas no Questionario - Parte I - B, questdo 19 (em anexo), quanto a perspectiva de
estudar no futuro apenas,62% pretendem cursar até o ensino médio. 1,6% decidiram por opgdes como: ser
misico, jogador de futebol, aeronauta, vidraceiro. 1,21% decidiram por fazer um curso técnico e também o
vestibular. 0,81% decidiram fazer curso técnico. 0,81% desejam apenas terminar o ensino fundamental e 0,4%
ndo pensaram sobre este assunto. 1,6% nao responderam.

12 Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - B, questdo 21 (em anexo).
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reproducdo das relagdes sociais globalizadas. Assim, nesse lugar, onde o local se articula com
o mundial e produz transformagdes na sociedade urbana e, por sua vez,
a globalizacdo materializa-se concretamente no lugar, aqui se lé, percebe, entende o
mundo moderno em suas miiltiplas dimensoes, numa perspectiva mais ampla, o que
significa dizer que no lugar se vive, se realiza o cotidiano e é ai que ganha expressdo

mundial. O mundial que existe no local, redefine seu conteiido, sem todavia anularem-
se as particularidades (CARLOS, 1996, p.15).

Cada jovem adolescente, antes de ser aluno(a) de Geografia ou chegar a escola,
vivencia, elabora suas representacdes, construindo sua consciéncia e cultura nesse espago
urbano, tornando-se sujeito. Esse sujeito, sendo construido por experi€éncias complexas e
dindmicas, permeadas pelas circunstancias historicas, pelas relagdes sociais, pelos valores que
circulam, que mais ou menos definem seus padrdes de comportamento, pelo nivel de acesso

aos bens culturais, €, entdo, um sujeito histérico-social e cultural.

As multiplas praticas sociais vividas em diferentes espacos sociais € meios de
socializag¢do, no cotidiano do lugar e no mundo, expressam dimensdes da geografia vivida

antes de chegar a escola. E também, ao longo da sua vida, fora do espago escolar.

2. Espacos e Meios de Socializacao

Os jovens adolescentes, alunos e alunas de Geografia, a0 se moverem no espaco
urbano, se defrontam e interagem com os objetos geograficos. Entdo, esse espaco “seria um
conjunto de objetos e de relacoes que se realizam sobre estes objetos; ndo entre estes
especificamente, mas para os quais eles servem de intermedidrios. Os objetos ajudam a

concretizar uma série de relacoes” (SANTOS, 1997a, p. 71).

Esse espaco é formado por objetos geograficos fixos, localizados, como escolas,

fabricas, agéncias de correio, casas, armazéns, plantacdes. Esses objetos fixos

nos ddo o processo imediato do trabalho. Os fixos sdo os proprios instrumentos de
trabalho e as forcas produtivas em geral, incluindo a massa dos homens. Mas ndo
basta criar massas, impoe-se fazer com que se movam. E a capacidade de mobilizar
uma massa no espaco é dada exatamente pelo poder econémico, politico ou social,
poder que por isso é maior ou menor segundo as firmas, as instituicoes e os homens
em acdo (SANTOS, 1997a, p.77-78).
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Essa capacidade de mobilizar uma massa no espaco, de movimentar sio os fluxos: a
circulagdo, a distribui¢do € o consumo. O fluxo € um elemento comandado pelas relagdes
sociais e que explica porque um fixo (como por exemplo os instrumentos de trabalho: a
estrada de ferro ou um hipermercado) universaliza seu uso. E o mundo é um campo de agao
de fluxos que se expandem através desse objeto fixo. Desse modo, a

cada tipo de fixo corresponde uma tipologia de fluxos. Um objeto geogrdfico, um fixo,

é um objeto técnico mas também um objeto social, gracas aos fluxos. Fixos e fluxos

interagem e se alteram mutuamente. (...). Mas ambos sdo indistinguiveis, pois fixos

provocam fluxos em funcdo de seus dados técnicos, que sdo geralmente locacionais,
mas, também, em fungdo dos dados politicos (SANTOS, 1997a,p.78).

Alguns desses objetos geograficos assumem, para o(a)s jovens adolescentes, um lugar
singular. Esse(s) lugar(es) sao criados pelos homens para atender determinadas fungdes, mas
Se os lugares podem, esquematicamente, permanecer os mesmos, as situagoes mudam.
A historia atribui funcoes diferentes ao mesmo lugar. O lugar é um conjunto de
objetos que tém autonomia de existéncia pelas coisas que o formam - ruas, edificios,
canalizagoes, industrias, empresas, restaurantes, eletrificacdo, calcamentos, mas que

ndo tém autonomia de significacdo, pois todos os dias novas fungoes substituem as
antigas, novas funcoes se impoem e se exercem (SANTOS, 1997a, p.52).

Para o(a)s jovens adolescentes, o lugar singular assume a significacdo que ele(a)s lhes
ddao em func¢ado da socializa¢do dinamica estabelecida na relagdo entre seus pares de geragao,
no urbano de um mundo global e pelo préprio processo de producdo do espaco urbano, em um
momento ou noutro. Para esse(a)s alunos e alunas da 8* série do ensino fundamental,
moradore(a)s de diversos bairros de Uberlandia, esse lugar singular se constitui e estd, entre
outros objetos geograficos do urbano, em diversos lugares, como as quadras esportivas, a
rua, o shopping-center, os locais de eventos e festas da cidade. Esses lugares representam,
nesta investigacdo, uma parte daquilo que aqui denomino espaco e meio de socializacao com

o qual o(a)s jovens adolescentes interagem nas suas praticas cotidianas.

Os objetos geograficos encontrados no urbano sdo formados por coisas fixas e fluxos,
materiais € ndo materiais, carregados de tecnologia que movimentam, circulam e chegam a

essas coisas fixas, explicando os fendmenos de circulagdo e do consumo. E, assim,

As relagoes sociais comandam os fluxos que precisam dos fixos para se realizar. Os
fixos sdo modificados pelos fluxos, mas os fluxos também se modificam ao encontro
dos fixos. Entdo, se considerarmos que o espaco formado de fixos e de fluxos é um
principio de método para analisar o espaco, podemos acoplar essa idéia a idéia de
tempo. Os fluxos ndo tém a mesma rapidez, a mesma velocidade. As coisas que fluem
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e que sdo materiais (produtos, mercadorias, mensagens materializadas) e ndo
materiais (idéias, ordens, mensagens ndo materializadas) ndo tém a mesma
velocidade. A velocidade de uma carta ndo é a de um telegrama, de um telex e de um
fax (SANTOS, 1997b, p.166).

O espaco geografico, na sociedade global, ndo € s6 local de objetos fixos, mas local de
movimento de fluxos que se realizam via tecnologia moderna. As tecnologias modernas estao
em todas as esferas da vida na sociedade, como no processo de produgdo e na difusdo de
informacdes, mundializando as relagdes humanas. A tecnologia da informdtica associada a
tecnologia dos meios de comunicacdo, pelo computador, pela midia, por exemplo, construiu
uma rede impressionante de fluxo de informacdes - fluxos teleméticos ou infovias. As
tecnologias de comunicagdo, sendo um fluxo instantaneo e veloz, eliminam a distincia
geografica e impdem o tempo da velocidade. A sociedade global se realiza no espago
tecnoldgico e, assim, o espaco geografico se transforma num meio técnico-cientifico

informacional.

Os alunos e alunas se relacionam, de diferentes formas, com as tecnologias modernas
e com esses fluxos de informagdes, principalmente por meio dos produtos da industria
cultural, ou objetos da midia: miisica, televisdo, cinema, revista, jornal e o computador e
video-game. Esses objetos constituem um outro espaco e meio de socializacao presente na
vida desse(a)s jovens adolescentes. Sao coisas virtuais e imateriais que fluem, sdo fluxos com
velocidades instantaneas que trazem mensagens, ordem, idéias ndo materializadas de coisas

materializadas ou ndo.

Dessa forma, o espago dos diversos lugares singulares e o espaco da informacao,
eleitos pelo(a)s jovens adolescentes nesta investigacdo, configuram o que denomino de

espacos e meios de socializacao do(a)s jovens adolescentes.

Nessa perspectiva de andlise, os espagos sociais € meios de socializagdo estdo
presentes no lugar, na vida social, na a¢do, no plano vivido desse(a)s jovens adolescentes, por
onde se ddo as suas vivéncias e experiéncias. Por isso, o lugar e as vivéncias e experiéncias
sdo dimensdes importantes para se compreender como os alunos e alunas interagem com 0s
espacos e meios de socializagdo no tempo presente. Sendo assim, as concepgdes de lugar e
vivéncias e experiéncias tornam-se referéncias para a compreensao desses espacos e meios de

socializag¢do do(a)s jovens adolescentes aluno(a)s de Geografia.

Esses espacos sociais e meios de socializacao estdo no lugar em que vivem o(a)s

jovens adolescentes e, a0 mesmo tempo, constituem parte do lugar em que vivem. Esse lugar
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seria, entdo, concebido como

produto das relacoes humanas entre homem e natureza, tecido por relacoes sociais
que se realizam no plano vivido, o que garante a construgdo de uma rede de
significados e sentidos que sdo tecidos pela historia e cultura civilizatéria produzindo
a identidade, posto que é ai que o homem se reconhece porque é o lugar da vida. O
sujeito pertence ao lugar como este a ele, pois a producdo do lugar liga-se
indissociavelmente a produgdo da vida. No lugar emerge a vida, pois é ai que se dd a
unidade da vida social. Cada sujeito se situa num espaco concreto e real onde se
reconhece ou se perde, usufrui e modifica, posto que o lugar tem usos e sentidos em si
( CARLOS, 1996, p. 29).

Por sua vez, o lugar ndo é uma forma autdonoma. O lugar se define a partir do
entrelacamento imposto pela divisao (espacial) do trabalho; produz-se entre o mundial que se
anuncia e a especificidade do particular e, nessa articulagdo contraditdria, o lugar se apresenta

como “‘ponto de articulacdo’ entre a mundialidade em constituicdo e o local enquanto

especificidade concreta, enquanto momento” (CARLOS, 1996, p.15-16).

O processo de producdo do espaco pode ser compreendido através do lugar, enquanto
parcela do espago e construg¢do social, pois a producdo espacial - formas de apropriagdo,
utilizacdo e ocupacdo de um determinado lugar - se realiza no plano do cotidiano, num
momento especifico e “revela-se pelo uso como produto da divisdo social e técnica do
trabalho que produz uma morfologia espacial fragmentada e hierarquizada” (ibid, 1996,

p.26).

Assim, o lugar contém multiplas relagdes de préatica social vivida, no mesmo contexto
social da divisdo do trabalho que cria hierarquia e desigualdade espago-sociais, e permite
entender o processo de producdo do espaco. Por isso, o lugar abre perspectiva para se pensar

os processos de apropriacao do tempo-espago:

Uma vez que cada sujeito se situa num espago, o lugar permite pensar o viver, o
habitar, o trabalho, o lazer enquanto situacoes vividas, revelando, no nivel do
cotidiano, os conflitos do mundo moderno. Desse modo a andlise do lugar se revela -
em sua simultaneidade e multiplicidade de espagos sociais que se justapoem - no
cotidiano com suas situagoes de conflito e que se reproduz, hoje, anunciando a
constitui¢do da sociedade urbana a partir do estabelecimento do mundial. O lugar é o
mundo do vivido, é onde se formulam os problemas da producdo no sentido amplo,
isto é, o modo como é produzida a existéncia social dos seres humanos (CARLOS,
1996, p. 26).

As praticas sociais dos sujeitos e suas interacdes com o lugar, como espaco do viver,

do habitar, do uso, do consumo e do lazer enquanto situagées vividas por esse(a)s alunos e
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alunas de Geografia, sdo importantes referéncias para analisar € compreender a geografia
vivida por esse(a)s jovens adolescentes. Pois é no lugar em sua simultaneidade e
multiplicidade de espacos sociais que estabelecem praticas sociais, vivenciam, experimentam
e elaboram suas representagcdes, tecem sua identidade como sujeitos sdcio-culturais nas

diferentes condi¢des de ser social, expressando a geografia vivida.

Os jovens adolescentes estabelecem relacdes com os espacos e meios de socializa¢io
através do corpo, dos sentidos e da memoria, vivenciando as préticas e experimentando o
movimento desses espacos. Nessas relacdes interage também outro nivel de experiéncia:
aquelas herdadas historicamente, construidas culturalmente pelos individuos desde o seu
nascimento pela individualidade e corporeidade. Sdo essas experi€ncias “que constituem os
alunos como individuos concretos, expressoes de um género, raca, lugar e papéis sociais, de
escalas de valores, de padroes de normalidade” (DAYRELL, 1996, p.142). E, por meio
dessas préticas sociais vividas nos mais diferentes lugares, o(a)s jovens adolescentes elaboram
sua consciéncia e sua cultura, tornando o espaco e o tempo - cotidiano - experiéncias

significativas.

Dessa forma, a geografia vivida nos diversos espagos e meios de socializagdo nos
revela, simultaneamente, o espaco-tempo cotidiano do(a)s jovens adolescentes e o que ele €.
Além das mudangas biopsicossocioculturais que vive e experimenta, resultando em
especificidades identitdrias, além das peculiaridades do jeito de ser e estar jovem adolescente,
identificando-se e sendo identificado(a) pela cultura juvenil dos anos 90, além de seus
pertencimentos culturais da individualidade e corporeidade, o(a) aluno(a) jovem adolescente é
fruto de um conjunto de experiéncias sociais e culturais origindrias de suas préticas

vivenciadas em diversos espacos e meios de socializagao.

Portanto, analisar os diversos espacos e meios de socializa¢do do lugar e do/no mundo
em que vivem o(a)s aluno(a)s, sua geografia vivida, por meio de praticas sociais que o(a)s
jovens adolescentes estabelecem, interagindo com esses espagos, € conhecer/compreender a

relacdo identitdria com o lugar/mundo do tempo em que vivem.

2

Acrescentamos, entdo, que a identidade social e individual de cada aluno e aluna ““¢
fruto de um conjunto de experiéncias sociais vivenciadas nos mais diferentes espacos
sociais”. E assim, para compreendermos esse(a)s jovens adolescentes, temos que levar em
consideragdo a sua geografia vivida, considerando-se, como salienta DAYRELL, “a dimensdo

da experiéncia vivida ” e, nesse sentido,



87

a experiéncia vivida é matéria-prima a partir da qual os jovens articulam sua propria
cultura, aqui entendida enquanto conjunto de crengas, valores, visdo de mundo, rede
de significados: expressoes simbdlicas da insercdo dos individuos em determinado
nivel da totalidade social, que terminam por definir a propria natureza humana (1996,
p. 140).

Os espacos e meios de socializacdo, onde o(a)s aluno(a)s jovens adolescentes
vivenciam suas experi€éncias como sujeitos socio-culturais, na sua relacio com o lugar e o
mundo em que vivem, sdao obtidos por meio das préprias palavras desse(a)s aluno(a)s da 8*

série, com o objetivo de mapear e ressaltar aspectos da suas geografias vividas.

2.1. Lugares singulares
2.1.1. Espacos do tempo livre

Para conhecer as atividades de que o(a)s jovens adolescentes mais gostam, que
realizam e praticam fora da escola, no seu tempo de 6cio, duas questdes foram colocadas. A
primeira questdo, entre algumas opcdes dadas, solicitou aos alunos e as alunas que
assinalassem trés (3) atividades que mais gostam de fazer nas horas de folgal13 (conforme
Tabela 2.5). A segunda questdo, aberta, solicita a indicagdo da atividade que mais gostam de
fazer quando ndo estdo na escola '*(conforme Tabela 2.6). O objetivo foi cruzar suas repostas
e conseguir uma maior proximidade com as atividades semelhantes e preferencialmente

realizadas por ele(a)s.

N .

Conforme as respostas do(a)s jovens adolescentes a primeira questdo, podemos

analisar suas preferéncias em relacao as atividades que realizam no tempo livre.

" Respostas multiplas que permitem indicar 3 opgdes, assim a taxa de porcentagem estd em relagio ao universo
das mais citadas pelo(a)s aluno(a)s: conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - C, questdo 22 (em
anexo).

4 Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - C, questdo 24 (em anexo).
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Tabela 2.5. AS (3) TRES ATIVIDADES MAIS REALIZADAS NO TEMPO LIVRE

ATIVIDADES MASCULINO (%) FEMININO (%)
praticar esporte 71,8 40,5
ouvir musica 37,2 70,6
assistir TV 28,1 38,9
namorar 41,8 35,2
ficar na rua com amigos 38,2 30,2
ir ao cinema 14,6 25,0
computador e internet 20,0 7,4
jogar fliperama 17,3 1,5
leitura 3,6 14,7
estudar 7,3 10,3
ir a Igreja 10,0 10,3
skate 1,8 0,7
dormir 1,8 0,7
outros 0,0 11,8
nao responderam 6,4 2,2

FONTE: Pesquisa Direta, Uberlandia-MG, agosto-outubro, 1999

. 1 . . - N
Os jovens adolescentes > na primeira questdo, demonstraram preferéncia marcante

por:

prdtica de esporte (71,8%),

namorar (41,8%),

ficar na rua com amigos (38,2%),

ouvir miisica (37,2%),
assistira TV (28,1%) e
computador (20%).

U . 16 . - . -
Em relacdo as alunas jovens adolescentes ", as cinco opg¢des assinaladas sdo:

ouvir musica (70,6%),
praticar esporte (40,5%),
assistira TV (38,9%),

namorar (35,2%),

15 . A . . .
A taxa de porcentagem se refere ao universo do género masculino, que € de 110 alunos jovens adolescentes.

' A taxa de porcentagem se refere ao universo do género feminino, que é de 136 alunas jovens adolescentes.
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ficar na rua com amigos (30,2%).

Trata-se das mesmas op¢des masculinas, em outros percentuais.

Na segunda questdo, as respostas deles e delas permite-nos conhecer as atividades que

mais gostam de fazer quando ndo estdo na escola.

Tabela 2.6. ATIVIDADES DO(A)S ALUNO(A)S FORA DA ESCOLA

JOGAR FUTEBOL

JOGAR VOLEI

ANDAR DE SKATE

NAMORAR/SAIR 73 3,6
PASSEAR NO ‘SHOPPPING’ 2,7 8,0
FICAR EM CASA 1,8 7,3
COMPUTADOR E INTERNET 4,5 0,7
OUVIR MUSICA 4,5 8,8

DORMIR DESCANSAR

OUTROS (trabalho manuais, 6,6
arrumar a casa, ballet, ficar no

telefone, fazer compras, viajar)

b
~

FONTE: Pesquisa Direta, Uberlandia-MG, agosto-outubro, 1999
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Nessa segunda questdo, para citar a atividade que gostam de fazer fora da escola, os
alunos jovens adolescentes confirmam gostar mais da prética de esporte como atividade de

lazer no tempo livre, e indicam como preferido:

o futebol (15,4%), seguido por
conversar com amigos (10%),
namorar e sair (7,3%),
dormir, descansar (5,4%),
assistir a TV (4,5%),
computador (4,5%) e

ouvir musica (4,5%).

Eles confirmam as preferéncias citadas anteriormente e acrescentam: dormir e

descansar (5,4%).

Do cruzamento da 1* com a 2* questdo, das atividades do tempo livre, fora da escola,
que gostam de fazer, podemos concluir que os alunos tém como opgdes preferenciais o
esporte/futebol, o conversar ou ficar na rua com amigos, namorar e sair. Isso indica uma
op¢do por atividades realizadas nos espagcos publicos e de forma coletiva, espago
tradicionalmente do dominio masculino. As outras opg¢des preferenciais desses alunos estao
em: ouvir musica e assistir a TV, computador, dormir e descansar, que representam

atividades com menos potencial coletivo e proprias do espaco privado.

Sobre o que as jovens adolescentes gostam de fazer fora da escola, na segunda

questao, elas indicam:

conversar com amigas (15,4%),
assistira TV (11,7%),

ouvir miusica (8,8%),

passear no shopping (8%),
ficar em casa (7,3%) e

sair com amigos (5,8%).

Do cruzamento dessas atividades das jovens adolescentes, o assistir a TV e ouvir
miisica sdo destacadas, indicando a preferéncia por atividades realizadas no espaco (ou esfera)
privado. Confirmam essa op¢do as respostas como: gosto de ficar em casa, espago

tradicionalmente feminino. Na resposta espontanea, as alunas descartam a prdtica do esporte
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e acrescentam o ir ao ‘shopping’. As opcdes como ficar na rua, conversar com amigos € ficar
em casa expressam um equilibrio na preferéncia por atividades realizadas nos espagos
publicos, onde hd socializacdo entre o(a)s jovens adolescentes, e o espagco privado, onde

prevalecem as relagdes familiares.

Pode-se constatar que tanto alunos quanto alunas citam ouvir miisica e assistir a TV,
0s quais representam espacos € meios de socializacdo da preferéncia do(a)s jovens
adolescentes. Mas, enquanto eles preferem a rua e sair, o futebol entre as praticas esportivas,
elas incluem a preferéncia de ficar em casa. Enquanto o computador esta na preferéncia deles,
0 ‘shopping’ esta na delas. Com isto evidenciam-se diferencas de gé€nero: o ‘shopping’ e o
ficar em casa sdo preferéncias marcantes para elas, enquanto para eles a preferéncia € a rua, o

esporte e o computador.

Dessa forma, as atividades do(a)s jovens adolescentes no tempo livre sdo
desenvolvidas nos espacos publico e privado, preferencialmente coletivas. As preferéncias,

gostos e opcdes pelas atividades no tempo livre sdo marcadas pelas relagdes de género.

Nesse tempo livre, esse(a)s jovens adolescentes usufruem do espago publico coletivo,
socializando-se em lugares como a rua, sair, namorar € ficar com amigos, ir ao ‘shopping’ e
realizar prdticas esportivas. E, no espaco privado do lar, ocupam o tempo livre para: dormir,
descansar ou, simplesmente, ficar em casa (elas); ou, ainda, usufruem de outros espacgos e
meios de socializacdo: assistir a TV e ouvir miisica, € 0 computador, com o0s quais ele(a)s

estdo em contato cotidianamente em casa e em outros lugares.

Assim, os lugares que o(a)s jovens adolescentes preferem no tempo livre e que
podemos reter para a andlise como espaco e meio de socializagdo sdo: prdticas esportivas em
quadras publicas, clubes, escola, a rua, o ‘shopping’. Outras preferéncias acentuadas nas
atividades de tempo livre, como assistir d TV e ouvir miisica, o computador, representam
outros espagos € meios de socializacdo desse(a)s jovens adolescentes, sendo elementos que

compdem os meios de comunicacao e informacdo: a Midia.
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2.1.2. Espaco das praticas esportivas

Entre os esportes'’ praticados, o futebol estd para eles, jovens adolescentes, assim

como o volei estd para a preferéncia delas.

O futebol é o esporte de preferéncia dos alunos jovens adolescentes, ndo s6 como
prética esportiva presente na escola, mas como atividade do tempo livre fora da escola, na rua,

em quadras publicas e clubes.

Enquanto o futebol é a prética esportiva preferida deles, entre elas ha a pratica de
diversas modalidades esportivas, indiscriminadamente, sendo que o volei aparece como o

esporte preferencialmente praticado na escola.

As jovens adolescentes praticam menos esporte que eles, diversificam mais e, entre as
atividades esportivas que estdo relacionadas a modelagem e manutenc¢do da forma do corpo,

sdo praticadas a caminhada, a gindstica e a musculagdo, além da dancga (em diferentes estilos).

Esporte no Brasil é sinonimo de futebol. O futebol como esporte profissional
masculino, de destaque no Brasil e no mundo, congrega uma grande parcela de torcedores do
género masculino. Essa prética esportiva masculina e de torcida masculina nos estadios torna-
o uma atividade permeada por experiéncias do género masculino, o que leva os homens a se

identificarem mais com o futebol que com outras atividades esportivas.

A cidade de Uberlandia, como muitas outras, dispde de pracas esportivas nos bairros,
nos clubes e € crescente a construcdo de quadras esportivas particulares, como de futebol de
saldo, para serem alugadas aos adeptos do esporte, freqiientadas e utilizadas por grupos de
homens. Também no Parque Municipal da cidade had inimeras quadras, ao lado de um
grandioso estddio (tido como um dos maiores do pais), construido nos anos 70, embora a

cidade ndo conte com times de futebol de destaque em Minas Gerais e no Pais.

7 Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - C, questdo 25 (em anexo).
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Gridfico 2.3: PRATICAS ESPORTIVAS

%

mascuLivo

Ndo responderam ;; rEminivo N
Nao praticam ?g
Karaté, Judo, 0.7

Jiu-Jitso, etc 45

Gindstica e 5
musculacdo 0.0

. 2,2
Caminhada 0.0
4.4
Danca 0.0
B 0,7
Teénis 28
2,9
P 0
eteca 09
Skate 1.4
2,8
. 1,4
Capoeira z
P 2.8
~ 7.4
Natacdo 55
1,4
Basquete 8.1
0,7
Futebol 59.0
625
Volei 9.0

Fonte: Pesquisa direta - Uberlandia - ago-out/1999
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O esporte profissional feminino estd diluido em diversas modalidades e, portanto, os
torcedores podem ser homens e mulheres. Sem estarem congregadas tradicionalmente ou
fechadas em uma tnica modalidade, as mulheres estdo abertas a uma ampla possibilidade de
escolha. Podem, entdo, buscar o esporte e a modalidade com os quais, de acordo com as

condic¢des do corpo, aptiddo e prazer, cada uma delas se identifica.

A questdo de género se acentua ndo sé na preferéncia pelo esporte, mas também no
espaco onde ocorre a pratica esportiva. Ha separacdo pelo género na maioria das praticas
esportivas, em suas atividades, seus exercicios e em seus jogos, na maioria dos lugares em

~ . . . ~ . , L 1
que sdo realizadas. Ou seja, os ‘campos ndo se misturam’: o futebol € disputado somente entre
homens, podendo ocorrer torneios femininos, mas a disputa fica entre o proprio género
feminino. O mesmo ocorre no volei e na natagdo, entre outros. Os espacos das praticas

esportivas separam a preferéncia e demarcam sua pratica pelo género.

No entanto, os espacos de esportes menos tradicionais, praticados pelos jovens
adolescentes, como a peteca, skate, caminhadas, musculag¢do, capoeira, etc., s30 menos
demarcados. Isso permite o encontro deles e delas, menos pela disputa e mais pela diversao
e/ou aprimoramento do corpo. Com isso, alguns lugares de préticas esportivas tornam

possivel romper o estigma do género e realcar a diferenca entre os corpos.

Ha que se observar também, por outro lado, que o uso das academias de gindstica e
musculacdo, onde a pratica esportiva é socializada entre homens e mulheres, cresce e se
diversifica nessa cidade, acompanhando a tendéncia mundial do culto ao corpo saudavel
através de préticas esportivas. Os espagos das academias tém sido constantemente divulgados
como lugares que permitem a aquisicdo desse corpo sauddvel. Para eles correm homens e
mulheres, sem discriminacdo de sexo, mas, principalmente, as jovens adolescentes. Elas
passam a ser consumidoras de produtos de servico nao material e o corpo € o meio através do
qual consomem essa mercadoria, carregada de tecnologia, tendo que suar para adquirir esse

produto ofertado.
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2.1.3. Espaco da passagem e do encontro: rua

Esse(a)s aluno(a)s jovens adolescentes urbano(a)s vivenciam o espago da cidade. A

cidade

¢ produzida a partir da articulacdo de dreas diferenciadas com temporalidades
diferenciais que se produzem, fundamentalmente, da constituicdo de uma forma de
apropriacdo para uso que envolve especificidades que dizem respeito a cultura, aos
hdbitos, costumes, etc., que produzem singularidades espaciais que criam lugares na
cidade das quais a rua aparece como elemento importante de andlise (CARLOS,
1996, p. 86).

Para o(a)s aluno(a)s jovens adolescentes a rua € considerada um lugar prazeroso, pois
€ na rua do bairro que jogam, brincam, namoram e se encontram, eles e elas. A rua do
caminho da escola e a rua da prépria escola no centro da cidade também sdo lembradas como
lugar de ficar, de conviver com pessoas e objetos da cidade. E onde ocorrem as acdes, onde se
vislumbra a vida, dele(a)s e da cidade, onde vivem sem o poder de hierarquias e comando,

sentem-se livres. E o ‘lugar de encontro’ com os amigos e com as amigas.

Esse sentido da rua, como espaco de entretenimento no tempo livre do(a)s jovens
adolescentes, guarda um hdabito e um costume préprio de alguns antigos bairros da cidade,
que, como diz CARLOS (1996, p. 87), mantém a rua como ‘“‘idéia da construgcdo dos
caminhos que junto com a casa criam o quadro da vida”. E, dessa forma, a rua ainda tem o
sentido singular do lugar de socializacdo no tempo livre, pois “se joga e ai se aprende no
contato com o outro uma nova dimensdo da vida - aquela que se constréi na prdtica social
onde estd posta a sociedade urbana em constituicdo: com seus simbolos e funcoes

informativa e lidica” (CARLOS, 1996, p. 91).

O(a)s jovens adolescentes, ao darem esse sentido a rua, o de um lugar de encontro
deles e delas, onde buscam a socializacdo sem normatizagdo, parecem estar expressando sua
identificacdo com ela e resistindo as outras novas formas e fungdes das ruas e de outros

objetos geogréficos que a cidade vem assumindo na sua producdo urbana.

Em bairros do centro antigo € mesmo nos bairros mais periféricos da cidade, as
condi¢des da paisagem sordida das ruas a noite, sem seguranga ou infra-estrutura, expulsam

delas seus habitantes, que as véem como um lugar de perigo. Durante o dia o lugar da rua
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como espacgo de sociabilidade, do contado com o outro é, cada vez mais, apenas o lugar da
circulacdo: de pessoas para o trabalho, transitando pelo comércio, do comércio e dos veiculos.
No centro, o fluxo intenso afasta os jovens adolescentes das antigas tradicdes de brincadeiras,
jogos, festas juninas, etc. Nos bairros, ele(a)s resistem e utilizam as ruas nos finais de semana,
quando esses fluxos diminuem, possibilitando o encontro, as praticas e as vivéncias, ou seja, a

acgdo.

Os novos bairros construidos na cidade sdo programados mais em fun¢do do acesso ao
trabalho dos habitantes e, por isso, as ruas sdo vias de circulacio rdpida para automdveis e se
tornam lugar menos das pessoas e mais dos carros em velocidade. Os novos bairros agrupam
casas e vizinhos desconhecidos, sem histéria comum, diferente de alguns antigos bairros da
cidade, dificultando as relagdes de sociabilidade entre os moradores, pois muitas vezes eles
estdo mais tempo no trabalho do que em casa. Suas novas ruas sao um lugar com histéria a
construir, mas ja ndo contam com antigas tradi¢des e intera¢do entre os vizinhos pelos lacos

de amizade, das conversas na calcada, dos jogos entre as criangas € jovens.
Essas novas relagdes sociais no urbano mudam e, com elas,

A rua, a pracga, o logradouro funcionam de modo diferente segundo as horas do dia,
os dias da semana, as épocas do ano. Dentro da cidade e em razdo da divisdo
territorial do trabalho, também hd paisagens funcionalmente distintas. A sociedade
urbana é una, mas se dd segundo formas-lugares diferentes. E o principio da
diferenciacdo funcional dos subespacos (SANTOS, 1997a, p. 69).

As ruas dos bairros da cidade estao cada vez mais se transformando de ‘lugar do estar’
em ‘lugar de passagem’: de pedestres, de veiculos, policiais e bandidos, de trabalhadores
desconhecidos; perdendo o sentido de ‘lugar de encontro’ e tornando-se um lugar de
inseguranca, de perigo, da velocidade, da circulagao de mercadorias, de camelds, de bares,
etc. O lugar da rua como espago da sociabilidade, das atividades que identificam habitos e
costumes ali vividos por ele(a)s se esvazia cada vez mais. Mas ele(a)s circulam pelas ruas,
mapeiam a cidade nas suas idas e vindas da escola, no bairro e, nesse caso,

saber orientar-se numa cidade ndo significa muito. No entanto, perder-se numa

cidade, como alguém se perde numa floresta, requer instrucdo. Nesse caso, 0 nome

das ruas deve soar para aquele que se perde como estalar de graveto seco ao ser

pisado, e as vielas do centro da cidade devem refletir as horas do dia tdao nitidamente
quanto um desfiladeiro (FERRARA, 1990, p. 8).

Os habitantes da cidade de Uberlandia, entre eles o(a)s jovens adolescentes, t€m
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estado expostos a uma nova hierarquia de circulagido espacial. Todos os habitantes podem
circular por vias rdpidas de casa para o trabalho e encontrar todas as suas necessidades de
consumo material e ndo material em seus bairros. Essa estrutura espacial mantém os
habitantes em seus proprios bairros, principalmente durante os dias da semana, pois as formas
espaciais abrigam cada vez mais novas fungdes como o comércio, servicos de bancos que sdo
oferecidos pelas casas lotéricas, postos de saide, correio e lazer, entre outros servicos que
estavam, antes, concentrados no centro antigo da cidade. Nos finais de semana, essas fungdes
sao assumidas por novos objetos urbanos em formas espaciais que articulam consumo, lazer e

entretenimento, e atraem e concentram a populacao nesses novos outros espacos do urbano.
Essas mudancas se refletem nos objetos fixos da cidade, como as ruas, as casas, que

sdo resultados do trabalho corporificado em objetos culturais. Ndo faz mal repetir:
susceptivel a mudangas irregulares ao longo do tempo, a paisagem é um conjunto de
formas heterogéneas, de idades diferentes, de pedacos histéricos representativos das
diversas maneiras de produzir as coisas, de construir o espaco (SANTOS, 1997a, p.

68).

A socializa¢do na rua vem sendo substituida por outros hébitos e meios e espacos de
socializagdo. E, se o(a)s jovens adolescentes resistem na rua apenas pelo sentido do encontro,
nao achando mais nela as antigas tradigdes, ele(a)s também parecem adaptar-se as novas

formas e fun¢des da rua e a substituem por outros lugares, objetos geogréficos, da cidade.

Entre suas preferéncias por outros espacos e meios de socializag¢do estdo: a televisao, a
musica e o ‘shopping-center’ da cidade. A televisdo, como um meio de socializacao, substitui
as relacdes entre vizinhos e as relagdes entre as pessoas da propria familia, criando outros

comportamentos, habitos de consumo e valores diversos e complexos.

Esses novos hdbitos da cidade e do mundo moderno afastam seus moradores das
relacdes inter-pessoais, preservando a individualidade e refor¢ando o privado. Com isso, no
sentido de lugar de encontro da vida que tinha a rua, se esvai. Embora Uberlandia nao seja
metropole, parece se ‘metropolizar’ e, nesse processo, a rua “deixa de ser extensdo da casa
para se contrapor a ela”. A sociedade uberlandense vive a passagem da sociabilidade no
espaco publico da rua para outra relacdo entre as pessoas e as casas ““ vivem trancadas com as
pessoas dentro, diante da televisdo, sem contatos com a vizinhanca, pois cada vez mais a
casa tem a fungdo de preservar a individualidade reforcando o privado. Desse modo, o que
era publico, o que acontecia no ambiente da rua se fecha ‘intramuros” (CARLOS, 1996,

p.87).
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No cotidiano podemos ver, sentir, passar pelas ruas e perceber que elas tém assumido
os aspectos semelhantes, de temporalidades e ritmos, aos de uma metrépole, pois

os lugares da cidade se delimitam, se fecham, se tornam exclusivos. De um lado

produz-se um espaco onde se limita cada vez mais rupturas entre os lugares do

trabalho, do lazer, da moradia, onde a estratificacdo socioespacial se revela nos

acessos diferenciados funcionalmente. De outro, como a sociedade existe no uso, dado

pelas divisées no espago, as atividades tendem a se desenvolver, na metropole, em

ambientes fechados. (...). O que significa que se atenua a sociabilidade na metropole
com o aprofundamento da diferenciagdo entre o ‘piiblico’ e o ‘privado’ (ibid., p. 87).

Podemos, entdo, dizer que a rua, ainda (sen)tida como lugar prazeroso do tempo livre
pelo(a)s jovens adolescentes, tem representado um objeto de resisténcia: entre ser um lugar
para o encontro dele(a)s, de jogos, brincadeiras e entretenimento no tempo livre € um lugar de
encontro menos espontaneo € mais normatizado pelas novas formas e fungdes sociais que
assume no espago urbano dessa cidade. Ao mesmo tempo ele(a)s t€m substituido as ruas pelas
‘ruas-passarelas’ do ‘shopping-center’, que representa um novo ponto de encontro,
principalmente, para jovens adolescentes, oferecendo-lhes entre lazer e entretenimento outros

jogos e brincadeiras de comando eletronico.

Essas ruas mais normatizadas estdo nos seus mapas de circulacdo, no bairro e no
centro da cidade e sdo lugares que expdem as contradicdes da vida urbana, um “observatério
privilegiado da diversidade: ponto estratégico para apreender o sentido das
transformagoes”, que podem lhes oferecer possibilidades de compreensdo e vislumbrar
mudancas, no ‘seu mundo’ e na configuragdo do mundo atual, “para definir estratégias de

controle e intervencdo” (BRESCIANE, 1985, p.39).

2.1.4. Espaco dos templos modernos: shopping-center

A rua como lugar de encontro, como vimos anteriormente, em muitos bairros dessa
cidade, se esvazia cada vez mais e € substituida pelo(a)s jovens adolescentes por um novo
ponto de encontro: o ‘Shopping Center’ da cidade. Sdo os ‘shopping-centers’ “templos do
consumo”, como FANI CARLOS os denomina, ou, referindo-se ao consumo que instala sua
fé por meio de objetos, compara MILTON SANTOS: “templos modernos, construidos a

feicdo das catedrais”.

Nao se trata apenas da mudanca do lugar de encontro (como aquele da rua), mas do
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habito, do comportamento desse(a)s jovens adolescentes, os quais serdo normatizados pelo
espaco privado e organizado para o consumo. A freqiiéncia e a aglomeracdo dos jovens nos
shoppings passaram a representar um comportamento de uma geracdo, que ficou conhecida
como ‘geracdo shopping’. Essa cidade, como outras cidades médias e metrépoles, tem seu

‘templo moderno de consumo’ e sua ‘geracdo shopping’ tem um novo espago de vivéncia.

Para este(a)s jovens adolescentes, ir ao shopping € passear. Mas esse lazer é também
um consumo de bens materiais e imateriais. Essas mercadorias sdo a forca dos diversos
estabelecimentos comerciais que se localizam em um mesmo espaco. Nele se retinem
empresas que tém uma rede mundial e sustentam suas ‘griffes’ de alimentos, roupas, perfumes

em diferentes locais do mundo.

A cidade, assim, se revela num plano ao mesmo tempo local e mundial sem perder
suas singularidade. Portanto, muito do que marca esse local, e até seus habitantes, € singular e

muito do que se tem nesse local ¢ mundial.

Os grandes supermercados e os ‘shopping-centers’ exigem uma localizacdo geogréfica
que permita o rapido funcionamento do sistema de abastecimento em grande volume e facilite
a grande circulac@o de publico e seus carros. A producao, circulagdo e distribui¢do no espaco
urbano de Uberlandia mudou, se reformulou em fun¢do dos novos objetos geograficos como a
constru¢do do ‘shopping’, o hipermercado € o novo centro administrativo. A localiza¢do
geografica do setor financeiro da cidade junto com o comércio e servicos continua fixa no
centro velho, onde as calgadas e as ruas sao movimentadas no hordrio comercial. Os planos
orientadores do espaco urbano adaptam a estrutura urbana as novas formas do capital

comercial e de servicos.

A localiza¢do do setor administrativo, do novo ‘shopping-center’ e do hipermercado
promove uma nova centralidade espacial na cidade. Esse novo centro é resultado, também, de
outras mudangas espaciais que ocorreram no seu entorno em tempos anteriores, sendo

observado, no inicio da década de 90, que,

Um ‘novo’ crescimento espacial da cidade vem se efetivando pelo setor sul-sudeste da
sua periferia. A ocupac¢do urbana desse setor inaugurando novos bairros, nos anos
80, foi acompanhada de construcoes de grande vulto politico-economico, como:
Complexo do Parque do Sabid e Estdadio Jodo Havelange (1980); Parque de
Exposicao Agropecudria CAMARU (1980). Ao concentrar espacialmente outras
construgoes, como a do Hipermercado Carrefour (1990) e a construgdo do Centro
Administrativo da Prefeitura Municipal (1992), na confluéncia do corrego Jatai com o
Sdo Pedro, remodelado em avenida (Rondon Pacheco atravessada pela avenida Jodo
Naves de Avila), este espaco passa a ter a funcdo de bairro intermedidrio, valorizando
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0s terrenos e imoveis e dreas vizinhas que o circulam, se reorganizando (...). Mais
além, parece transformar essa drea - de vdrzea e confluéncia de corregos - no novo
centro da cidade (GRECO, 1992, p. 64).

Esses novos objetos geograficos do urbano estdo instalados nas margens dessas
grandes avenidas que interligam o novo centro com todos os bairros da cidade, permitindo o
acesso pelo transito rdpido em pistas duplas. Usufruem de outras amplas avenidas do seu
entorno, privilegiando o uso do automével e concentrando o setor comercial e servigos, como
o hoteleiro. A circulacdo pelo sistema de transporte urbano realiza a ligacdo centro-bairro e
bairro-bairro, superando o modelo radial (sistema que somente liga centro-bairro) em

transporte coletivo com o novo Terminal Central de dnibus.

O ‘shopping’, para o(a)s jovens adolescentes que o utilizam preferencialmente como
espaco de lazer do tempo livre, representa um lugar onde caminham de um ponto ao outro,
mas sem sair do mesmo lugar. No ‘shopping’, passeiam ‘desligados’ pelo corredor comercial,
se movimentando no percurso da trajetéria retilinea das relacdes entre o consumo e o
comércio, vendo seus pares, trocando olhares, amizades, ‘flertes’. Nesse passeio, em meio a
sofisticada publicidade e oferta de consumo, vislumbram a promessa ou a esperanga de obter,
apreciam ou compram os produtos de ‘griffes’, ou consomem lanches do tipo ‘Mc Donald’s’,
gelateria Parmalat, entre outros ‘fast-food’. Tudo se dd como se fosse o lugar dos encontros
antigos dos jovens nas pracas publicas da cidade. Agora o tempo e o espaco sdo outros. No
‘Shopping’, na praca de alimentacdo, o(a)s jovens adolescentes param, conversam, ouvem
musica, trocam confidéncias, experi€ncias, estabelecendo valores e comportamentos,
principalmente ligados a publicidade e ao ‘marketing’, vao ao cinema, ao parque. Tudo isso
ofertado em um espaco privado com seguranga privada e aberto ao publico, o que o espago
publico, como a rua, ndo mais consegue oferecer aos pais que o(a)s deixam na porta e ali o(a)s

recolhem no horario conveniente.

O ‘Shopping-center’, espaco organizado pelo capital e um espago para o mercado
amplo de consumo da cidade e da regido, agrega a hotelaria, cursos de vestibular e as casas de
lazer noturno, incluindo vérios cinemas, ampliando seu atendimento as diversas camadas
sociais. Com isso, cada vez mais representa um importante espaco de lazer onde o(a)s jovens
adolescentes estdo presentes, entre outros que o frequentam com suas roupas de ‘griffe’,
conversando no celular, na afirmacgao do ‘status’, no interior de um recinto de compras. Essa
forma de uso do ‘shopping-center’ pelos seus freqiientadores passou a identificar os

habitantes dessa cidade com esse lugar e o lazer com o ‘shopping center’. Assim, esse ‘templo
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moderno de consumo’ torna-se um lugar que identifica a cidade de Uberlandia e cria uma

especificidade que marca a cidade como
Rica, poderosa e fiitil. Desfila com roupas extravagantes, celular a tiracolo e ndo
perde a chance de dar um pulinho ao shopping center. Se a sociedade de Uberldndia
fosse uma mulher teria todas essas caracteristicas. E mais uma: seria muito invejada.
Sim, se o interior dos arredores da BR-153 tivesse de eleger uma capital, sem diivida
seria Uberlandia. E a cidade dos sonhos de quem vive nas redondezas. Cinema,
teatro, museu, quem liga para isso? Melhor ir ao clube ou fazer umas comprinhas no
shopping novo da cidade. A noite, a programagdo gira em torno dos bares e boates.

Uma animagdo so. E assim que a cidade gosta de se divertir e faz por merecer esse
lazer (GRANATO, 2000, p. 84).

A cidade passa a ser representada pelo ‘shopping center’, uma cidade miniaturizada:
os objetos do urbano - comércio e servicos - fixaram-se numa 4rea cercada por atrativos da
mundializacdo e do particular, da tecnologia, da informacao, da publicidade e do lazer. Assim,
torna-se um templo: lugar do encontro de pessoas, do consumo de produtos impregnados
pelas novidades diferentes e diversas para um publico heterogéneo, com atragdes e
entretenimento significativos para o(a) jovem adolescente, um consumidor atuante. Um
templo moderno: concentra pessoas, entretenimento e consumo. O sentido da rua se confronta
com o uso do Shopping e este torna-se um espagco de simbolos e significados para eles e,

principalmente, para elas: ir ao Shopping € passear, é feminino.

2.1.5. Espacos das praticas multiculturais na cidade

No cotidiano da vida na cidade de Uberlandia, no plano local, sdo oferecidos aos
jovens adolescentes, além do shopping, outras formas e espagos de lazer voltadas para eventos

promovidos por publicitarios, empresarios e, também, pela prefeitura da cidade.

Os espacos de lazer que ocorrem na vida urbana noturna, através da oferta de servigos
privados, sdo boates e shows de meio e final de semana. Esse lazer oferecido pelo setor
privado € uma mercadoria que acompanha na sua oferta outros bens de consumo ndo
materiais do tipo cultural: shows de rock, MPB, sertanejo, pagode, forrd, e outros diferentes

estilos musicais.

A Prefeitura Municipal mantém diversos espacos de lazer publico na cidade e, através
de sua Secretaria de Cultura, oferece alguns eventos tradicionais e que marcam o calendério

das atividades culturais da cidade, como: carnaval, festa do congado, feira agropecudria (no
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CAMARU) e da industria e do comércio (na FENIUB), festa de folia dos reis, festival de
danca do Tridngulo Mineiro, Forré na Praca. Entre esses espagos de lazer, as festas do
CAMARU e FENIUB incluem os shows e as exposi¢des agro-pecudrias e da inddstria e
comércio, que ao mesmo tempo dao destaque aos eventos e os tornam lugares de grande
publico. A festa do CAMARU 18 que marca as festividades do aniversério da cidade, tem a
duracdo de uma semana, atraindo um grande publico de todas as classes sociais. Esses
espacos de lazer abrem um leque de opgdes as atividades culturais e também ao consumo de
produtos diversos que, entre shows e entretenimentos, sdo oferecidos e comercializados pela

iniciativa privada.

Os micro e macro-empresdrios planejam e mantém shows e boates semanais em casas
noturnas, oferecendo diferentes estilos de musica e, ainda, promovem os eventos anuais de
grande publico em associacdo com a prefeitura . Assim sao promovidos os espacos culturais
de entretenimento e lazer, espacos multi-culturais, que visam atender as diversas camadas das
classes sociais e atrair um maior nimero de pessoas da cidade e da regido. Para isso, sua

programacdo aciona a publicidade e o ‘marketing’.

Nesse sentido, nesta parte da nossa andlise, a concep¢ao do lazer se verticaliza, como
uma atividade/mercadoria que € ofertada para o consumo de todos os niveis s6cio-economicos
e, no entanto, é adquirida por pessoas que se identificam com o local de lazer que, por sua
vez, se revela pelo estilo da musica que € oferecida. Ou seja, o local oferece um estilo, a
marca dos seus produtos e os freqiientadores consomem nao s6 bens materiais, mas também
imateriais, que sdo culturais. S3o, entdo, atividades de lazer para diferentes publicos, como
elemento presente na vida social urbana da sociedade de consumo, que se expde e se impde
pela publicidade e pelo ‘marketing’, produzindo uma identidade abstrata, pois se &
reconhecido pelo que é dado pela propaganda do lugar em que se consome o lazer (CARLOS,

1996, p.123).

N L, . ~ 1 .
Com essa referéncia é que vamos analisar a questdo'’, apresentada aos jovens

'8 CAMARU: Exposicdo Agropecudria do CAMARU (Parque de Exposicdes) Ocorre durante a semana da data
do aniversdrio da cidade oferecendo: exposi¢do de animais e de produtos; leildes, concursos e desfiles de
animais; shows; rodeios; parque de diversdes; competicdes de jet-sky; rituais de abertura, civicos e homenagens
publicas. Na organizagdo desse evento estdo diretores, técnicos e burocratas do Sindicato Rural; expositores de
animais, empresarios associados na promog¢do e producdo do evento, gerentes de empresas de produtos
agropecudrios, vendedores autdonomos, artesdos, artistas pldsticos, trabalhadores tempordrios, como garotas-
propaganda, cantores e musicos de restaurantes, pedes e auxiliares de rodeio, vigias de estacionamento de
veiculos, guardadores de veiculos e, ainda, vendedores ambulantes com barracas de bebidas, alimentos,
brinquedos, etc.

1 Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - C, questdo 29 (em anexo).
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adolescentes, sobre os eventos culturais da cidade que mais gostam de freqiientar, buscando
conhecer em quais espacos multiculturais da cidade se reconhecem, quais freqiientam e
estabelecer relac@o entre esses espacos € o que os identifica com o(a)s jovens adolescentes,

tornando-os, portanto, parte dos seus espacos e meios de socializagdo.

De acordo com as declaragdes dos alunos e alunas, por um lado nota-se que ele(a)s ja
nao estdo dando preferéncia ou estdo freqiientes em festas de amigos, em festas folcloricas e
tradicionais. Por outro lado, eles mais do que elas, as jovens adolescentes, preferem nio sair,
ou ndo tém preferéncia e gostam menos de festas. Entre os espacos multi-culturais de lazer e
entretenimento na cidade de Uberlandia, a op¢do do(a)s aluno(a)s convergiu para trés tipos de
lugares publicos: CAMARU e FENIUB, que representam eventos anuais em espaco aberto
para atender a um grande pablico; CARNATRIANGULO, que ocorre na rua apds o carnaval;
boates e shows de casas noturnas da cidade, que sdo freqiientados principalmente nos finais de

s€émana.

O(a)s jovens adolescentes marcam presenca no evento do aniversario da cidade, a festa
no CAMARU, e também em outras festas da cidade que representam eventos ofertados como
lazer para o consumo da vida social urbana, e nas quais as exposi¢cdes estdo presentes:

FENIUB, ou shows: como COWBOY FOREVER.

Esses eventos, espacos transitados e freqiientados pelos alunos e alunas, t€ém
caracteristicas em comum, o que permite agrupa-los para andlise. Sao espagos oferecidos para
um grande publico, de festas tradicionais e sempre presentes no calendario das atividades
politico-culturais da cidade. Nesses eventos, organizados pela prefeitura e também pelos
setores da classe empresarial, sdo ofertados ao publico bens de servigcos materiais e imateriais.
Esses eventos - festas, exposicoes e feiras rurais, rodeios, shows em diversos espagos sociais -
referem-se a um sé produto ou atividade mas incluem outras atividades e produtos, como a
inddstria simbdlica, configurando-se uma matriz refundadora da categoria rural. Portanto,
esses espacos tém em comum a ressignificacao da nova ruralidade brasileira que se constitui

muito além da dicotomia campo-cidade.
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Fonte: Pesquisa direta - Uberlandia - ago-out/1999
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O evento CAMARU ¢ marcado pela forte presenca do mundo rural na cidade. Por um
lado, tem a marca dos eventos de ‘agribusiness’ dos empresarios ruralistas do municipio e da
regido e a exposi¢ao de gado e eqiiinos e, por outro, tem a presenca massiva da populagdo, no
melhor estilo ‘country’ nos shows populares de musica sertanejo-‘country’ ou nos rodeios,

entre outras atragoes.

E um estilo de festa préprio de cidades como Uberlandia, ligada tradicionalmente a
agricultura. Esse evento, com sua especificidade local, se inclui, pelos seus objetivos e
atividades, nos eventos dessa natureza que ocorrem pelo interior do Brasil, tendo a cidade de
Barretos como sua maior expressdo, a semelhanca do que se vé em cidades dos Estados
Unidos da América como Pecos e Dallas (Texas), Oklahoma City (Oklahoma), Los Angeles
(California) e Las Vegas (Nevada). Com a realizacdo de diversos circuitos® de rodeios de
pedes e shows, durante o ano, varias localidades (entre as do Tridngulo Mineiro se destacam

Uberaba, Araguari, Uberlandia) passaram a se inserir nesses circuitos e a reforcar esse estilo

de festa na vida do lazer urbano.

A semana no CAMARU, um grande espaco para receber todas as classes sociais,
inclui exposigdes, feira rural, rodeios e shows nacionais e internacionais, nos quais 0 mundo
rural, trazido para o espaco urbano, € reelaborado, atraindo e envolvendo o publico com
shows de musica neo-sertaneja, pedes e rodeios. Através, principalmente, do CAMARUZI,
mas também pelos outros eventos, Uberlandia se inscreve no rol dos eventos nacionais, que
expandiram préticas, representacdoes € consumo de simbolos do mundo rural, em diversos
espacos sociais, numa nova configuragdo, contando com o refor¢o dos programas de radio,

televisao, industria fonografica, revistas, suplementos de jornal e producdo publicitéria.

* Em 1991, a Rede Globo comecou a promover o Circuito Espora de Ouro e a Rede Manchete, o Circuito Fivela
de Prata.

! Segundo ALEM, no estado de Minas Gerais entre 1990 e 1995, o niimero de eventos regulares ficou entre 200
e 300, o que € significativo em um estado com 756 municipios (1995), e “bastante significativo em termos
mercadolégicos com implicagdes politicas e culturais que, sem duivida, expressam mudanca na configuragdo

social da ruralidade brasileira” (1996, p. 88).
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Os eventos desse estilo cultural, com rodeios e/ou shows neo-sertanejos, ganharam
. ~ . . . . . ~ ,1:.22
dimensdo nacional, principalmente, apds a divulgacdo deles pela midia™, reforcando a
presenca do publico e a marca desse estilo e, com isso, configurando-se uma rede simbdlica®
da ruralidade:
A categoria rural expandiu-se para o que é socialmente impreciso, até tornar-se
quase indefinida, gracas a poténcia publicitdria abrangente que lhe conferiram esses
eventos, seus rituais e produtos. (...). A producdo da nova ruralidade ultrapassa
significagoes originais, singularidades do mundo rural, quando invade as cidades,
seja através do vasto comércio ambulante das calcadas e das lojas populares, seja nas
butiques e griffes de prestigio encontradas nos grandes shoppings urbanos. Também
no circuito do lazer e do turismo urbano, na vida noturna das festas, boates e
danceterias, nos clubes, nos motéis, a configuracdo caipira/country reelaborou o

ruralismo, principalmente nas cidades do interior, mas representou, também, durante
algum tempo, uma verdadeira ‘febre’ nas capitais (ALEM, 1996, p.1-2).

Nos diferentes locais, esses eventos da nova ruralidade passaram a compor uma
integracdo simbodlica, onde convivem os mais diversos sujeitos sociais € o(a)s jovens
adolescentes se misturam, na busca de espacgos de lazer. E se identificam em meio aos shows,
aos rodeios e circulam em torno dos simbolos caipira/country, consomem roupas, chapéus,
musica, etc., enquanto os empresarios realizam a comercializacdo dos produtos capitalizados

no meio rural.

Para ALEM, essa nova ruralidade no urbano e a reconstrugdo (re-significando-a)
cultural da ruralidade ndo deve ser considerada apenas pelo foco da industria cultural. Esta,
sem duvida, “encampou a ruralidade em outros termos, ao reelaborar suas modalidades
culturais conhecidas sob as marcas da rusticidade, do folclore, da tradicdo, do atraso, da
nostalgia, resignificando a experiéncia historica e cultural campestre” (1996, p.19). Essa

nova ruralidade, embora tenha sua matriz cultural nos elementos do campo, foi expandida

*? Salientando a Festa do Pedo Boiadeiro em Barretos, que existe desde os anos 40 para divertir a populagio na
proximidade do aniversario da cidade, ALEM (1996), nos revela os rumos desses eventos a partir da participacdo
de patrocinadores de peso na publicidade (Brahma, Bradesco, Credicard e Philip Moris), da midia na década de
80 (através das Organiza¢des Roberto Marinho - GLOBO; Adolfo Bloch - Grupo Manchete, Victor Civita -
Grupo Abril, Simon Abravanel - Grupo Silvio Santos entre os mais conhecidos programas de shows musicais, na
televisdo, rddio e discos abrindo a base de participacdo nos eventos). Entre 1991 e 1993, a Rede Globo
promoveu o Circuito Espora de Ouro de Rodeio integrando membros dos Clubes ‘Independentes de Barretos’ e
‘Os Inconfidentes’ de Araguari/ MG, dando impulso & profissionalizacdo do rodeio e, através da venda do
circuito, objetivando integrar e ampliar a venda simultdnea de publicacdes, programas de televisdo e rddio,
discos, videos, enfim, produtos das empresas do sistema Globo e, além disso, vender publicidade de empresas e
setores da economia, sem exce¢do (p. 166-171).

3 “entendida como a combinagdo dos meios de producdo e dos veiculos da inddstria cultural com as praticas
rituais e as representacdes socialmente compartilhadas nos eventos mencionados” (ALEM, 1996, p. 1).
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para outros espagos sociais e

€ parte de dois processos conectados, irreversiveis e socialmente inclusivos: a
expansdo generalizada, social e geogrdfica da indiustria cultural no Brasil
consolidada depois dos anos 80 e a modernizagcdo das relagcoes agrdrias, da forma
como foi operada depois dos anos 60, entendidos como processos que se constituem
para desdobramentos no longo prazo, portanto, permanentes (ALEM, 1996, p.19).

Considerando a inser¢do de Uberlandia no projeto de modernizacdo da agricultura (de
Cerrado) brasileira, que apresentou uma transformacdo conservadora (manteve a
concentracdo da posse e da renda da terra), tendo promovido a capitalizag¢do e a tecnificacio
da estrutura agréria (¢ a0 mesmo tempo a exclusdo de muitos), permaneceram as relacdes
rurais com forte estigma de atraso e conservadorismo que sdo personalizadas na figura do
caipira. Da mesma forma que em todo o Brasil o rural, o caipira, era sinal de relagdes
arcaicas, atrasadas e ndo compativeis com a nova modernizacdo rural. Na modernizagao das
relagdes rurais, e da relacdo do campo com esse rural, a midia participa criando e divulgando
uma identidade para a nova ruralidade. Esse redimensionamento do significado da nova
ruralidade € construido e assimilado como representacdo de novas sociabilidades e estd
presente nesta cidade. Nessa nova ruralidade, também observada em Uberlandia, agora

modernizada também nas relacdes de sociabilidade, as representacdes predominantes
giram em torno das sociabilidades inovadas nos rituais do ruralismo redivivo: o
brilho das empresas, dos empresdrios, dos intelectuais e técnicos, das proprias
técnicas, dos artistas, dos pedes de rodeios enriquecidos, enfim, das pessoas e grupos,
das prdticas ‘country’, que sugerem estilos de vida e de comportamento muito
distantes do Jeca Tatu de Monteiro Lobato, do Sertanejo de Euclides da Cunha, dos

jaguncos de Guimardes Rosa ou dos caipiras de Antonio Candido e, na aparéncia,
também, distantes do estilo de vida dos velhos coronéis oligarcas (ALEM, 1996, p.4).

O(a)s jovens adolescentes socializam-se no estilo caipira/country e a identificagcdo com
esse estilo ndo os impede de manifestar outros estilos da cultura juvenil, assim como ndo os
impede de freqiientar espacos de entretenimento que oferecem produtos culturais diversos,
para todas as tribos. Nao estdo apenas na festa do CAMARU e na FENIUB ou no COWBOY
FOREVER. Estdo, também, presentes em outros espacos de sociabilidade, como nas boates e
os shows noturnos, nos espacos de estilos e cultura diferenciados: forrd, rock, tecno music,
rock pesado, ‘country’, sertanejo, pagode, samba, etc.. Sdo lugares cada vez mais
freqiientados e apreciados pelo(a)s jovens adolescentes enquanto diminuem outros espagos de
sociabilidade e cultura, como em casas de amigo(a)s que reunem para comemoracdo e festas

entre eles e elas.
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O CARNATRIANGULO é outro evento que ocorre no pés-carnaval nas ruas e nas
avenidas, trazendo cantores populares e suas musicas como pagode e axé da Bahia com trios
elétricos, seguido e apreciado mais por elas do que por eles, acompanhando outra expressao
de cultura popular que se diversifica e se expande, principalmente, através da industria

cultural.

Nesses formas de lazer a que a maioria dele(a)s dd preferéncia, o que passa a ocorrer é
a verticalizac@o da industria cultural, que amplia, entre outros, os simbolos de caipira/country.
Com isso, o lazer em que buscam prazer e identificagao

€ um elemento do processo de reprodugdo, um tempo que se organiza em funcgdo da

reproducdo de relacoes sociais. (...) O que organiza toda vida social, porque organiza

a sociedade de consumo, organizando lazeres. Impoe-se pela publicidade e pelo
marketing. Aqui se produz a identidade abstrata (CARLOS, 1996, p.123).

No entanto, podemos pensar que nesses espacos de prdticas multi-culturais ele(a)s
socializam diferentes maneiras de pensar, e o lugar ganha expressao festiva, de lddico, mais
pela dimensdo do uso do tempo livre e pela possibilidade de estarem juntos, que suplanta a

dimensao dos objetivos dessas atividades de consumo.

3. Outros Espacos e Meios de Socializacio: a midia
3.1. Espaco das expressoes musicais: sons, ritmos e letras

Ouvir musica estd entre uma das trés atividades que o(a)s jovens adolescentes mais
gostam de fazer, e confirmam esse gosto ao indica-la na sua escolha pessoal de preferéncia,
conforme dados ja analisados anteriormente (Tabela 2.5 e a 2.6). Esse resultado estd de
acordo com o que diz FISCHER; “A muisica talvez seja a forma de expressdo que mais una e
identifique os jovens. Sua vida cotidiana é pontuada pelos sons, ritmos e letras que ouvem

nas rddios e nos discos” (1996, p.53).

L .24 . . . L.
A musica™, os estilos que apreciam, os conjuntos de musica e cantores que preferem,
0s comportamentos que expressam sao também referéncias com as quais o(a)s jovens

adolescentes se identificam nessa cidade.

A preferéncia das alunas da 8* série € por fodo o tipo de miisica, seguida pelas musicas

* Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - C, questdo 27 (em anexo).
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internacionais € romdnticas, quase empatando com o gosto pelo sertanejo - ‘country’, samba

e pagode.

Para os alunos a preferéncia é pelo rock, distanciando-se da preferéncia delas, vindo
em seguida a preferéncia por todos os tipos, a qual se aproxima da preferéncia delas. Estao
presentes na preferéncia masculina, da mesma forma que na preferéncia feminina, o samba e

o pagode, a sertaneja - ‘country’.

Em comum entre eles e elas observa-se que, ndo discriminando estilos diversos e
géneros musicais bem diferentes, tém como preferéncia musical o rock ao mesmo tempo que

o ‘country’, o sertanejo e 0 axé ‘music’ e o pagode.

As musicas que aglutinam algum movimento juvenil de contestacio politico-social, de
critica a desigualdade e a discriminacdo, as do movimento negro da periferia, etc. (como
‘punk’, ‘rappers’, funk, ‘reggae’, ‘gospel’ e forrd), que representam a cultura popular e que
criam uma certa identidade com as contestagcdes juvenis, t€ém sua expressdao dispersa entre
(5,4%) eles e (6,6) elas, correspondendo as outras (conforme grifico 2.5) musicas de
preferéncia®. Com maior expressdo, entre as musicas da cultura juvenil com algum simbolo
de contestacdo, estd presente o rock, cujas musicas as vezes sio versdes e arranjos regravados
da geracdo passada, outras vezes ndo refletem a contestacdo do rock nas suas configuracdes
na década de 60, ou na década de 80, e sim outras diversas expressdes sociais (‘Back Street
Boys’, Lulu Santos, etc., citados por eles). Mas ha ainda conjuntos de rock que mantém a
contestacdo, sua marca nos anos 60, numa nova versdo, com letras marcadas pelo
questionamento da vida humana, pela critica da vida urbana, as desigualdades sociais, como

alguns citados por eles - Titds, Legido Urbana e Charlie Brown Junior, entre outros.

Portanto, podemos afirmar que o rock é um entre outros estilos de musica mais
apreciados por eles do que por elas, jovens adolescentes. E, de acordo com a preferéncia tanto

deles quanto delas, se ndo hd um estilo que predomine, hd em comum a identificacdo

» O ‘rap’ nasce nas periferias das metrépoles como Sdo Paulo, Brasilia e Fortaleza, se dissemina em outros
espagos e encontra adesdo em outros niveis sociais, sendo seu estilo, trajes e comportamentos gradativamente
incorporados ao consumo. As letras das musicas denunciam a realidade da exclusdo e o racismo em relagdo ao
jovem pobre e negro, entoando com firia a violéncia policial, a segregacdo e o destino social desses jovens, na
marginalidade e no presidio. Nao sdo apenas consumidores, mas produtores de um estilo alternativo da cultura
‘underground’. O ‘funk’ nasce nos morros do Rio de Janeiro e aparece na midia, por exemplo, no programa da
Rede Globo, o Fantéstico, através da sua face violenta em bailes, brigas entre as galeras ‘funks’ disputando
territérios préprios de acdo. Sdo grupos juvenis que representam uma recusa a dominagdo social e étnica e
sempre estdo entre o limite da manifestacdo da musica como aglutinadora de pessoas que vivem experiéncias
comuns de marginalizacdo social e o mundo do crime e trafico no Rio de Janeiro. O movimento ‘hip-hop’, dos
jovens ‘rappers’, ultrapassou o espaco do baile, do lazer e da musica ‘rap’ e ganhou novos espacos, junto aos
movimentos negros e ONGs, estruturando outras atividades e praticas sociais.
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desse(a)s jovens com todas as misturas, todos os estilos que representam os géneros musicais,
ou, de acordo com suas proprias respostas: fodos os tipos de miisica, tornando o gosto do(a)s

jovens adolescentes eclético.

A misica, com seus sons, letras e ritmos, identifica pessoas da mesma faixa etdria e
contexto sécio-cultural, e o(a)s jovens adolescentes, principalmente, vao estabelecendo
relagdes com o estilo musical e o seu préprio estilo juvenil, expressando-se em formas de
vestir, de se comportar, de usar o corpo, do linguajar, acentuando os atributos e os sentidos da
cultura juvenil e, ainda, revelando uma identidade da geracdo. No caso desse(a)s aluno(a)s
nao ha um estilo musical dnico que os identifique. Sdo alguns pagodeiros, que dangam
capoeira e usam brincos ou piercings. Sao alguns roqueiros, que tém o cabelo cortado ao
estilo militar. S3o algumas romanticas que tém tatuagem. Sao algumas roqueiras que curtem
sertanejo/’country’. Assim, os ‘antigos estilos’ de musicas que nao se combinavam na década
de 60 sdo por eles e por elas incorporados sem discriminacio. E a diversidade que os
identifica, havendo os mais diversos estilos em que se deixam embalar, pois

ndo se trata de uma caracteristica predominante dos anos 90 oferecer miisica a esse

publico. Talvez pudéssemos destacar o quanto a indistria fonogrdfica brasileira, nos

ultimos tempos, tem se ocupado em astros de outras geragoes (...)O certo, entretanto,

€ que os adolescentes consomem uma variedade imensa de estilos e ritmos, ao sabor
do que as rddios FM oferecem (FISCHER, 1996, p.53-54).

Nessa diversidade dos gostos musicais expressa nas respostas obtidas, combinando
diversos estilos, permeia a convergéncia pela preferéncia ao sertanejo/’country’ e ao
pagode/samba. Podemos, entdo, analisar os estilos de musica que predominam e sdo comuns
entre esses jovens adolescentes, o sertanejo/‘country’ e o samba e o pagode, e relaciond-los a

geografia vivida.
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Certamente, gostar da musica sertaneja/ ‘country’, para esse(a)s jovens adolescentes,
ou “Ser caipira-‘country’, adotar o estilo de vida neo-sertanejo ndo significa,
necessariamente, trabalhar a terra com técnicas risticas, compartilhar a vivéncia social de
grupos isolados, em condigcoes precdrias de vida” (ALEM, 1996, p. 55). A expressividade
que esse(a)s jovens adolescentes urbanos, ouvindo a musica sertaneja/‘country’, encontram e
com a qual se identificam estd no contexto da nova ruralidade e do papel com que essa
ruralidade € exposta pelos meios de comunicacdo: “Redefinido e revalorizado, o caipira e o
sertanejo agora diluidos no ‘country’ podem estar no campo e nas cidades, indistintamente,

por forca de um novo modo de ser, também supostamente indistinto” (ibid., p. 56).

Por outro lado, ‘country’ ndo caberia a designagdo nem do homem do campo - pois
remete ao tipo social ‘cowboy’ norte-americano - € menos aos/as jovens adolescentes urbanos
brasileiros. Caipira e sertanejo sdo termos com significacdo que podem ter até proximidades,
mas ‘country’ é uma designacdo da muisica rural re-significada pela nova ruralidade,
conferida pela industria cultural na esteira da moderniza¢do da agricultura brasileira. E, dessa
forma, os termos caipira, sertaneja e ‘country’ perderam o sentido semantico. Usados de

forma genérica e indiscriminada se tornam quase sinOnimos, embora as praticas e

representacOes que deram origem a cada um desses termos sejam muito diferentes.

Podemos compreender a preferéncia por esse estilo musical, por parte do(a)s jovens
adolescentes de diferentes categorias das classes sociais, como uma identificacdo simbdlica
que € assimilada pelos sujeitos coletivos heterogéneos, configurando a cultura caipira/
‘country’, na qual “os espacos sociais da nova ruralidade parecem ser os mesmos para
classes proprietdrias, elites dirigentes e classes populares. Aparentemente, é como se
houvesse uma unificacdo cultural e estética entre sujeitos de condigcoes sociais desiguais”

(ALEM, 1996, p. 84).

Esses espagos da nova ruralidade estao expressos em diversos ambientes de lazer de
Uberlandia e convivem ainda com a antiga ruralidade: caminhonetes do ultimo modelo e
carrocas puxadas a cavalo, casas de campo modernas e ranchos de pescaria de finais de
semana, a modernidade dos hipermercados, das lojas de produtos agropecudrios e
veterindrios, ‘pet shops’ e armazéns ao estilo dos anos quarenta, etc. E, como analisamos
anteriormente, os eventos das exposi¢des rurais, os rodeios e shows que representam um dos
principais espacgos de lazer da cidade para os jovens adolescentes € como esses eventos estao
associados aos simbolos do sertanejo/‘country’ reforcam o estilo musical que representa um

desses simbolos.
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Assim, juntamente com a disseminagdo dos rodeios como grandes eventos, esse estilo
de musica foi-se firmando e o sertanejo- ‘country’, mais do que musica, tornou-se um simbolo
cultural. Da mesma forma que esses eventos, as musicas neo-sertanejas tém por trds a
producdo da industria cultural, que envolve as pessoas, amplos setores econdmicos locais,
nacionais e internacionais, que se tornam articulados. Com isso se amplia e se socializa essa

rede de significados.

Nesse sentido, como afirma ALEM (1996), temos no contexto da ruralidade brasileira
atual a disseminacdo dos mega rodeios e a verticalizacdo da participag¢do da industria cultural
na promogdo desses eventos com a ampliacdo dos simbolos de caipira-’country’. Os rituais do
ruralismo sdo reincorporados na cultura brasileira, no campo e na cidade, entre trabalhadores
sem-terras e os donos da terra, entre pedes do campo e operdrios de fabrica e indistintamente
nas classes sociais, através da inddstria cultural que se efetiva trazendo novos significados
para a expansdo da ‘mass-media’ em torno da ruralidade com um novo significado, com a sua
presenca, nas praticas e rituais como exposi¢des, feiras e festas rurais, como ja vimos no lazer

da cidade.

Os estilos de musica sertaneja/‘country’ ganham espacgo nacional, no interior do Brasil
e nas metropoles, e marcam presenca local, combinando com a tradi¢do rural e agro-industrial
da cidade. A difusdo desse estilo musical nesse universo juvenil estd, portanto, relacionada a
uma forte presenca da industria cultural e, para ele(a)s, a festividade, ao lidico do espaco do

lazer.

Uberlandia, no Tridngulo Mineiro, juntamente com outras regides do pais,
participando do circuito simbdlico cultural ‘country’ ou neo-sertanejo, ndo somente através da
musica, mas também no estilo ¢ no comportamento dos jovens e no tipo de lugares que
freqiientam, de certa forma estdo interligadas a cultura ‘country’ norte-americana através da
inddstria cultural. Ao penetrar em todos espacos e meios de socializagdo, a industria cultural
dissemina comportamentos e habitos e, entdo, o espaco local do consumo se mundializa pela

tecnologia que permeia a cultura local, sob o dominio da norte-americana.

Assim, podemos analisar que se trata de um simbolo local com ingredientes mundiais,
inserido no processo de globalizacdo econdmica e cultural, fortalecido e mantido pela
industria cultural. A manifestacdo da musica caipira/‘country’ se concretiza efetivamente pelo
sucesso da producdo fonografica das duplas sertanejas ou neo-sertanejas que, nos anos
recentes, se evidenciam como as maiores no mercado de discos, Cds (‘compact discs’) e fitas

cassetes, entre filmes, revistas, novelas, etc.
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Nao s6 o neo-sertanejo (como Chitdozinho & Xororo, Leonardo, Daniel e outros),
como o axé (E o Tchan, Banda Eva, Ivete Sangalo) e os géneros musicais como
samba/pagode sdo os estilos de musicas comuns na preferéncia do(a)s jovens adolescentes
desta pesquisa. A especificidade do samba e do pagode na cidade de Uberlandia é reforcada
pela origem do grupo ‘S6 Pra Contrariar’, conjunto de origem local e sucesso nacional, mas
entre todos esses estilos o que ha de comum € a popularidade dos cantores. Estando presentes
em todos os meios de comunicacdo, dominam a referéncia musical e as vendas, sendo

considerados os mais bem sucedidos pela industria fonografica

Entre os géneros musicais como o pagode e o axé, em um mercado cada vez mais
concorrido e acostumado aos sucessos voldteis, a inddstria fonografica registra quedas de
faturamento, mas, com o Sertanejo, ou neo-sertanejo, ha um processo de revigoramento.
Conforme entrevista a PEREZ (2000, p.1), Marcelo Castelo Branco, presidente da Associagcdo
Brasileira de Produtores de Discos - ABPD, comenta: “ocorre que a miisica brasileira se
confirma plural. Vdrios géneros vdo surgindo o tempo inteiro e coexistindo uns com os outros
(...). Prova é o novo fenémeno da miisica pop, a origem foi sertaneja, Sandy & Junior”. O
neo-sertanejo estd se reinventando, em parte impulsionado pelo desenvolvimento econdmico
do interior, particularmente os Estados de Sao Paulo e Goids, dividindo uns e formando outros

‘sertanejos pops’.

As tardes de domingo na cidade sdo preenchidas pelo(a)s jovens adolescentes com
programas de televisdo. A concorréncia entre os canais se dd pela programacgdo, sendo
preferidos aqueles que apresentam os idolos musicais que cantam pagode, axé, samba e neo-
sertanejo e que trazem o reforco ao estilo musical desse(a)s jovens adolescentes de

Uberlandia.

Assim, podemos afirmar que, nos anos 90, emergem no universo juvenil grupos
articulados em torno do estilo neo-sertanejo, ou ‘country’. Esse fendmeno representa um
estilo que marca a cultura juvenil dos anos 90 e se movimenta no cruzamento dos espacos de
lazer, do consumo e da industria cultural, especialmente a fonografica, reforcando e/ou

construindo identidade em um meio urbano, complexo e fagmentado.

Tanto o samba e o pagode como o sertanejo/‘country’ sdo géneros que marcam sua
simbiose com as caracteristicas da cidade de Uberlandia, elementos fortes e presentes que
fazem parte da nova configuracio desse espago urbano do interior brasileiro. E nesse mundo
direcionado por politicas institucionais na agricultura modernizada e no urbano globalizado;

de singularidades culturais que sao re-inseridas de diferentes formas entre a populagdo pela
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indudstria cultural, € nesse contexto que a homogeneidade entre os jovens aparece. Mas
também se dispersa, assumindo novos sentidos e significados, pontuados por outras
expressOes musicais: sons, ritmos e letras que, se antes se excluiam, hoje se misturam
culturalmente na heterogeneidade dos jovens adolescentes. Até que ponto enriquecem ou
empobrecem seu vir-a-ser ainda ndo podemos dizer: quais sdo os ressignificados culturais,

politicos e espaciais, ou qual € (serd) a dele(s) e a dela(s)?

3.2. Programacoes televisivas: espacos, tempos e imagens.

Assistir 2 televisdo®® é uma das atividades de que o(a)s jovens adolescentes mais
gostam. As novelas estao entre os programas preferidos pelas jovens adolescentes, seguidas, a
uma boa distancia, por programas da MTV, entre os quais se destacam Fruria, TOP 10, VJ por
um dia, e da Rede GLOBO: os episddios: Sandy & Junior e Mulher. O que representariam as

novelas, os episédios Sandy & Junior e Mulher para essas jovens adolescentes?

As Novelas, seus personagens - atores e atrizes - idolos, interpretam o universo da
relagc@o entre o feminino e o masculino, tendo como eixo central o sentimental: a emogao, o
desejo, o amor e o 6dio, para além da razdo, mas combinados com situacdes da vida real do
trabalho, da convivéncia familiar, na cidade, no bairro, na fazenda. O que distingiie uma
novela de outra € o estilo do drama: mexicanas ou globais; o contexto espacial: urbanas, do
bairro ou rurais; o contexto temporal: da época ou de um tempo passado que tem a ver com 0
presente; o padrao técnico e os idolos e, principalmente, o target 27 ¢ seu IBOPE, que pode

definir as cenas finais da novela.

Sandy & Junior, programa da Rede Globo, apresenta os dois idolos representando
personagens adolescentes jovens que interpretam os conflitos, menos consigo mesmos e mais
nas relacdes entre grupos de uma escola. Basicamente trata-se de situagdes que envolvem dois
grupos. Um grupo cujas idéias, comportamentos e atitudes sdo expostos através dos
personagens interpretados pelos idolos das adolescentes, representando o que dé certo, o
correto. O outro grupo, estigmatizado por um outro estilo de roupa, brinco e boné, linguagem

e comportamentos, representa (muito préoximo do estilo de ‘darks’ e ‘punks’) o perfil de um

*® Conforme respostas obtidas no Questionario - Parte I - C, questdo 26 (em anexo).

" Palavra compreendida no jargdo mercadolégico, segundo Esther Hamburger, como “o grupo de espectadores
que as emissoras definem como o publico alvo, o grupo demografico que um programa pretende atingir” (Folha
de S. Paulo, 16/04/2000, TV/Folha, p.1).
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modo de ser e das atitudes ‘incorretas’.

As cenas oferecem situacdes para aqueles que assistem posicionarem-se diante de
atitudes, decisdes e comportamento desses grupos. Assim, nas situacdes entre dois polos de
verdade, mensagem mecanica do bem e do mal, do ‘errado’ e do ‘certo’, fica implicita a
‘pedagogia da moral’ do episdédio: a superacdo dos conflitos através das atitudes
personificadas pelo grupo liderado pelos idolos Sandy e Junior. As situacdes de cada episédio
representam nao s6 um discurso diddtico do comportamento e atitudes politicamente
‘corretas’, cujo perfil passou a ser denominado pelo(a)s adolescentes de ‘patricinhas’ e
‘mauricinhos’, mas também oferecem simbolos que representam uma referéncia de identidade
€, por isso, abrem espacgo para a publicidade de vérios produtos da industria cultural para esse

publico alvo.

Mulher, seriado da Rede Globo, exibe episddios que envolvem médicos e médicas,
enfermeiros e enfermeiras com toda faixa etaria e género de pacientes no convivio do trabalho
com a vida humana em uma clinica, expondo dramas da vida desses proprios profissionais e
da vida alheia, dos pacientes, com a AIDS, o cancer, a droga, a gravidez, etc. Cada episddio
apresenta comportamentos do profissional e do paciente diante das complexas situacdes da
vida humana, oferecendo a experiéncia dos adultos na sua resolucdo, levando a pensar sobre
atitudes, didatizando os conflitos sociais, politicos e de satde publica e as questdes médicas

do corpo.

Para as jovens adolescentes, as novelas, Sandy & Jiunior e Mulher representam o
modelo da mulher, da jovem, da esposa e da profissional, enfim, do universo feminino com

que buscam se identificar no presente para o futuro.

Na criacdo e participacdo desses episddios na midia estdo os adultos e, como
espectadores, estdo elas, mais do que eles, jovens adolescentes diante de praticas
‘pedagdgicas’ vistas e ouvidas através das imagens da TV. Essas préticas falam dele(a)s para
ele(a)s, jovens adolescentes que buscam informacgdo, referéncias, identificacdes e querem

participar, e participam, do mundo que se vislumbra diante dele(a)s.

A preferéncia das alunas pelos programas Sandy & Jiinior ¢ Mulher equivale a
preferéncia dos alunos por programas esportivos e o do Ratinho. Entretanto, enquanto elas se
concentram em novelas e Sandy & Junior, eles ndo ficam apenas no programa esportivo ou
no do Ratinho. Diversificam suas preferéncias através de programas humoristicos, de

auditdrio, filmes, jornal e esporte.



117

Nessa diversificacdo dos programas assistidos por eles, o Jornal Nacional também
estd entre os pouco citados por elas, e sua andlise serd desenvolvida na parte das informacdes

sobre a midia impressa e televisiva com que eles e elas t€m contato.

As programagdes esportivas € os jogos ndao sdo citados nenhuma vez por elas,
confirmando que tais programacdes se identificam tradicionalmente com o mundo dos

homens, com o género masculino.

Os programas de esporte, como TV Esporte, Show do Esporte, € 0s programas como
Gol, o grande momento do Futebol aglutinam todas as faixas etdrias do piblico masculino e
sdo os de maior audiéncia na rede Bandeirantes 2. A disputa entre as emissoras de TV na
transmissdo de jogos de futebol tem buscado cada vez mais atrair o publico alvo por meio de
comentaristas de nome no mundo do esporte/futebol brasileiro. E, como vimos anteriormente,
no esporte, o futebol é para eles uma das atividades que mais realizam no tempo livre, seja
assistindo a jogos e programas esportivos pela televisdo, seja desenvolvendo essa atividade no
convivio com os colegas na escola, com os amigos na rua e pracas e nas quadras do parque

esportivo da cidade ou nos clubes.

28 Segundo o IBOPE, de 5 a 12 pontos, medidos entre a semana de 19/07/99 e 25/07/99, conforme a TVFolha de
22 de agosto de 1999.
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Fonte: Pesquisa direta - Uberlandia - ago-out/1999
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Os programas mais vistos por eles sdo: MTV , Programa “H”, Casseta & Planeta,

Tela Quente, Jornal Nacional , Futebol e Ratinho.

O que hd de comum nas preferéncias deles e delas é a rede de TV a cabo MTV
(‘Music Television’). A programagdo dessa emissora, com musica, video-clipes, programas
de humor e jornalismo, € dedicada inteiramente aos/as jovens, tornando-se um canal dirigido a

eles e elas, ou seja, um canal com toda a programacao com o farget no publico jovem.

No programa “H” %, exibido até dezembro de 1999 pela Rede Bandeirantes, embora o
seu auditério seja repleto de jovens adolescentes de ambos os sexos, predominam atrativos
fortemente erdticos para o sexo masculino, como o quadro da Tiazinha, que, nas palavras da
propria midia,

eleva as mais altas temperaturas os horménios dos adolescentes a cada aparig¢do no

programa H, da Rede Bandeirantes. Quando surge com seu aparato fetichista -

mdscara preta combinando com corpetes insinuantes -, estalando um chicotinho de

couro, ela dispensa explicacoes do porqué se tornou uma das mulheres brasileiras
mais desejadas entre a rapaziada (REVISTA ISTOE, 1998, outubro 21) .

No inicio dos anos 90, entre as redes de televisdo aberta, houve uma acentuada busca
por programas que convergissem principalmente para um tipo de publico alvo, o jovem
adolescente. Para conquistar sua preferéncia criam situacdes préoprias vividas por ele(a)s, seus
‘problemas’ nessa fase da vida, envolvendo-os direta ou indiretamente por meio de
programacoOes exclusivamente dirigidas a ele(a)s ou através de espacos reservados em suas
programagdes para o(a)s jovens. No final dos anos 90, assistimos a uma acirrada competi¢ao
entre as programacdes da TV aberta e destas com os canais por assinatura em busca da
audiéncia do(a)s jovens. Essa competicio ndo ¢ de poOr idéias novas no ar, mas de
implementar as programacdes encaixando-as naqueles pontos nos quais se medem os indices
de audiéncia: sexo, idade e classe social. O expectador, nessa competicdo da TV aberta, diz
Esther HAMBURGER, “‘em vez de sair ganhando com a disputa pelos indices de audiéncia é
brindado com programas que pressupoem e subestimam a sua inteligéncia, reduzida a
‘targets’ sociologicos definidos com base em pesquisas restritas: a familia, o jovem e a

mulher” (2000, p.1).

% Esse programa na Rede Bandeirantes, durante o periodo em que foram realizadas as entrevistas com aluno(a)s,
era apresentado por Luciano Huck que, além do quadro que o tornava famoso, a Tiazinha, acrescentava o quadro
da Feiticeira, no mesmo estilo.
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No caso do programa Caldeirdo do Huck, na Rede Globo, apresentado por Luciano
Huck, o target ampliou-se. O programa visa atingir ndo sé o(a)s jovens adolescentes, mas
suas familias, trazendo quadros menos polémicos, dando ao que tinha uma conotacdo
apelativa no “H” um ar implicito e bem comportado, com um toque social compondo o

repertorio que se imagina que a familia de classe média goste.

Entre a programacdo da Globo que eles, jovens adolescentes, assistem estdo: Casseta

& Planeta e Tela Quente.

Casseta & Planeta, programa humoristico da Rede Globo, revela sétira ao machismo,
ao poder das institui¢cdes, dos movimentos sociais, dos politicos e de pessoas comuns,
expondo as contradi¢des da vida no cotidiano, de um mundo real, da sua aparéncia, brincando
com a realidade que vivemos. Considerado pelos criticos o melhor nesse estilo na TV nos
ultimos anos, “escrachando os assuntos sérios que foram noticias da semana”(COSTA,
2000, p.1), é preferéncia entre os programas de humor da televisdo pelo(a)s jovens
adolescentes. Seu estilo, entretanto, contrasta ndo sé com outros programas humoristicos
citados por alguns(mas) aluno(a)s, como com outros programas de televisdo que incidem na
exclusdo do diferente. O programa humoristico ‘Zorra Total’, também da Globo, faz humor
expondo, através dos personagens dos seus quadros, mentalidades e praticas discriminatorias
como motivo de piadas (como, por exemplo, o quadro em que um pai se envergonha do filho
‘gay’ e vivem situacdes constrangedoras que sdo tornadas ‘engracadas’). Outros antigos
programas humoristicos semelhantes, que t€ém como fundo essa mesma pratica, sao
considerados, como afirma COSTA, ‘jurdssicos’: ‘Escolinha do professor Raimundo’, com
Chico Anysio e, na Record, ‘Escolinha do Barulho’. Os professores e o(a)s aluno(a)s sdo
retratados através de personagens de forma pejorativa e jocosa; e o quadro € a escola, onde o
humor flui em préticas ‘pedagdgicas’ discriminatdrias. Nessas “escolinhas’, a midia desgasta
a imagem docente, nas suas competéncias e suas praticas, acompanhando a desvalorizagao

social da profissao de ser professor num pais carente de educacao.

% Este apresentador e seu Programa H, contratado pela Rede Globo, estreou em abril de 2000 como programa de
auditério nas tardes de sdbado, o Caldeirdo do Huck, com nimeros musicais, jogos e brincadeiras para o publico
jovem, com as Hzetes vestidas e com quadros para adultos como Trato na Escola, uma competicdo que distribui
prémios para benfeitorias em escolas, seguindo o novo lema da GLOBO, que afirma que, além de ser
entretenimento, investe na cultura e na educag@o, principalmente no contexto das comemoragdes dos 500 anos
do Descobrimento.
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Tela Quente, da Rede Globo, exibe preferencialmente filmes de acido hollywodianos
com pouco enredo e muito sucesso de publico, com a presenca de atores que, por meio do
fisico, expdem o potencial masculino do poder, da sedu¢do e do vencedor, como Silvester
Stalone e Jean Claude Van Dame. As programacdes do Tela Quente nao diferem muito das de
outras emissoras de canal aberto. Sdo raras as exibi¢des de filmes franceses, italianos,
iugoslavos ou latino-americanos. Predominam em sua programacdo os filmes norte-
americanos: Rambo, Programado para matar e outros da série e, entre filmes de romance e
drama, Platoon, Nascido em 4 de Julho, Bom Dia Vietnd, Franco Atirador, etc, sobre a
Guerra do Vietnd, muitas vezes avaliadas como excelentes produgcdes e que tratam dos
conflitos de personagens, de seu reajustamento em uma sociedade que parece rejeitd-los. Mas
a guerra € o pano de fundo, ndo existindo discussdo politica e moral substantiva da prépria
guerra ou do patriotismo. E através desses e outros ‘filmes de guerra’, exibidos pela midia
eletronica, que o(a)s jovens adolescentes vém a conhecer as guerras desse século XX, tendo,
pois, de certa forma, um certo contato ‘pedagdgico’ com esses contextos historicos. A
discussdo humana e ética das guerras, como fendmeno histérico e geopolitco, € certamente
uma competéncia discursiva de diferentes campos do conhecimento e, como tal, deve ser

traduzida entre os saberes da pedagogia escolar para o(a)s jovens adolescentes.

A Rede Globo domina a audiéncia nacional e também a preferéncia do(a)s aluno(a)s
entrevistados desta pesquisa através da sua programagdo citada por ele(a)s (excetuando as
novelas), como: Casseta & Planeta, Tela Quente, Jornal Nacional, Sandy & Junior, Mulher,
XUXA, Zorra Total, Linha Direta, Malhacdo, Fantastico, Faustdo, Sai de Baixo e Globo
Reporter, totalizam 37,8% dos programas a que eles assistem e 41,9% dos programas a que

elas assistem.

Essa emissora, nos anos 80, marcou seu IBOPE, principalmente, com as novelas que
eram exibidas de acordo com o hordrio para um tipo de publico. Nos anos 90, todas as redes
de canais abertos passam a concorrer entre si visando o publico ‘teen’, descobrindo “que ‘é
preciso’ atender o puiblico de 12 a 20 anos em quase todo o espectro da programagdo. Assim
€ que praticamente todas as novelas e seriados tém seu ‘niicleo jovem’ ou niicleo teen,
independente de tratar da ‘Novela das Seis’ ou ‘Novela das Oito’ ” (FISCHER, 1996, p. 50).
Assim, a Rede Globo conseguiu atingir seu publico alvo feen, na metade da década de 90,
com Malha¢do, adequando esse seriado ao seu tipo de programacao insuperavel: a novela. Em

abril do ano 2000 a emissora, para ampliar para além das novelas e episédios o seu dominio
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i 31 o
do publico jovem, contratou aqueles apresentadores™ de programas de auditério que em

outras emissoras garantiam IBOPE e, principalmente, o publico alvo: jovens adolescentes.

Um dos concorrentes da audiéncia da Rede Globo, citado por eles, jovens
adolescentes, ¢ um programa exibido pelo Sistema Brasileiro de Televisao - SBT: O
Programa do Ratinho. Trata-se de um programa de auditério levado ao ar todas as noites pelo
apresentador Carlos Roberto Massa. Esse apresentador ficou conhecido pelo estilo agressivo
na conducao do “190 Urgente” pela CNT/Gazeta nos anos 80. No programa atual - RATINHO
-, num estilo populista, apresenta o diferente, que € visto como aberragdao. A perversidade do
programa atrai a audiéncia e a violéncia € enfocada principalmente como fato presente,
marcadamente, na populacio da classe pobre. Para estes, que dao o ‘ibope’ ao programa, o
apresentador abre espaco para reclamagdes, magoas, sofrimentos e as injusticas a que sao
submetidos, sendo abordados mais como caso de policia, e ndo de justica social, como afirma
o proprio apresentador em entrevista publicada na MAIS - Questdes sobre a violéncia, do

jornal Folha de S. Paulo:

O diferente atrai audiéncia. Tudo o que é fora do normal, fora do comum, tudo o que
ndo ¢ banalizado atrai a audiéncia. O crime jd ndo estd atraindo tanta audiéncia
como antigamente. (...). Eu acho que a violéncia em primeiro plano é caso de policia,
pois ela tem que combater o crime. Mas principalmente hd essa violéncia porque a
fungdo politica foi destoada. Hoje nos ndo temos uma boa educagdo, que deveria ter
sido feita hd dez anos (1999, dezembro, 12. p. 3).

A auséncia do estado, ou sua incapacidade em assumir os problemas em relacdo a
educagdo e a violéncia, assim como a gestdo dos atritos sociais advindos da pobreza e dos
conflitos da desigualdade social, abre espaco para que essas questdes sejam assumidas pela
midia, principalmente televisiva, como alvo-espetaculo, atraindo o publico que se sente como

mediador de atritos sociais.

A rotina de qualquer cidaddo € cotidianamente afetada pelo processo da globalizacao;
um fendmeno vivido, experimentado e, também, divulgado como uma questdo politico-
econdmica do mundo atual pelos meios de comunicacdo. Esse fendomeno denominado
globaliza¢do estd sempre no noticidrio e, ainda, € abordado e interpretado de diferentes
maneiras pela Geografia, como por outros campos do saber, na escola. Entretanto, 57% dos

brasileiros ouvidos pelo Datafolha nunca ouviram falar em globalizacdo; 32% ouviram falar,

3! Luciano Huck do Programa H da Rede Bandeirantes, Serginho Groisman do Programa Livre e Jo Soares, da
Rede SBT e Cazé ex- VJ da MTV.
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mas ndo sabem o que &; 6% deram respostas corretas. Em outra pesquisa, em Curitiba, um
questiondrio de multiplas escolhas revelou: para 23% a globalizacdo nasceu na sede da Rede

Globo de Televisdao, numa estratégia para ganhar audiéncia (DIMENSTEIN, 1998, p. 8).

Esses fatos, expostos nos noticidrios, € um outro fato, a oferta de saldrio recebida pelo
apresentador do Programa do Ratinho na emissora do empresario Silvio Santos, de 43 milhdes
(quando nem estrelas do jornalismo nos Estados Unidos recebem perto disto), acirra as

contradi¢cdes de um pais de miseraveis e de ignorantes, nutrindo a riqueza.
Diante deste contexto, DIMENSTEIN, pensando na educagao, afirma:

Por trds do saldrio miliondrio, estd um extraordindrio fracasso, pilotado habilmente
pelos donos de veiculos de comunicacdo. E mais uma vitéria da ignordncia.
Impossivel deixar de relacionar o sucesso de Ratinho ao fracasso da escolaridade
brasileira. A imensa maioria ndo percebe conceitos bdsicos da vida puiblica. Ratinho é
um magnifico sintoma, um fenoémeno que ajuda a entender porque politicos tdo
transparentemente enganadores prosperam por tanto tempo (DIMENSTEIN, 1998,

p-8).

Para o critico de televisdo Fernando Barros e Silva, Ratinho é “uma espécie de clown
que serve da barbdrie; é evidente que ele se alimenta do lixo social brasileiro; é evidente que

mimetiza o mundo de seus personagens e de sua audiéncia promovendo linchamentos

simbolicos no ar”(SILVA, 1999, p.1).

O(a)s jovens adolescentes estdo ligado(a)s preferencialmente as programacdes da Rede
Globo e ao Programa do Ratinho, na Rede SBT. Essas emissoras ndo disputam apenas a
preferéncia do publico, mas atualmente, principalmente o sistema Globo, também a qualidade
e a ética das programacgdes, por meio da Fundacdo Roberto Marinho, envolvida em acdes
educativas e culturais. Nesse contexto, se para alguns a televisdo, no caso especial a rede
Globo, desempenha “papel positivo no fortalecimento de uma identidade nacional, na coesdo
do povo brasileiro, na preservagcdo da nossa lingua, valores e costumes”; para outros, no
caso especial do SBT, “Ratinho aparece como ‘versdo degenerada’ porque ndo desempenha
‘papel positivo no fortalecimento de uma identidade nacional, na coesdo do povo brasileiro,

na preserva¢cdo da nossa lingua, valores e costumes’, isto é, porque escapa ao padrdo

Globo” (ibid., p.1) *.

2 A frase: “papel positivo no fortalecimento de uma identidade nacional, na coesio do povo brasileiro, na
preservacdo da nossa lingua, valores e costumes”, citada pelo critico SILVA, foi dita pelo jornalista Gabriel
Priolli buscando valorizar e reconhecer que a TV no Brasil ndo € a pior do mundo.
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A questdo da TV e ética: qualidade como ideologia, titulo do artigo em que Barros e
Silva analisa a identidade das emissoras brasileiras, resume o significado da midia no Brasil
dos anos 90:
A mdgica da Globo foi ter criado a ilusdo de um pais idealmente unificado, do qual
seria um espelho. O padrdo Globo, esse amdlgama de dois mundos que a transformou
na emissora que é a ‘cara do Brasil’, foi construido a custa da ocultacdo do pais real.
A Globo, a medida que se foi fazendo, escondeu a sua volta uma espécie de lixo
inaproveitdvel (tanto técnico e simbodlico quanto humano e social), que ndo
incomodava muito (nem a classe média que hoje clama por ética e qualidade)
enquanto esse lixo aparecia no Ibope de maneira apenas marginal. Ocorre que o
Brasil de Ratinho ganhou visibilidade, comecou a perturbar o ‘pais da qualidade’. E
preciso entdo tratd-lo como um desvio, uma aberracdo, uma ‘degeneracdo’, e ndo
como conseqiiéncia previsivel de um pais selvagem e cindido ao meio (...). Isto posto,

ocorre que Ratinho ndo é pior do que a sociedade que o engedrou. Ratinho diz tanto
sobre o Brasil atual quanto a Globo (SILVA, 1999, p.1).

Se a televisao € parte dos meios de comunicagdo de massa, assim como o € a imprensa
jornalistica, difundindo opinides e informag¢des (como as que aqui sdo utilizadas para anélise
das programacgdes televisivas), entdo, esses proprios meios expressam seus aspectos negativos
e positivos, pois, sendo constru¢des humanas, alertam-nos sobre o seu papel social, politico e
cultural. As emissoras desenham e expdem uma identidade do pais que lhes convém, a
‘pedagogia eletronica’ intervém criando referéncias de identidade individual e coletiva, e as
programacdes televisivas valorizam discursos, espagcos, tempos e imagens de acordo com o
target mercadoldgico, num contexto de fragilidades e fragmentagdes sécio-culturais. Por
esses espacos € meios de socializacdo o(a)s jovens adolescentes estabelecem suas referéncias
sobre o pais e o mundo em que vivem. No caso deste Pais periférico, um retrato da

globalizagdo excludente....
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3.3. Universo cinematografico: espaco marcante da arte, ficcdo e tecnologia

Ir ao cinema estd entre as opg¢des do tempo livre do(a)s jovens adolescentes, ver um
filme® no ‘shopping-center’, assim como assistir a ele no video da televisdo. Entre os filmes,
Titanic € o que estd em destaque para elas, as jovens adolescentes, mais do que estd para eles.
O sucesso entre jovens adolescentes, desse filme, classificado como drama e romance, deve-
se ao fato, segundo avaliacdo dos proprios criticos de cinema, de ter criado “um enredo
romdntico para garantir o sucesso nas telas. (...) um Romeu e Julieta sobre as ondas para
fazer contraponto as cenas de catdstrofe(...) é um fenémeno quase tdo espantoso quanto a
tragédia em que foi inspirado”. Ainda para completar o fendmeno de publico jovem, tem
como estrelas a atriz inglesa Kate Winslet e Leonardo DiCaprio, “simbolo sexual adolescente
desde que estrelou uma adaptacdo modernosa de Romeu e Julieta” ** (LIMA e MAYRINK,
1998, p. 74).

Outro filme citado por eles e por elas ¢é Matrix®®, com os atores Keanu Reeves e

Lawrence Fishburne.

As mensagens de Matrix se diferenciam radicalmente das de Titanic. Matrix expde um
problema crucial do século XX: como viveremos com a tecnosfera: submissos ou em
simbiose com ela? Essa ficcdo expde o conflito entre sistemas de realidades: a dos homens e a
realidade virtual, comandada pela inteligéncia artificial (I.A.). A tecnologia, a biotecnologia,
responsaveis pela producdo de clones, etc. criados pelo Homem, motivos de sucessos e
duvidas éticas do mundo contemporaneo, representam nessa ficcdo a forca da inteligéncia

artificial constituida num tempo passado, domesticando os humanos sem que eles tenham

3 Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - C, questdo 28 (em anexo).
** Este filme do diretor James Cameron estreou no Brasil em janeiro de 1998.

% Trata-se de um filme baseado na ficcdo cientifica Hypérion, de Dan Simmons, dirigido por Andy e Larry
Wachowski. A Terra, como a conhecemos, em um milénio do futuro, é destruida em conflito bélico. As
maquinas/[.A. (inteligéncias artificiais criadas pelos humanos) elaboram um simulacro de realidade que é
defendido para a manuteng@o desse sistema e da existéncia da I.A. e para o que fazem uso dos seres humanos
como alimento e fonte de energia. Nesse sistema de realidade, um hacker, Neo, o escolhido (Keanu Reeves,
protagonista de Garotos de Programa, Drécula, de Bram Stocker, e O Pequeno Buda), é cooptado por um grupo
de rebeldes liderado por Morpheus (Lawrence Fishburne), que expde a verdade, através do ‘ordculo’, sobre o
mundo artificial, criado pela [.A., em que vive e por acreditar ser ele um hibrido de humano e [.A. o salvador da
humanidade ou portador de uma nova sabedoria. Morpheus oferece para Neo treinamento que mescla
habilidades de Kung Fu e técnicas de auto controle mental para lutar contra a realidade virtual que os cerca, a
matrix, que passou a ser tomada por todos como realidade de fato. Esse filme traz cenas que lembram Arquivo X
, nos remetem a ‘Odisséia’, de Homero (cerca de 800 a.C.), ao ‘mito da caverna’, de Platdo, ao fil6sofo francés
Jean Baudrillard e ao autor irlandés James Joyce.
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consciéncia disso e se tornando, num tempo futuro, o poder que domina a raca humana.
Titanic revive o amor romantico no drama de uma viagem de dois jovens de classes sociais
diferentes, ocupando espacos diferentes no navio da tragica travessia, e esse amor, superando

as diferencas sociais, representa a for¢a do presente e do passado.

Os filmes de forte apelo ao amor em momentos extremos € o romantismo (Amor Além
da Vida, Romeu e Julieta, Lendas da Paixdo) sao lembrados pelas jovens adolescentes, mas

ndo pelos jovens adolescentes.

Se, para o género feminino, o filme Titanic estd em evidéncia, seguido por outros com
menor expressdo numérica: Matrix, Panico, Segundas intengcées, A mimia, Amor além da
vida, para o género masculino os filmes marcantes estdo mais equilibrados quanto ao nivel de

preferéncia: Titanic, Matrix, Godzila, A Mimia, Armagedon.

Entre esses filmes marcantes citados por eles e elas, o que ha de comum € o romance e
o drama, a aventura e a fic¢do, a acdo policial e o terror, tratando sutilmente do certo e do
errado, do bem e do mal, e sempre o personagem masculino estd em relevo, ndo importando
se do bem ou do mal, vivo ou morto, mas sempre gala, contemplando as expectativas de
ambos os géneros. Também t€m em comum as imagens hollywodianas, na organizacdo
estética e nas referéncias, fazendo acreditar por um momento que presenciamos a vida e ndo

um filme.

Matrix, Titanic e Armagedon sdo filmes, entre outros apreciados pelo(a)s jovens
adolescentes, que revelam aspectos da arte da cinematografia. Seja aspectos da arte de expor
questdes do mundo moderno diante da tecnologia, usando fic¢@o; seja nos aspectos de expor
as altas tecnologias impregnadas na vida e na tela do cinema; seja ressignificando o romance
nas diferentes maneiras de amar, no tempo e no espago. Entretanto, por outro lado, a arte
cinematografica € criada em um contexto e tem seu texto, e os filmes sdo criados e produzidos
por homens, que tém sua histéria de vida, cultural, politica e econdmica. Esses sdo outros
aspectos da arte de fazer cinema que ndo deixam de, nas entrelinhas, aparecer. Sdo aspectos

que a arte expoe para o leitor que sabe lé-las.
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Nas relagdes humanas captadas pela imagem e tecnologia cinematograficas, a
mensagem estd nas entrelinhas do discurso. Como afirma o critico de cinema José Geraldo
Couto (1999), os preconceitos sécio-raciais ndo aparecem no discurso, mas na atmosfera sutil.
O mundo dos brancos é feito de cores frias, em tons pastéis, elegincia discreta e jazz
adocicado. O mundo latino é estridente, colorido e vulgarmente sensual. O mundo, ou
submundo negro tem becos escuros e traicoeiros € sujo e ameagador. “Com esses elementos, a
decéncia (branca), o sexo (latino) e o crime (negro), Hollywood escreve e reescreve sua

formula” (COUTO, 1999, p.8).

O estilo de Hollywood junta ao seu padrdo de imagem e publicidade o controle
cronométrico do ritmo e a alta tecnologia, expressas principalmente através da linguagem e
imagens computadorizadas, fazendo filmes para todos os gostos, independente da idade, numa
época em que a mundializacdo da cultura jovem estd a0 mesmo tempo em todo lugar do
globo. E, assim, “A burguesia permite, para usarmos uma imagem de Adorno, que a arte se
consolide como locus de liberdade, mas em contraposicdo a propria légica de mercado que

funda a sociedade capitalista” (BAUDELAIRE, 1985, p. 180).

3.4. Espaco da imprensa: cddigos escritos e mensagens ilustradas

Os(a)s jovens adolescentes tém acesso a informagdes ndo s6 pelo jornal televisivo
como também pela midia impressa. Desse modo, fazem leitura da vida e do mundo pela

imprensa televisiva e pela imprensa escrita: jornais escritos e televisivos e pelas revistas.

O jornal diério da televisdo 3 6, matinal e noturno, € visto as vezes por (58%) eles e por
(73,5%) elas, seguido pela opcao todos os dias (39%) deles e (23,5%) delas, indicando um
contato com a informag¢ao da imprensa do jornal televisivo. Poucos entre eles (1,8%) e elas

(2,2%) nunca assistem a jornal da TV.

Outro dado que confirma esse contato informativo estd nas opc¢des das preferéncias
pelos programas a que assistem na TV, entre as quais o Jornal Nacional aparece como
programa preferido (7,2%) deles e (1,4%) delas (numa propor¢do semelhante a indicada

anteriormente na analise da televisdo).

36 Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - C, questdo 30 (em anexo).
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As reportagens dos jornais televisivos apresentam as mais diversas informagdes do
local, do Brasil e do mundo por meio das quais os jovens t€m a possibilidade de entrar em
contato tanto com aquelas informagdes que lhes interessam como com aquelas que nao lhes

sao interessantes, tendo acesso facil ao que acontece no local € no mundo.

Entre os tipos de leituras que o(a)s aluno(a)s fazem®’, os meios de informacao da
midia impressa, como o jornal da cidade (O Correio) e outros de circulacdo nacional (Folha
de S. Paulo e O Estado de S. Paulo), estdo presentes na vida deles (7,2%) mais do que na
delas (2,9%). A leitura de jornais e também de revistas semanais e/ou mensais representa um
meio de informacdo da imprensa escrita que eles (15,4%) tém mais acesso e se interessam

mais do que elas (7,4%).

Entre outras leituras de preferéncia do(a)s jovens adolescentes, no universo das
informacdes da midia impressa, estdo as revistas como Capricho, Atrevida, Contigo, Top
Teen, Caras, Amiga, Astros. Essas revistas predominam entre as op¢des delas e quase nada

significam para eles, que preferem as do tipo Playboy, Brasil Games, Placar.

Segundo FISCHER, essas revistas sdo produtos direcionados a diferentes segmentos
da juventude e repetem as formulas ja consagradas das revistas femininas dirigidas as meninas

adolescentes:

as revistas ‘Capricho’ e ‘Caricia’, principalmente, sdo o prototipo, mas os anos 90
multiplicaram esse tipo de publicagdo - ‘Atrevida’, ‘Todateen’, ‘Teens for Youngsters’
sdo alguns titulos novos, que repetem a proposta de ‘Capricho’, embora tentem
algumas inovagoes, especialmente na diagramagdo (1996, p.46).

Mas quais sdo as mensagens dessas revistas ?

Mais de 40 por cento das sessenta ou cem pdginas sdo de publicidade
(prioritariamente de roupas e acessorios femininos), e grande parte das matérias ndo
explicitamente comerciais sdo também sobre moda e beleza. Mas ndo faltam jamais as
reportagens e as secoes de carta sobre cuidados com o corpo e sobre problemas de
saude, amor e sexualidade, nem as matérias com os idolos da midia, particularmente
os do sexo masculino. Tudo o que hd muitos anos se diz para a mulher adulta, agora
se multiplica em dezenas de pdginas coloridas destinadas a menina de 12, 15 ou 18
anos. Ao mesmo tempo que temas ‘fortes’ - como a AIDS, gravidez indesejada,
racismo e violéncia contra a mulher ganham maior espaco, assuntos cldssicos ‘de
mulher’ ndo podem faltar em nenhuma das edicoes, em que se repetem ‘ad nauseam’
afirmagées e historias de exemplos bem sucedidos a respeito do suposto romantismo
feminino e das estratégias e tdticas de conquista do ‘principe encantado’, por exemplo
( FISCHER, 1996, p.46).

37 Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - C, questdo 23 (em anexo).
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FISCHER ao tratar dos discursos da midia sobre a adolescéncia, no caso da imprensa
escrita, considerando a revista Capricho que representa um protétipo das demais revistas
femininas, “mapeando os principais modos de constituir a subjetividade da menina
adolescente”, observa que o corpo € o objeto dos cuidados, dos exames, das disciplinas
fisicas, das formas de vestir e sobre ele também “inscreve-se o imperativo da beleza,

associado a atratividade sexual, simultaneamente ao mito da feminilidade romdntica” (1996,

p. 245).

Nessas praticas disciplinares alguns poderes em ascensdo se objetivam: “o poder do
proprio mercado de produtos de moda e beleza, da midia, da publicidade, da medicina e da
psicologia, como vimos, mas ainda e também o poder masculino, ja que a menina deve fazer-
se atraente sobretudo ‘para ele”. O masculino tem um lugar prioritdrio: o lugar da orientagdo
e do conhecimento. O discurso normativo opera sobre a resisténcia: “Incitacdo e controle,
estimulacdo e freio, convite e aconselhamento - agcoes sobre acoes, como diria Foucault,
nesses relacionamentos dindmicos de alguns campos de saber, tipos de normatividade e

modos de assujeitamento” (ibid., p. 245-247).

As revistas de informacdo do tipo Epoca, Globo Ciéncia, Veja, Isto E, Super

Interessante sao da preferéncia deles, mais que delas.

Essas revistas ndo se restringem ao mundo da informag¢ao da conduta, do modismo e
da disciplina sobre o corpo. Elas informam sobre os diferentes assuntos da vida humana: do
mundo da politica, da economia, das pesquisas cientificas, das possibilidades e conflitos do
homem com o meio ambiente, dos problemas mundiais, das desigualdades, das guerras

localizadas, etc.

Entre outros tipos de leitura estdo presentes as revistas de Histéria em Quadrinhos, um

mundo que é mais preferido por eles e menos entre elas.

Esse tipo de texto € pouco freqiientado ndo pela falta de identificacdo dos jovens com
as ‘Histéria em Quadrinhos’, mas, conforme explicacdes do quadrinhista e produtor
independente MANZANO, as HQs encontradas nas bancas s@o polarizadas entre as revistas
importadas, ou seja, “80% do material que vai para a banca é importado pelo fato de ser
mais vidavel economicamente comprar uma HQ pronta ld fora, e s6 imprimi-la, do que montar
uma equipe de producdo aqui”, e as revistas de Mauricio de Souza, voltadas mais para

criangas, havendo um vazio no mercado para as HQs proprias para jovens, “o que nos deixa
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como alternativa o circuito independente (nos mesmos), que produz atualmente o que hd de

melhor nos quadrinhos do Brasil” (2000, p.11).

Outro quadrinhista da regidao, AL GRECO, reforca esse ponto de vista afirmando que
as grandes editoras se interessam pela producdo norte-americana (e mais recentemente
japonesa), pois essas producgdes “possuem baixo preco (por serem produzidas em série e
possuirem um esquema de distribuicdo mundial, semelhante aos antigos ‘syndicates’) e ainda
grandes possibilidades de merchandising”. Por outro lado, acrescenta em relacdo a
publicidade dessas publicacdes: “A maioria dos consumidores de HQ ndo é muito exigente,

aceitando tudo que aparece nas bancas” (2000, p.7).

A producdo de quadrinhos brasileiros e a sua distribuicdo, diante dos problemas
enfrentados pelos quadrinhistas, levou um grupo de ‘zineiros’*® do Rio e de Sdo Paulo a
formar a Frente de Revistas Independentes - FRI. Nessa trajetéria, FRANCO teve a
oportunidade de ver nascer revistas, “a grande maioria fruto da paixdo de seus criadores
pelos quadrinhos(...), como as revistas ‘Ervilha’, ‘Metal Pesado’, ‘Brasilian Heavy Metal’,

‘Fémea Feroz’ e ‘Nektar’” (2000, p.11).

A revista ‘Nectar’, criagao de quadrinhistas de Uberlandia e regido, contou com apoio
de empresdrios do setor das comunicacdes dessa cidade para a sua produgdo. Mas enfrentou,
na sua distribuicdo, o mesmo problema de outras revistas que nao s@o de grandes editoras que
fecham o mercado. Assim as revistas de HQs elaboradas e criadas por muitos quadrinhistas
brasileiros, e de diferentes estilos artisticos, sdo pouco lidas por jovens adolescentes, e as
revistas de HQs sdo “Todas de vida efémera pela questdo dos cartéis formados pelas grandes
distribuidoras, o que torna impossivel manter revistas nas bancas”. Com isso hd “um

mercado de HQ estreito a ser oferecido a 55% dos leitores do Brasil formado por jovens”

(ibid., p.11).

% Zineiros sdo aqueles, geralmente jovens, que publicam fanzines. Os fanzines sdo publicacdes que operam fora
dos meios de comunica¢do de massa e sdo produzidos por qualquer pessoa, assim como qualquer pessoa pode
participar de fanzines. Esse circuito aberto privilegia a linguagem escrita e artistica, comunicando, discutindo e
expressando diferentes propostas de viver a cultura a arte e a politica.
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Se as diversidades das HQs ndo chegam aos/as jovens adolescentes, outras revistas das
grandes editoras chegam até ele(a)s. O contedido dessas revistas a que o(a)s jovens
adolescentes tém acesso trazem informagdes/mensagens dirigidas e produzidas para esse
publico ‘teen’. Discursos para elas: “o mundo do corpo, da moda, da beleza, do sexo e do
amor” (FISCHER, 1996, p. 47). Discursos para eles: o mundo masculino da aventura, da
economia, da politica, do jogo, dos adultos e dos jovens, da histéria em quadrinhos, da
tecnologia, do video-game. Enfim: “O mundo politico e social, para a menina, parece
reduzir-se ao acesso a informacdo, talvez mais como fetiche e modismo do que propriamente
como meio de pensar sobre a realidade e posicionar-se diante dela” (ibid., p. 47). A
subjetividade da arte pouco estd presente entre eles e elas, e os codigos € as mensagens que
recebem tém a objetividade impregnada pela direcdo da publicidade do que devem e ndo

devem ler.

Os espacos e meios de socializacdo da midia, impresa ou televisiva, tém sua
linguagem que vai ao encontro da linguagem do(a)s jovens adolescentes. Num mundo em
constantes transformagdes sociais esses espagos € meios se tornam os educadores eletronicos
e apresentam uma nova configuracdo de educacdo, diferente da dos espacgos tradicionais da
educacgdo. Os papéis sdo claramente diferentes. Entretanto, o papel da educacio escolar nao é
imediatamente compreendido, nem o € por todos, num mundo de velocidade virtual onde a
reflexdo cede lugar ao imediato e num pais de grandes contrastes sdcio-econdomicos. Buscar o
didlogo entre alunos e alunas e a Geografia escolar, necessariamente, impde compreender,
analisar e avaliar esses espacos € meios de socializacdo, de informacdo e contrapor suas
‘verdades’ de forma sistémica, pois estes fazem parte da(s) geografia(s) vivida(s) pelo(a)s

jovens adolescentes e também por seus professores.

3.5. Espaco virtual: ‘computador@internet & videogame’

z

Enquanto o computador € um objeto mencionado pelos jovens adolescentes na 8*
série, as jovens adolescentes, nesta investigacdo, demonstram pouco interesse, tanto pelo

. 3
computador como pelo videogame .

A informatica vem se disseminando no Brasil e no mundo, sendo os Estados Unidos

os maiores produtores da tecnologia da informatizacdo e responsdveis pelas inovagdes

3 Conforme foi visto anteriormente (2.1.1. Espacos do tempo livre), respostas obtidas no Questionario - Parte I -
C, questdo 22 e 24 (em anexo).
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tecnologicas que chegam rapidamente ao mercado de consumo. No entanto, a apropriagdo € o
uso desse instrumento tecnoldgico se d4 de forma desigual. Ao mesmo tempo, o dominio da
tecnologia da informadtica, elemento da vida moderna, representa na sociedade capitalista um

meio para se chegar ao mercado de trabalho.

Hé um distanciamento, causado pela distribuicdo de renda, cada vez maior entre uma
ampla parcela da populacdo brasileira, sem escolaridade e sem renda, € um grupo minoritario
com renda e escolaridade, um dos fatores dos contrastes espaciais do tipo centro-periferia no
Brasil. O acesso ao meio informacional desse grupo minoritdrio garante-lhe maiores
oportunidades no mercado de trabalho e de retorno financeiro. Ainda h4, no interior desse
grupo minoritdrio, outra minoria, que além da técnica, da comunica¢ao ‘on line’, com acesso
a redes de informa¢do mundial, do comando e da leitura virtual, cria e produz programas de
computadores (softwares), cria ‘home pages’ e ‘sites’, representando uma pequena parcela no
mercado restrito pela especialidade e que conforma um alto valor de remuneracio nesse setor

da informatica.

O baixo poder aquisitivo (poder de compra) no Brasil € um dos fatores que impedem o
acesso de uma grande parcela da populagdo a tecnologia da informatizac@o e a aquisicao do
computador. O nivel de escolaridade, decorrente da desigualdade social, constitui outro fator,
assim como as condi¢des da propria educacao do nivel fundamental e médio ndo favorecem o

acesso a informatica.

Sem escolaridade e informacdes tecnoldgicas, condi¢des para o desenvolvimento
social, uma grande parcela é excluida socioeconomicamente € uma minoria € assegurada; com
isso amplia-se a diferenca entre classes sociais e acentua-se ainda mais a desigualdade social

pelo acesso a informagao.

Segundo pesquisa da Associacdio Americana de Educacdo para Mulheres
Universitérias, financiadora de projetos educacionais, em relatério divulgado em Washington,
“Muitas meninas entrevistadas, com idade entre 11 e 18 anos, disseram estar desencantadas
com os computadores. Para elas, videogames sdo violentos, trabalhar com computadores é

solitdrio e anti-social e a Internet serve apenas para prdticas sexistas” (MENDELS, 2000,

p.16).
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Considerando esse dado, e frente ao desinteresse das alunas jovens adolescentes pelo
uso do computador nesse momento, acredito que o acesso a tais tecnologias da informacdo e o
interesse por esse meio informacional sofrem interferéncias de fatores que estdo além da

questdo econdmica, da escolaridade, havendo também a questao de género.

Sherry Turkle, professora de Sociologia do Massachusetts Institute of technology,
diretora de um projeto educacional para as mulheres, expressa a preocupacao com o futuro

das mulheres norte-americanas em relagdo ao uso de novas tecnologias,

Temos um setor da economia e da cultura que estd crescendo rapidamente e que, para
muitos, é considerado o motor da nova economia. E temos cada vez menos mulheres
aptas a trabalhar nesse setor (...) Queremos uma diversidade de perspectivas quando
estamos concebendo novas tecnologias, mas, se as mulheres ndo fizerem parte de sua
criagdo, as novas tecnologias terdo menos chances de agradd-las (Apud. MENDELS,
2000, p.16).

Isso significa que os produtos que iniciam uma pessoa no computador, sendo
produzidos por homens, ndo atingem o imagindrio feminino, levando as mulheres a se

distanciarem desse instrumento tecnoldgico.

A desigualdade social, que amplia ou dificulta o acesso a informética, € uma questao
que, por um lado, acentua as diferengas entre classes sociais, pela concentracdo de renda e
acesso a escolarizacdo que ja discriminam as pessoas quanto as possibilidades de acesso as
novas tecnologias. Por outro lado, a questdo de desigualdade social passa, também, pela

discriminacdo social ao género feminino.

A falta de ‘softwares’ programados para um publico feminino deixa de atrair as jovens
adolescentes, prevalecendo o mundo masculino e a tecnologia por ele produzida e dominada.
O mundo do video-game, internet, computador torna-os para as alunas objetos de pouco
interesse, restringindo a cultura tecnoldgica para elas. Assim, o mercado consumidor feminino

depende da criacdo e elaboracdo do trabalho feminino nesse setor.

Se esses fatores podem ajudar a compreender por que o mundo feminino ainda esté
desinteressado pelo uso do computador, da internet ou do video game, nao podemos afirmar
que os motivos sdo apenas esses entre as jovens adolescentes. De certa forma, entre eles, os
jovens adolescentes, a internet e a comunicagdo digital, ou estar ligado ao mundo virtual, estd
presente entre uma minoria, também. Assim, podemos dizer que, embora eles estejam a frente
em relacdo ao uso do computador, no conjunto desse(a)s jovens adolescentes a era da internet

e da comunicacao digital ndo é uma religido, como tem sido afirmado em relac@o a juventude
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em geral.

Mesmo admitindo que a “técnica é muito sedutora porque permite saber o que o
mundo é, multiplicar o conhecimento, reduzir as distancias, enfim, ampliar os horizontes”,
neste espacgo ainda aberto para ele(a)s, ha que ser ressaltado que

0 uso social da técnica ndo pode ser um dado absoluto. A técnica é valorizada pelo

contetido social. Por isso os Estados Unidos estdo descobrindo um emburrecimento

galopante da juventude americana que se deve aos computadores. Essa intoxicacdo

técnica sem o saber filosofico, a busca de uma mistica, esse é o problema (SANTOS,
12/09/2000b)™.

A tecnologia como uso social cria uma referéncia importante da qual ndo podemos nos
furtar, mas, num mundo de tantas incertezas, a simples sedu¢do pela maquina, uma criagdao

humana, cria perspectiva para além das possibilidade que lhe pode ser e € atribuida.

No que se refere ao aspecto da relacdo entre a técnica e o contetido social, a Geografia
e a educagdo escolar podem contribuir no sentido de explicitar que a técnica, seja ela
representada pelos conhecimentos e informagdes ofertadas pelo computador ou até mesmo
pelos dados quantitativos e as informagdes fornecidas por meio de representacdes
cartograficas, nao existe sem aquilo que da a sua origem: os fendmenos humanos individuais
ou coletivos e que justificam sua andlise contextualizada no tempo-espago pelas relacdes

humanas e préticas sociais, econdmicas, politicas e culturais.

Entretanto, a escola, como um espaco para contextualizar a tecnoesfera, tem
dificuldade em acompanhar a dinamica da sociedade contemporanea, que avanga sob as redes
e fluxos da mundializagdo. Com isso, a educagdo escolar tem ficado ausente desse tempo, do
seu tempo. A escola publica estd cada vez mais defasada em relagdo as necessidades do
tempo e do mundo do(a)s jovens adolescentes, desde a infra-estrutura para acomodé-los em
sala de aula (como o tamanho das cadeiras/carteiras para uma geracdo de estatura maior que a
anterior) até a convivéncia com as novas linguagens para serem decodificadas,

contextualizadas e avaliadas pelos sujeitos do processo ensino e aprendizagem.

A funcdo da instituicdo escolar como lugar de construcdo de saberes, de
contextualiza¢do e de acompanhamento das transformagdes da sociedade em que vivemos se

fragiliza cotidianamente e, em conseqii€ncia, o seu espago cultural como referéncia identitaria

40 Entrevista de Milton Santos para Débora Ribeiro: O Globo, Rio de Janeiro-RJ, texto disponivel na Internet no
endereco [CLIPPING-HTML] CLIPPING 12.09.2000.
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para o(a)s jovens adolescentes também estd fragilizado. E esse € um dos problemas a ser

enfrentado pela educagdo escolar nesse inicio de milénio.

As andlises que viemos desenvolvendo até este capitulo demonstram que, para o(a)s
jovens adolescentes, as referéncias de identidade cultural e espacial s@o diversas, multiplas,
sedutoras e ricas em possibilidades, trazendo antigos e novos desafios e perspectivas para
ele(a)s como seres sociais e para a educacdo escolar. E, ao mapear os diversos espacos e
meios de socializagdo que o(a)s jovens adolescentes vivenciam, experimentam e nos quais
interagem como seres socio-culturais, evidencia-se a necessidade de refletirmos sobre esses

espacos e sua relacdo com a escola e a Geografia.

Em relacdo a escola, as andlises desse mapeamento demonstram que, além dos lugares
onde sao estabelecidas as relacdes pedagdgicas institucionais de educar e formar, cumprindo a
funcdo dos espacos tradicionais na construcdo de identidade cultural, como a familia, a
religido e a escola, hd outros/novos espagos e meios de socializacdo. Esses espacos sdo e estdo
sendo descobertos por ele(a)s como lugares singulares, com outras novas referéncias da
cultura juvenil ou como espagos que estdo em conformidade com o tempo em que vivem.
Esses novos/outros espagos e meios de socializagdo se constituem, na cultura contemporanea,
quando diversos espacos culturais sofrem uma reorganizagdo e os espagos tradicionais tém

um deslocamento em sua fungao.

Os lugares singulares da cidade de Uberlandia, como o ‘shopping center’, a rua, as
pracas de esporte e academias, as prdticas multiculturais de entretenimento e os produtos da
midia ou objetos da industria cultural como a miisica, a televisdo, o cinema, a imprensa
escrita € o computador, configuram outros/novos espacos de referéncia social e cultural para

o(a)s jovens adolescentes, assim, sdo espacos € meios de socializacao.

Esses espacos de sociabilidade possibilitam a produ¢do de novas identidades sociais e
individuais em nosso tempo, se oferecem como espagos culturais, de lazer e entretenimento
abertos aos/as jovens adolescentes, envolvendo uma rede de novos significados, linguagens e
valores, consumo, tecnologia e informacao. Dessa forma, esses espacos assumem as funcdes
‘pedagdgicas’ de informar, formar opinides e estabelecer outras novas/antigas referéncias das
relacdes sociais e sociabilidades, criando, entdo, uma certa pedagogia nao institucional da
vida, pois

as identidades individuais e coletivas das criancas e dos/as jovens sdo amplamente

moldadas, politica e pedagogicamente, na cultura visual popular dos videogames, da
televisdo, do cinema e até mesmo em locais de lazer como ‘shopping centers’ e
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parques de diversdo ( GIROUX, 1995, p.50).

E nessa esfera diversificada de socializacao do(a)s jovens adolescentes, como afirma

41 - . . . . .
GIROUX ™ em relagdo aos filmes, esses “inspiram no minimo tanta autoridade cultural e
legitimidade para ensinar papéis especificos, valores e ideais quanto locais mais tradicionais

de aprendizagem, tais como escolas publicas, instituicoes religiosas e a familia” (ibid., p. 51).

Assim, € nesses espacos € meios de socializagdo, além do espacgo escolar, que se dao
as praticas sociais e as vivéncias culturais do(a)s aluno(a)s sujeitos desta pesquisa. Lugares
que oferecem espacos culturais com que o(a)s jovens adolescentes se identificam, em que s@o
acolhidos em suas questdes, mesmo que de maneira fugaz, pelas necessidades que lhes sao

colocadas nesse contexto e que t€ém uma linguagem acessivel.

Esses espacos abertos as préticas e vivéncias da cultura juvenil, como os espagos dos
diversos lugares singulares do urbano e os espagos dos fluxos de informagdo da midia ou da
inddstria cultural, contrapdem-se aos lugares tradicionais, como o das praticas escolares:
“prdticas que priorizam os prazeres da imagem em detrimento das exigéncias intelectuais da
andlise critica”’(GIROUX, 1995, p.51). A acdo dessas préticas explicita a oposi¢do entre as
funcdes pedagdgicas ou papéis sociais dos espacos tradicionais e dos outros diversos espacos
e meios de socializacdo. Trata-se de espacos que se incluem, pois sdo dimensoes da realidade,
mas que, nessa realidade social, sdo delineados, cada um, por outras coordenadas culturais,
politicas e ideoldgicas. Devido a essa e partindo-se dessa realidade, a abordagem da
pedagogia escolar deveria considerar essas outras ‘pedagogias’ que permeiam as
necessidades, as linguagens e as experiéncias do(a)s jovens adolescentes e

reconhecer a importancia pedagogica daquilo que as criangas trazem para a sala de

aula ou qualquer outro local de aprendizagem como sendo crucial para descentrar o

poder na sala de aula e para expandir a possibilidade de muiiltiplos alfabetismos e

agéncias. Tudo isso deve ser visto como parte do processo de aprendizagem.(...) Isso

sugere que desenvolvamos novas formas de compreender e ler criticamente meios
visuais eletronicamente produzidos. Ensinar e aprender a cultura do livro ndo

constitui mais a matéria-prima do que significa ser alfabetizado (GIROUX, 1995,
pp.74-75).

O(a)s jovens adolescentes, em suas singularidades e especificidades, finalizando o

ensino fundamental e tendo a escola, por ser um projeto de vida elaborado junto com a

*! Embora esse autor refira-se especialmente aos filmes de Hollywood, e em particular aos animados pela
Disney, sua afirmac@o nao deixa de ser referéncia para andlise da maioria dos filmes produzidos pela industria
cultural de entretenimento norte-americana.
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familia, como um lugar de referéncia, trazem para esse espaco diversas vivéncias e
experiéncias e realizam entre si intercdmbio de praticas e culturas. Préticas e culturas juvenis
que para alguns/mas jovens adolescentes podem nao ser iguais as praticas de outro(a)s, mas
que se ddo a conhecer nesse universo de alunos e alunas jovens adolescentes. Essas trocas de
vivéncias, experiéncias e praticas tornam esse(a)s aluno(a)s um conjunto heterogéneo de
referéncias identitdrias e culturais que enriquecem suas relacdes sociais € 0 espago sOcio-

cultural da escola em que se encontram.

No entanto, essas trocas de vivéncias e experi€ncias entre o(a)s aluno(a)s se efetivam
fora da sala de aula e a escola desperdica uma matéria-prima rica para suas praticas
pedagégicas. Por meio de um trabalho sistemdtico da leitura dessas prdticas sociais,
discernindo entre o volume de dados, imagens, sons, cédigos € mensagens que o(a) jovens
adolescentes recebem todos os dias, as informacgdes e os conhecimentos e organizando-os,
analisando-os de forma a ultrapassar as visdes de senso comum em direcdo ao saber mais
contextualizado e critico, o processo pedagdgico pode oferecer aos jovens adolescentes novas
possibilidades de referéncias para ler o ‘seu mundo’, aprender a pensar sobre suas préticas,
sobre os objetos geogréficos, os lugares urbanos, seus significados sécio-culturais e politicos

no mundo em que vivem.
Assumindo essa perspectiva, estariamos caminhando para uma pedagogia critica que

deve fornecer aos/as estudantes a oportunidade de reconhecer as limitacdes das
linguagens que estdo disponiveis, ao ajudd-los/las a compreender suas experiéncias
cotidianas, as categorias que eles/elas usam para representar essas experiéncias, e a
relacdo entre essas categorias e as formas culturais, os modos de subjetividade, e as
prdticas sociais que lhes permitem falar sua propria verdade e transformar as
condigoes que constrangem suas capacidades para a reflexdo critica e sua habilidade
para se envolver no trabalho da transformagdo social. (...) E central ao objetivo da
pedagogia critica a necessidade de criar uma esfera piiblica de cidaddos/ds que sejam
capazes de exercer o poder sobre suas vidas e especialmente sobre as condicoes de
produgdo e aquisicdo de conhecimento (GIROUX e MCLAREN, 1995, p.153).

Essa proposta pedagdgica critica de educacdo, em certo sentido, contempla os
objetivos da Geografia no seu processo de ensino e aprendizagem, como disciplina escolar
expostos em diferentes discursos curriculares. E esses mesmos autores ressaltam, citando

Trend:

Assumir esse objetivo significa que os/as educadores/as criticos/as devem demonstrar
“que uma preocupacdo com a educagcdo é insepardvel das questoes de geografia,
raca, género, familia, renda, lei - uma variedade de preocupacées sociais e politicas
que sdo, com freqiiéncia, consideradas irrelevantes para a sala de aula” (GIROUX e
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MCLAREN, 1995, p. 153).

Dessa forma, se interpdem a necessidade de refletirmos sobre esses espacos e meios de
socializagdo dos jovens adolescentes e a necessidade de discutirmos a relagdo entre esses

espacos, a escola e a Geografia.

Em relacao a pensar a Geografia, podemos iniciar pelo objeto de estudo da Geografia
que vai se delineando no mapeamento dos espagos e meios de socializacdo, pois estd exposto
como espaco real no cotidiano da vida urbana: os objetos geograficos, lugares que assumem
significacdo local expressando formas urbanas que contém fragdes da sociedade em
movimento; lugares que contém fluxos carregados de informagdo e tecnologia, fluxos
materiais e imateriais do movimento mundial do capitalismo estabelecendo relagdes sociais de

producdo e apropriacdo do espago geografico.

Esse delineamento do objeto geogrifico representa parte dos conhecimentos
cientificos da Geografia que, traduzidos, s@o reelaborados pela Geografia escolar: a histéria
da producao/organizacdo do meio no qual vive o Homem, o seu espago geografico em
diferentes tempo(s)-espago(s). As andlises desses mapeamentos foram revelando os lugares
das préticas e das vivéncias culturais com os quais esse(a)s jovens adolescentes interagem e

(con)vivem, configurando a sua geografia vivida.

E, no transcorrer dessas andlises, fica evidente a necessidade de recuperarmos, no
processo de apreender o espaco geografico, as especificidades da geografia vivida pelo(a)s
Jjovens adolescentes, as praticas multiculturais nos diferentes lugares do urbano e os saberes e
culturas dos meios de comunicacdo, e contextualiza-lo com o movimento global das relagdes
mundializadas. Partindo dessas especificidades do lugar/mundo a Geografia escolar pode
oferecer novas possibilidades para o(a) aluno(a) ler essa geografia vivida, outras formas para

o(a)s jovens adolescentes assimilarem esses saberes, praticas e culturas.

As contradi¢des cotidianas no/do espago urbano deslocam, movimentam e, nas
relacdes sociais, estabelecem vinculos de identidade com o(s) lugar(res) que se tornam um
ponto estratégico para apreender o sentido das transformacoes, das possibilidades planejadas
ou ndo, de interven¢do, oportunidade de pensar para além do senso comum das vivéncias e

experiéncias cotidianas e estabelecer andlises de escala de lugares/espaco e tempo historico.

Podemos dizer que sdo dimensdes do curriculo de um conhecimento da vida: a

dimensao da Geografia vivida (das praticas vivenciadas e/ ou experimentadas) e a dimensao
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da Geografia escolar (da sistematizagdo das praticas vividas) que se interpenetram.

Nesse mapeamento dos espagos e meios socio culturais do(a)s alunos fora da escola,
explicitamos como interagem o(a)s jovens adolescentes com os diversos espagos no lugar e no
mundo em que vivem e, entdo, questionamos: como fica a pratica pedagdgica da Geografia

escolar na formacgdo desse(a)s jovens adolescentes? Como ele(a)s aprendem Geografia ?



CAPITULO III

GEOGRAFIA(s) ENSINADA /APRENDIDA NO ESPACO ESCOLAR

O QUE E GEOGRATFIA...

“uma matéria que eu ndo tenho interesse” Tiago

“uma matéria importante e chata” Ludimila

“uma matéria para quem gosta e compreende” Jodo Pedro

“fala sobre localizagdo e sobre o povo de um lugar” Bdrbara

“quase sem valor pela maneira de ser ensinada, pelos livros, aos alunos” Renata
“« . 9y .

qualquer lugar que vamos levamos a geografia” Rosiana

“€ um conselho em nossa vida” Rafael

“é quase tudo na vida” Leandro
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GEOGRAFIA(s) ENSINADA /APRENDIDA NO ESPACO ESCOLAR

A Geografia como disciplina escolar ocupa papel importante no processo de formacao
do raciocinio espacial do aluno. Transmite e constrdi, no processo de ensino-aprendizagem,
conhecimentos que permitam aos alunos ndo s6 a leitura do espaco social como também uma
visdao mais ampla da espacialidade das suas préticas sociais cotidianas. Pode, assim, contribuir
qualitativamente para a sua participagdo como sujeito no lugar e no mundo em que vivem, na

realidade presente e futura. Mas, como o(a)s jovens adolescentes aprendem geografia ?

Este capitulo tem como foco de andlise 0 modo como os alunos e alunas pensam a
Geografia escolar e vivenciam a geografia aprendida. Na busca de respostas a essa questao,
objetivo refletir como a geografia escolar se inscreve no horizonte social e cultural do(a)s
aluno(a)s jovens adolescentes, e se a aprendizagem encontra ressonancia nas necessidades

culturais vividas fora da escola.

Nessa perspectiva, investigo: como o(a)s aluno(a)s se posicionam em relacdo a
Geografia que estudaram desde a 5* até a 8* série; se ela é importante e tem a ver com a vida
dele(a)s fora da escola; que concep¢do tém em relacdo a aprendizagem dessa disciplina; o que

consideram interessante e/ou desinteressante; como aprendem Geografia e o que aprendem.

Para a constru¢ao do corpo da andlise sobre a Geografia ensinada e aprendida por
esse(a)s aluno(a)s do ensino fundamental, selecionei entre o(a)s 246 jovens adolescentes, que
compdem o conjunto inicial, as respostas dos alunos e alunas que atendem a dois critérios.

Primeiro: aluno(a)s que t€ém em comum o curriculo da escola publica, o contato com
professores da rede publica estadual e o Programa de Geografia para o Ensino Fundamental,
estabelecido pela Secretaria de Educacdo do Estado de Minas Gerais. Com esse critério, do
conjunto de 246 aluno(a)s, cheguei a um sub-conjunto de 123 aluno(a)s, que sdo: aquele(a)s
(34) aluno(a)s que desde a 1* série estudam na Escola Estadual Bueno Branddo - EEBB; e
(89) alunos e alunas procedentes de outras escolas do ensino fundamental ptiblico, os quais
sd0 a maioria nesse sub-conjunto, matriculados nesta escola entre a 5% e a 8* série, estando
atualmente na 8* série (ano de 1999)'. Esse critério contempla a procedéncia diversificada de
aluno(a)s que, entre essas séries, vivenciaram e experimentaram a Geografia escolar em vérias

escolas publicas da cidade.

1 Conforme dados obtidos no Questiondrio - Parte I - B, questdo 20 e Parte I - C, questdes 31 até 36 (em anexo).
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Tabela 3. 1 ALUNO(A)S DA 8* SERIE/1999 - PROCEDENTES DE ESCOLAS PUBLICAS
DE UBERLANDIA E INGRESSANTES ENTRE A 5°E A 8* SERIE - NA ESCOLA
ESTADUAL JULIO BUENO BRANDAO

INGRESSANTES PROCEDENTES DA | DE OUTRAS ESCOLAS | Total de ingressantes
NA EEBB 1* A 4° SERIE DA PUBLICAS DA .
ENTRE A 5% A 8* EEBB CIDADE por serie
alunos e alunas aluno aluna aluno aluna aluno(a)s
ingresso anterior a 5 série 19 15 0 0 34
ingresso na 5 série 0 0 27 32 59
ingresso na 6* série 0 0 6 6 12
ingresso na 7* série 0 0 1 4 5
ingresso na 8* série 0 0 4 9 13
TOTAL 34 89 123

FONTE: Pesquisa Direta, Uberlandia-MG, agosto-outubro, 1999

O segundo critério: alunos e alunas moradores de 47 bairros, entre 80 existentes na
cidade de Uberlandia-MG?, que tm vivido o espaco urbano ndo sé no bairro em que residem
mas também no espaco do centro urbano dessa cidade, onde esté localizada a Escola Estadual

Bueno Brandao - EEBB.

Tabela 3.2. RESIDENCIA DO(A)S ALUNO(A)S POR SETOR URBANO

SETOR URBANO (%) RESIDENCIA DO(A)S ALUNO(A)S
CENTRO 2%
NORDESTE 22%
NOROESTE 34%
SUDOESTE 15%
SUDESTE 24%

FONTE: Pesquisa Direta, Uberldndia-MG, agosto-outubro, 1999.

Dessa forma, nesse sub-conjunto que totaliza 123 alunos de Geografia, entre (57)

alunos e (66) alunas, manteve-se a delimitacdo estabelecida pelos critérios definidos nos

2 Conforme respostas obtidas no Questiondrio - Parte I - B, questdo 6 e 15 (em anexo).
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capitulos anteriores, tanto o critério da heterogeneidade sécio-cultural dos alunos como o
espacial: a procedéncia desses alunos de diversos niveis sécio-econdmicos, moradores de

diversos bairros, tendo vivenciado essa disciplina em diferentes escolas publicas.

Com base nesses critérios, esse sub-conjunto de aluno(a)s de Geografia representa uma
parte do(a)s jovens adolescentes que freqiienta o ensino fundamental da rede publica de
Uberlandia, uma vez que ele(a)s sdao procedentes de vdrias escolas publicas e bairros da

cidade.

Essa delimitacdo de um conjunto de aluno(a)s de escolas estaduais demarca o territrio
do curriculo no ambito da Geografia na escola publica e possibilita uma andlise mais vertical
sobre a Geografia escolar do ensino fundamental nesta rede de ensino, ampliando a visao
sobre essa disciplina na cidade de Uberlandia, especificamente em relacdo ao processo de

ensino-aprendizagem.

Para refletir sobre a Geografia aprendida, os alunos e alunas se mantém como sujeitos
nesta andlise e, utilizando a Parte II do questiondrio, suas pallalvrals3 norteiam a busca pelas
respostas as questdes propostas neste capitulo. Diante das dificuldades de tempo e espaco no
transcorrer desta pesquisa, a Parte III do questiondrio foi utilizada parcialmente. Buscando
uma aproximacao mais concreta do que aprendem em Geografia, primeiramente selecionei na
Parte III do questiondrio as questdes respondidas de forma mais completa pelo(a)s aluno(a)s,

encontrando as questdes 2 e 3.

A questdo 3 indaga sobre o motivo de as pessoas mudarem de um lugar para o outro, e

nao houve grandes diferengas entre as respostas dos aluno(a)s.

Em algumas respostas as explicacdes contemplam os fatores econdmicos, como:
emprego, condi¢des de vida, urbanizacdo, oferecidas pela andlise geografica sobre as causas
dos movimentos populacionais: “O motivo é que hd muito desemprego, seca e vdrios outros

problemas” (F8B10).

Em algumas outras respostas, essas explicacOes sdo articuladas a exemplificagcdes da
vida do(a) préprio(a) aluno(a): “Tem a tecnologia que faz a pessoa atualizar e se ndo mudar

perde o emprego” ; “quando a empresa quer transfere a pessoa de servico e de cidade’; ou

3 As respostas sdo identificados por M para aluno-masculino e por F para aluna-feminino, seguido pela
identificacdo da sala (8* série A,B,C,D,E,F,G) e pelo nimero do questiondrio do(a) aluno(a), aplicado em cada
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“A mdo de obra cada vez menor, as indistrias se modernizam cada vez mais, gerando
desemprego. Meu pai perdeu o emprego. A falta de dinheiro, pessoas tentam a vida melhor
em outro lugar”. Tais exemplificagdes/explicacdes estdo relacionadas, conforme o que ja
haviamos observado na andlise do Espago urbano (no Capitulo II), as migragdes vividas por
muitos desse(a)s jovens adolescentes com suas familias e parentes, servindo-lhes, assim, de

exemplo concreto.

A questdo 2 do questiondrio foi escolhida para ser utilizada na andlise deste capitulo
por oferecer respostas mais diversificadas e permitir uma andlise mais ampla da aprendizagem

em Geografia.

A opgdo por essa questdo 2, em detrimento das demais, se deve, além de ter sido a
questao mais respondida pelo(a)s aluno(a)s, também, ao fato de que nela € possivel perceber
dois aspectos. Primeiro, a vivéncia que revelam dos problemas cotidianos e sua consciéncia
em relacdo as acdes humanas sobre o espaco geografico. Segundo, a explicitacdo dos saberes
aprendidos sobre o espaco, as quais permitem articular relagdes e contradi¢cdes entre questdes
vivenciadas no local a outras referéncias de escalas de anélise geograficas e tempo historico.
Possibilita, entdo, refletir sobre problemas sociais do seu proprio contexto de vida social e
espacial. Assim, considerando o saber geografico do(a)s aluno(a)s4, como afirma RESENDE:
“um saber como qualquer outro e, mais que isso, um saber que, se devidamente considerado,
pode sem diivida alguma facilitar o acesso desses alunos ao conhecimento cientifico da
geografia” (1986, p.115), também ha entre o(a)s jovens adolescentes ndo trabalhadores o
vinculo com o espaco geografico urbano por meio de praticas e vivéncias culturais e, portanto,

um saber geografico.

sala selecionado conforme critérios mencionados. Por exemplo: F8B10 ¢ aluna-feminimo, 8* série B,
questiondrio numero 10.

* A existéncia desse saber geogréfico foi demonstrada através da leitura critica das histérias de vida de 24 alunos
trabalhadores, por Marcia Spyer Resende em sua dissertacdo de mestrado: A Geografia do Aluno Trabalhador.
Embora o(a)s jovens adolescentes ndo sejam aluno(a)s trabalhadores, hé entre eles e elas o vinculo com o espaco
geogréfico urbano por meio de préticas e vivéncias culturais.
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1. Universo da Geografia(s) Escolar

A postura dos alunos e das alunas sobre a sua relagdo com a Geografia que estudaram
entre a 5% e a 8" série foi analisada através das (5) opgdes oferecidas’ e, de acordo com o

posicionamento assumido diante das opcoes, ele(a)s foram agrupados da seguinte forma:

Tabela 3.3. OPINIAO DO(A)S ALUNO(A)S EM RELACAO A GEOGRAFIA - 5* A 8* SERIE

OPINIAO ALUNOS ALUNAS TOTAL
GRUPO 1 18 19 37 ALUNO(A)S
Gostaram do conteudo/

atividades das aulas

GRUPO 2 15 17 32 ALUNO(A)S

nao gostam de Geografia

GRUPO 3 11 9 20 ALUNO(A)S
apreciam tanto
professor/a quanto

a matéria

GRUPO 4 8 11 19 ALUNO(A)S

indiferentes a matéria

GRUPO 5 3 10 13 ALUNO(A)S
gostaram mais do/a

professor/a do que da

matéria
Nao responderam 1 1 2
SUB-TOTAL 57 66 123

FONTE: Pesquisa Direta, Uberlandia-MG, agosto-outubro, 1999

Dessa forma, configuram-se 5 grupos em relagdo a Geografia escolar. O grupo 1, que
gostou do contetdo/atividades das aulas de Geografia, ¢ maior do que o grupo 2, que ndo

gosta de Geografia.

5 Conforme respostas obtidas [entre o(a)s 123 aluno(a)s] por meio do Questiondrio - Parte II, questdo 37 (em
anexo).
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Entretanto, os cinco grupos, o grupo 4 e o grupo 5 se posicionam, respectivamente, em
relacdo a Geografia como: indiferente a matéria e gostou mais do professor do que da matéria

Geografia, indicando que nao estao satisfeitos plenamente com a Geografia.

Nesse sentido, podemos considerar que, entre os 5, o grupo 2 e os grupos 4 e 5
apresentam uma postura de insatisfacao frente a Disciplina. Se analisarmos por esse angulo,
entdo, o total de (64) alunos e alunas insatisfeito(a)s supera o grupo 1, que afirma que gostou
das aulas de Geografia (37), ficando com pouca expressdao entre os grupos o(a)s (20)

aluno(a)s do grupo 3.

Assim o quadro da Geografia escolar fica expresso através dos seguintes dados: 53%
do(a)s aluno(a)s estdo insatisfeitos em relacdo a Geografia, enquanto que 30% gostam de

Geografia e 17% apreciam tanto o professor quanto a Geografia.

Esta insatisfacdo se torna mais relevante quando sdo questionaldo(al)s6 sobre as
matérias que mais gostaram de estudar entre a 5* e a 8 série na escola. Entre as disciplinas
que gostam de estudar na escola, a Geografia € citada por 19,1% e, entre as matérias escolares
de que nao gostam, 25,6% indicam a Geografia como uma das matérias que ndo gostam de

estudar.

Ainda, considerando o conjunto total de 246 aluno(a)s pesquisados, observa-se que a
posicdo da Geografia, em quinto lugar, ficou apds Ciéncias, Matemadtica, Portugués e Historia,
entre as disciplinas que mais gostam. Entre as disciplinas escolares que menos gostam, ficou
ap6s Historia, Portugués e Matematica. Assim, Ciéncias representa a disciplina que € mais
apreciada por ele(a)s. Matematica e Portugués, representam disciplinas que se inscrevem
tanto entre aquelas que mais gostam quanto naquelas que menos gostam. E, Historia e
Geografia representam disciplinas que o(a)s aluno(a)s menos apreciam, conforme pode ser

observado nos dados representados no gréfico seguinte.

Portanto, o(a)s jovens adolescentes, aluno(a)s de Geografia da 8* série, avaliando esta
disciplina entre a 5 série e esse Ultimo ano do ensino fundamental, revelam ndo ter com essa

matéria uma relacao satisfatdria, evidenciando que nao € tdo apreciada por ele(a)s.

6 Conforme respostas obtidas [entre o(a)s 123 aluno(a)s] por meio do Questiondrio - Parte II, questdo 38 e 39
(em anexo).
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Grdfico 3.1: DISCIPLINAS APRECIADAS
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Nessas circunstancias, o(a)s aluno(a)s, sécio-cultural e espacialmente heterogéneos,
explicitam que hd alguma dificuldade e problemas em relagdo ao ensino-aprendizagem de

Geografia.

As pesquisas sobre o ensino-aprendizagem da Geografia escolar, nos anos 80 e 90, t€ém
dado especial atencdo para a questdo do livro didatico, a educacdo cartografica, os métodos e
os conceitos geograficos, o uso de outras linguagens para a pritica em sala de aula e a
formacdo de professores. Essas pesquisas se inscrevem no contexto da busca em superar e
explicitar antigos/novos problemas e deficiéncias no ensino-aprendizagem da disciplina.
Nesse sentido, CAVALCANTTI (1996, p. 11), em sua pesquisa, ao enfocar o aluno e seu
processo de constru¢do de conhecimento em Geografia, constata um quadro de insatisfacdo
em relacdo & Geografia escolar, tanto por parte dos alunos de 5° e 6* série’, quanto por parte de

alguns professores, e ressalta que:

E importante analisar em que medida essa insatisfacdo tem a ver com a Geografia de
modo especifico, e o que se pode fazer para alterar esse quadro (...). pode-se inferir
que as razbes principais para ndo se gostar de Geografia, apontadas tanto pelos
alunos como pelos professores, podem ser analisadas a partir de dois pontos: Em
primeiro lugar, hd um descontentamento quanto ao modo de trabalhar a Geografia na
escola. Em segundo, percebem-se dificuldades de compreender a utilidade dos
contetidos trabalhados (CAVALCANTI, 1996, p.181).

Esses dois pontos para andlise - o modo de trabalhar e a compreensao dos contetudos -,
como indicativos das razdes de insatisfacdo do(a)s aluno(a)s, representam uma referéncia para
verificar os problemas e deficiéncias do ensino de Geografia entre o(a)s aluno(a)s desta
pesquisa, que findam o ensino fundamental, visto que, como foi analisado no capitulo
anterior, a geografia vivida pelo(a)s jovens adolescentes permite um horizonte amplo de
espaco-tempo de vivéncias culturais e experiéncias em praticas sociais do cotidiano urbano e,
conseqiientemente, é rica em possibilidades para a compreensdo do saber geografico escolar

durante o processo de ensino-aprendizagem.

Entdo, para esse conjunto de alunos que finalizam o ensino fundamental, caberia

indagar, primeiramente, sobre o espaco-tempo da Geografia na escola, ou seja, como a

7 Refere-se “A prdtica cotidiana principalmente de criancas e adolescentes de classes sociais mais baixas,
geralmente com pouca experiéncia e pouco conhecimento de lugares diferentes até mesmo dentro de sua cidade
o que lhes dd um restrito horizonte geogrdfico, é composta de uma espacialidade imediata muito restrita e de
uma requisi¢do baixa de reflexdo (o meio ndo é muito estimulador)” (Cavalcanti, 1996, pp. 183-4).
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Geografia escolar se situa na vida dele(a)s dentro e fora da escola. E, nos seus olhares
diferentes sobre a Geografia, analisar em que medida a prética pedagédgica da Geografia
escolar, com os contetidos geogréficos e os métodos utilizados no ensino fundamental da rede
publica, estd de acordo com as especificidade do tempo-espaco do(a)s jovens adolescentes.
Enfim, se (como aprendem) o saber geografico escolar estd dialogando com as praticas e

culturas vividas por ele(a)s no contexto das transformacdes do mundo atual.

2. Espaco-tempo da Geografia na Escola

O(a)s jovens adolescentes chegam a aula de Geografia trazendo suas préticas culturais
vividas fora da escola e que constituem também sua realidade. Esta, por sua vez, representa o
ponto de partida para a aprendizagem da Geografia. Se considerar o ponto de partida (o saber
do aluno e seu espago real) e o ponto de chegada (o espaco geogréfico do lugar e do mundo
que vivemos) objetivando interpretar o espaco geografico do qual somos sujeitos € uma forma
de conceber a aprendizagem, entdo, o que o(a)s alunos estudam em Geografia tem a ver com

. 8
sua vida fora da escola’.

No grupo que gosta de Geografia, 50% do(a)s alunos responderam que nao tem a ver
com sua a vida fora da escola, ou:

“aprendemos coisas banais, chatas”; “so acho importante para o conhecimento”;
“nada a ver”; “estou conhecendo coisa do outro mundo”; [ou simplesmente] ndo.

A outra metade desse grupo afirma que estudar Geografia tem a ver com a vida fora da
escola. Esses alunos e alunas, estabelecendo algumas relagdes entre a Geografia escolar e a
geografia fora da escola, por meio da histéria de vida, do contexto da realidade vivida, das
necessidades e utilidades da disciplina para ele(a)s, respondem:

“estudo coisas que estdo ao nosso redor”(M8D2); “vejo vdrias pessoas com falta de

moradia, fome”(M8B2); “passamos muitas dificuldades em casa, ndo do mesmo jeito

que os africanos”(M8B4); “retrata o que estd acontecendo no planeta” (M8C5); “deixa
consciente do que estd ocorrendo no mundo”(M8C6); “o problema de reverter a

8 Conforme respostas obtidas por meio do Questiondrio - Parte II, questdo 40 (em anexo). Considerando as
respostas do grupo [entre o(a)s 123 aluno(a)s] que se posiciona: gostou dos contetidos e das atividades de
Geografia no ensino fundamental.
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fome...”(M8ES); “quero ser engenheiro e engenheiro depende muito das forcas da
natureza”(M8E7); "0 nosso pais”(F8F7); “estudando aprendo e quando saio pratico
meu saber” (F8B2); “a partir da geografia fico sabendo para que estado vou ou
cidade” (F8B10); “algumas coisas como a localizacdo, pontos de referéncia” (F8C7); “a
geografia estd presente em todo lugar onde ando” (FSF2).

Assim, metade desse grupo percebe que a realidade vivida no cotidiano é parte do
saber geografico escolar, ou seja, a disciplina ganha significado fora da escola, enquanto que

para a outra metade aprender Geografia aparece como algo distante de sua realidade.

Nesse grupo que gosta de Geografia, por um lado, apenas a metade do(a)s aluno(a)s
consegue estabelecer relacdes entre o que estuda nos contetidos da disciplina e a vida fora da
escola. Por outro lado, a maioria dele(a)s (30 entre 37), quando questionada se considera
importante a Geografia para sua vida’, atribui aela a importancia de informar, entender o
mundo, localizar ou julga que ela €, ou ser4, util de alguma forma para suas vidas:

“para saber onde me situo” (M(8Al), "saber onde moro, prd onde eu vou”(F8B10);

“sem a geografia como vamos nos localizar”(F8C7); “dd mais conhecimento” (F8F7);

“conhecer melhor o que acontece no mundo” (F8G5), “conhecer cultura, economia de

outros paises” (F8C2); “entender reportagens”(M8B6), “informado sobre o Brasil onde

eu moro”(M8SE9); “para saber sobre o mundo afora”(M8B2); “aprendo sobre outros
lugares”(F8B2), “com ela posso percorrer o mundo”(F8C6); “minha profissdo

(arqueologia) vai requerer essa matéria” (F8G3); “mostra o mundo com outros
olhos” (F8G4).

Como o grupo que nao gosta de Geografia se posiciona diante das mesmas questdes ?

Entre os alunos e alunas do grupo que nao gosta de Geografia, 50% afirma que o
contetido estudado em Geografia ndo tem a ver com sua vida fora da escola 10,
“porque ndo viajo, ndo tenho contato com a geografia”(M8D3); “nunca fui na Europa,

nem na Africa”(M8G3); “na geografia vocé sé fica ali sentada, escutando falar”
(F8E7); “sobre paises, solo, hidrografia” (F8ES).

A outra metade desse grupo, embora declare ndo gostar de Geografia, afirma que a

Geografia estudada tem a ver com sua vida, Sim :

9 Conforme respostas obtidas por meio do Questiondrio - Parte II, questdo 41 (em anexo), sendo consideradas as
respostas dos alunos e alunas [entre o(a)s 123 aluno(a)s] desse mesmo grupo.

10 Conforme respostas obtidas por meio do Questiondrio - Parte II, questdo 40 (em anexo), sendo consideradas
as respostas dos alunos e alunas [entre o(a)s 123 aluno(a)s] do grupo que nio gosta de Geografia.
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“pois quanto hd algum acontecimento em outros lugares sei sobre aquele
lugar”(M8AS); “estamos estudando a Africa, e eu sou negro”(MSF1); “fatos que
ocorrem em outros paises e que ds vezes acontece aqui em nosso pais’ (F8C9);
“alguma coisa que estudamos acontece diariamente em nossas vidas, como
fome...”(F8C10); “a guerra do Kosovo, eu pude me informar mais aqui na escola, na
aula de Geografia” (FS8E2); “preciso entender as coisas na TV” (F8G1).

Esse grupo que ‘ndo gosta de Geografia’ e apresenta respostas semelhantes ao grupo
que ‘gosta de Geografia’, demonstra perceber a geografia da sala de aula no mundo fora da
escola. Seria, entdo, também para esse grupo, considerada importante para a vida ' desses

alunos e alunas que nao gostam de Geografia ?

Entre os alunos e alunas que nao gostam de Geografia, uma minoria (10 entre os 32),

ndo considera importante a Geografia para a vida. Responderam, por exemplo:

“ndo uso ela muito ndo”(M8D4); “eu so aprendi mapas” (MS8E4).

Mas 68% desse grupo responde que sim, argumentando ser importante para informar

ou de conhecimentos, como dizem:

“porque preciso estar bem informada das coisas que acontecem”’(F8G1); “com ela
vocé sabe coisas sobre a sua terra”(F8E7), “até hoje ndo foi, mas com ela foi que
conheci o mundo: problemas, costumes..”(F8D3); “vocé aprende sobre outros
paises” (F8C9).

Entre esta maioria, para outros, essa importancia vai além da informagao, pois:

“vou utilizar para conseguir um melhor emprego”(F8E2); “diz um pouco para nos
aprendermos a preservar a natureza’ (M8D3), “faz parte de nossa vida” (MS8E3); “ela
estd em todos os lugares” (FSES).

Comparando o grupo que gosta de Geografia ao grupo que ndo gosta de Geografia,
tendo como referéncia as mesmas questdes, as respostas obtidas sdo semelhantes
qualitativamente e na proporcdo da quantidade. Dessa forma constato que, independentemente
de estarem satisfeitos ou ndo com a Geografia, a maioria dos alunos e alunas percebem a
importancia da contribuicao da Geografia, e para 50% dele(a)s h4 algum significado nela para

sua vida fora da escola. Suas respostas demonstram que ndo s6 estdo despertos como sujeito

11 Conforme respostas obtidas por meio do Questiondrio - Parte II, questdo 41 (em anexo), sendo consideradas
as respostas do(a)s alunos e alunas do grupo que ndo gosta de Geografia.
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social, pois se posicionam em busca de informacdo e de compreender essa informagao, como
demonstram que tém potencial para encontrar relagdes entre o mundo fora da escola e a
Geografia escolar. Os demais 50%, ainda ndo estabeleceram conexdo entre conteidos

estudados e a vida fora da escola. Portanto, conclui-se que aqueles ndo foram aprendidos.

O papel atribuido a Geografia escolar pelos alunos e alunas em suas vidas decorre da
interagdo dindmica que estabelecem no ensino fundamental com o contetudo e a relagdo com
seus saberes e praticas vivenciadas, com as formas de o professor trabalhar/ensinar esses
conteddos, com as condi¢des pedagdgicas que vivenciaram nos diversos espagos de
institui¢des escolares pelo qual passaram, enfim, do processo de aprendizagem de cada um. O
aprender € um processo e um resultado que se revela em uma significacido de afirmacgdo e/ou

negacao frente as possibilidades da disciplina escolar.

O que o conteido e as metodologias, entre outros fatores, teriam a ver com essa
postura de insatisfacdo por parte dos alunos frente a essa disciplina que , embora reconhecam
a importancia do saber geografico, apresentam dificuldades em perceber a conexdo entre os

conteudos estudados em sala de aula e o mundo fora da escola?

3. Geografia Aprendida: diferentes olhares

Tendo como referéncia o grupo que declara nao gostar de Geografia, a maioria (25)
entre os (32) alunos e alunas afirma considerar importante aprender esta matéria na
escolalz, pelas possibilidades de estudar, conhecer o mundo, ter informacdes sobre ele, ou,

como afirmam:

“praticamente tudo estd relacionado a Geografia”; Interessante no conteido é “a

informacdo sobre os paises, continente, enfim sobre o mundo” (M8A5).
“Para saber mais sobre os jornais, estados, cidades e o mundo” (M8G1).

“Sim porque assim aprendemos o aspecto fisico do nosso pais e de outros também”
(F8C9).

“Sim, é uma forma de entendermos descobertas que aconteceram no nosso mundo,
3

tipos de vegetacdo, de relevo, etc.”; O que ha de interessante no conteido sdo: “as
culturas, as religioes, as etnias dos outros continentes, dos outros paises” (F8C10).

12 Conforme respostas obtidas por meio do Questiondrio - Parte II, questdo 43 (em anexo), sendo consideradas
as respostas do(a)s alunos e alunas do grupo que ndo gosta de Geografia.
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“Sim, para saber sobre o espaco geogrdfico do mundo”; O que ha de interessante no
conteudo é: “conhecer o mundo (espaco geogrdfico)” (F8D5).

Considerando importante aprendé-la, mesmo ndo gostando de Geografia, outro(a)s
aluno(a)s desse grupo, ao declararem o que € interessante e o que é desinteressante”,
evidenciam uma insatisfacdo e, de forma diferente, expressam o que os leva ao desinteresse

pela disciplina, como a ‘decoreba’:

“mesmo eu ndo gostando acho que é fundamental em nossos estudos”
E interessante: “aprender e entender a matéria que muitas vezes ndo consigo”

O que € desinteressante: “localizagdo, mapas, climas, paisagens...; Pois o motivo de
ndo gostar faz eu esquecer, pois eu nunca aprendi e sim decorei” (FS8E4).

A insatisfacdo pelo aprendizado geogréfico evidencia-se na forma ‘desmotivada’ pela
qual o professor comunica o conteido em aula:

“considero muito importante vocé aprender sobre o seu Planeta, saber mais sobre

cada continente”

O que ha de interessante no conteddo: “tudo é interessante, é muito importante”

E o que é desinteressante: “é a aula desmotivada que dd até preguica nos alunos,
agora com relacdo ao contetido ndo tenho nada contra”

O conteddo que mais gostei de estudar, aprendi e lembro-me até hoje: “eu gostei do
estudo sobre os planetas e esse tipo de assunto” (FS8ET7).

Ainda, os alunos e alunas que ndo gostam de Geografia consideram importante
aprender Geografia na escola, mas evidenciam sua insatisfacio com as metodologias e os
recursos utilizados para ensinar/aprender a disciplina em sala de aula:

“Se as pessoas que forem viajar ndo tiverem nenhum conhecimento de Geografia

podem até se perder”

O que hé de interessante no conteddo: “é o estudo das diferentes culturas de um pais
para o outro”

E o que € desinteressante: “sdo os mapas, as pesquisas, os trabalhos, etc.”

E o contetido que mais gostei de estudar, aprendi e lembro-me até hoje: “é os estados
do Brasil” (M8D3).

13 Conforme respostas obtidas por meio do Questiondrio - Parte II, questdo 44, 45, 46 (em anexo). Sendo
consideradas as respostas do(a)s alunos e alunas do mesmo grupo que nio gosta de Geografia. A resposta de
cada aluno(a), para essas questdes, foram reunidas na citagdo do texto.
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Ou, com insatisfagdo em relagao ao professor:

“Ndo gosto de Geografia, estudo porque é obrigatorio”

O que ha de interessante no conteido: “quando estudei o Brasil, mas ndo gostei
muito, pois a professora era ruim”

E o que € desinteressante: “fudo sem tirar nada”

E o conteido que mais gostei de estudar, aprendi e lembro-me até hoje “gostei de
estudar o Brasil, mas ndo lembro nada e se lembro ndo foi por causa das aulas que
tive” (F8D3).

Mesmo tendo afirmado que € importante aprender essa disciplina, a0 mesmo tempo

evidencia a negacdo desse aprendizado de forma alarmante:

O que ha de interessante no conteudo: “nada, quase nada”
E o que ¢ desinteressante: “¢é quase tudo”

O contetido que mais gostei de estudar, aprendi e lembro-me até hoje: “nada quase
nada’” (MSE1).

E, ainda, a insatisfagdo em relagao a si prépria, como diz a aluna:

“A Geografia faz parte da vida da gente, mas mesmo assim eu ndo gosto”

O que ha de interessante no conteudo: “tem muita coisa importante mais eu n@o acho
nada importante para mim”

O que é desinteressante: “tudo, so gosto de colorir os mapas”

O conteido que mais gostei de estudar, aprendi e lembro-me até hoje: “nenhum”
(F8E®6).

Assim, aprender Geografia, para esse(a)s aluno(a)s que ndo gostam de Geografia,
pode ser desinteressante porque o conteido exige muita memorizacdo (localizacdo, mapas,
climas e paisagens); ou pela forma como transcorre a aula (desmotivada), pela forma como €
trabalhada pelo professor (mapas, pesquisas e trabalho); pela competéncia do professor
(estudei o Brasil, mas a professora foi ruim); ou, ainda, por eles préprios ndo se sentirem

motivados (ndo acho nada importante para mim).

Portanto, mesmo afirmando ndo gostar de Geografia, expressam como é importante
aprendé-la na escola. E, como vimos anteriormente, 50% desse grupo considera que a

Geografia escolar tem a ver com a vida fora da escola e a maioria concorda que é importante
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para a vida. Entretanto, enfatizam seu desinteresse, principalmente em relacdo aos contetdos

selecionados e as metodologias de ensino utilizadas pelos professores.

Esses fatores, expressoes do desinteresse pela disciplina do grupo que ndo gosta de
geografia, também estariam presentes nas declaracdes daquele(a)s aluno(a)s que (em relacdo
aquilo que estudaram entre a 5* e a 8" série), afirmam ser indiferentes a Geografia, ou que
gostam mais do professor do que a matéria; ou, ainda, nas declaracdes daquele(a)s que

afirmam terem apreciado tanto o professor quanto a matéria Geografia? '*

Tendo como referéncia os depoimentos dos grupos que se colocam como indiferentes
a Geografia (19 aluno(a)s), mas consideram importante aprender essa disciplina na escola, o
desinteresse dele(a)s pela Geografia se expressa também em relacdo ao contetiido e a forma

pela qual lhes € proposto aprender esses conteidos:

«

azer mapas, tirar xerox”(F8F5); “a matéria vocé so decora e ndo aprende” (F8A1);
“os exercicios e as provas” (F8B4);, “um estudo cansativo” (F8B1).

Em relacdo ao grupo (de 13 aluno(a)s) que gosta mais do professor do que da
matéria, mesmo considerando importante aprender Geografia na escola, o desinteresse esta:
“nos mapas”(F9A6); “estudar relevo, decorar niimeros, latitude e longitude” (F8F11);

“a parte de responder exercicios e fazer mapas”’(F8F3); ‘“‘aula de correcdo
oral” (F8DS); “sintese” (F8F9); “resumo dos conteiidos’” (M8F6).

O grupo (de 20 aluno(a)s) que afirma ter apreciado tanto o professor quanto a

matéria Geografia considera importante aprender Geografia. Entretanto ha desinteresse em:

«

azer mapas” (F8D10); “mapas” (F8DY), “a confusdo que os exercicios e os mapas nos
deixam”(F8F4); “quando tem que decorar onde os paises estdo para fazer a

«

prova”(F8E12); “ler e ter que fazer exercicios”(M8B1); “os resumos”(M8D7); “os
resumos” (M8D6).

Nos depoimentos dos cinco grupos de aluno(a)s estd explicito que o desinteresse pela
Geografia escolar é devido a: uso do mapa, ter que decorar a matéria, resumos ou sinteses,
exercicios e correcdo oral, prova e pesquisa em grupo. O desinteresse ¢ menos evidente em
relac@o ao conteido em si e mais evidente em relagao a forma de aprendé-lo. Essas afirmacoes

do(a)s aluno(a)s indicam que, por um lado, estdo desmotivado(a)s porque nao estabelecem

14 Para esses 3 grupos foram consideradas as respostas obtidas por meio do Questiondrio (em anexo) - Parte II,
questdo 45: O que € desinteressante no contetido da Geografia para vocé?
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conexao entre a Geografia escolar e a geografia fora da escola e ndo aprendem. Por outro lado,
mas ndo desvinculado da desmotivacdo, o desinteresse de alunos e alunas pela disciplina
Geografia no ensino fundamental € decorrente do modo como estd sendo conduzido o

processo de ensinar e aprender (ou ndo aprender) Geografia no ensino fundamental.

Diante desses depoimentos evidenciando insatisfacdo em relagdo ao contetido-forma
da disciplina, € importante salientar que a questdo do uso do mapa diz respeito de maneira
especial a Geografia. Por isso o mapa serd destacado entre as questdes que sao salientadas
pelo(a)s aluno(a)s como fatores de insatisfacdo, interferindo na aprendizagem e,

conseqiientemente, provocando desinteresse pela Geografia.

Quanto aos mapas, sabemos que ¢ um instrumento histérico. Desde os tempos dos
homens das cavernas as informagdes sobre a caca, o terreno, as matas € 0Os rios eram
registradas por meio de simbolos pictdricos e lidas através da linguagem iconogréfica, pela
qual se comunicavam. Também é um instrumento de poder. Durante o processo da expansao
maritima dos europeus o mapa era um segredo de estado e valia a vida e a honra de um
cartografo. Durante as guerras mundiais e as guerras locais que as sucederam, fortaleceu-se a
representacdo estratégica de uma linguagem do poder da geopolitica. Atualmente, embora as
imagens obtidas por meio de satélites venham ocupando esse lugar, o mapa ndo deixa de ser
um importante instrumento. Registra dados com os mais diversos objetivos, sendo estes
selecionados para que expressem informacdes e representem de forma estratégica e
organizada o espaco para o uso € o dominio do homem, e, portanto, ele é também uma

representacdo ideoldgica.

Assim, o mapa é uma representacdo comum na vida moderna: “um modelo de
comunicacdo visual, é utilizado cotidianamente por leigos em suas viagens, consulta de
roteiros, localizacdo de imoveis, e por gedgrafos, principalmente, de forma especifica”

(ALMEIDA e PASSINI, 1994, p.15-16).

Dessa forma, o mapa servindo como instrumento de sobrevivéncia, de localizagdo, de
fonte de dados, € um importante recurso técnico e estratégico de poder, além de ideoldgico; é
a principal forma de representagcdo cartogrifica utilizada pela Geografia e, nesse sentido, €

estratégico para o ensino e a aprendizagem geografica.

No ensino fundamental o mapa, como um recurso cartogrifico, representa uma

oportunidade para que o estudante aprenda sua linguagem e faca sua leitura, “a missdo, quase
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sagrada, da geografia no ensino é ‘alfabetizar’ o aluno na leitura do espaco geogrdfico, em
suas diversas escalas e configuracoes” (PEREIRA, 1996, p. 55). Podemos realizar essa acdo
com apoio do mapa e, para isto, cabe ao professor de Geografia preparar o aluno para lé-lo
entre outras formas de representacdo cartografica (plantas, cartas, diagramas, graficos e
climogramas), como compete as demais disciplinas do ensino fundamental preparar os
estudantes para ler e contar: “preparar o aluno para essa leitura deve passar por
preocupagoes metodologicas tdo sérias quanto a de se ensinar a ler e escrever, contar e fazer

cdlculos matemdticos” (ALMEIDA e PASSINI, 1994, p.15) .

Segundo pesquisas de ALMEIDA e PASSINI (1994), desde os primeiros meses de
vida do ser humano as impressdes e percepgoes espaciais se desenvolvem em interacdo com o
meio e antes do periodo de escolarizacio se inicia o desenvolvimento da concepc¢do da nogao
de espaco. No ensino fundamental essas nocdes espaciais das criancas precisam ser
estimuladas e ampliadas, desde as séries iniciais até a 8* série. As nocdes de localizagao,
orientacdo e representacdo cartogrifica sdo conhecimentos e habilidades que devem ser
desenvolvidos por meio de metodologias que subsidiem o(a)s aluno(a)s a pensar, ler e analisar
o espago geografico. Assim, é “na escola que deve ocorrer a aprendizagem espacial voltada
para a compreensdo das formas pelas quais a sociedade organiza seu espago - o que so serd

plenamente possivel com uso de representacoes formais (ou convencionais) desse espaco”

(ALMEIDA e PASSINI, 1994, p.11).

O mapa, por ser uma representacao codificada de um determinado espaco real, requer
um trabalho pedagdgico processual em que o aluno seja alfabetizado para ler e interpretar
representacdes cartograficas, para analisar o espaco geografico proximo e distante em que
vive. E preciso levar em conta ainda que, sendo o mapa uma representacio de um
determinado espaco real, em um dado momento histérico, ndo revela as mudancas constantes
e dinamicas da realidade social do espaco. Essa dindmica sé € percebida no processo de

formacao, pelo(a)s aluno(a)s, dos conceitos de tempo e espago.

Os depoimentos do(a)s aluno(a)s, indicam dois aspectos em relagdo ao uso do mapa
em sala de aula. Por um lado, os professores utilizam esse instrumento cartografico e, por sua
vez, apoiam-se nesse recurso de aprendizagem que € a cartografia. Portanto, os professores de
Geografia consideram-na importante para o planejamento e desenvolvimento dos conteidos

geograficos.
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Por outro lado, esse instrumento importante para a Geografia é considerado pelo(a)s
aluno(a)s como uma atividade didatico-pedagdgica desinteressante. Isso indica que hd uma
auséncia de significacdo. Os depoimentos da maioria do(a)s aluno(a)s revelam que ele(a)s
chegam a 8" série do ensino fundamental manuseando os mapas como uma ilustragdo, sem
assimilarem seu valor para a vida. Véem o mapa como uma figura pictdrica para colorir,
desprovida de comunicacdo e, portanto, sem ressignificacdo, sem absorver dessa

representacdo informacdes que facilitem a sua aprendizagem do espaco geografico.

O mapa, como representacdo de um determinado espago real em um dado tempo, ¢é
um meio de comunicagdo por ter uma linguagem, a qual se expressa através de elementos e
simbolos. Por meio das técnicas de comunicacdo cartogrifica esses simbolos codificados
trazem informacdes que, decodificadas, assumem um contexto de ressignificacio. E através
desses simbolos que o mapa (construido por um sujeito com suas intengdes) estabelece
comunicacdo com o (outro) sujeito. Aprendendo a dominar as técnicas de comunicagdo
cartografica, o sujeito passa a ler, representar e interpretar o mapa e a utiliza-lo para refletir
sobre os temas geograficos, para pensar e agir sobre o espaco geografico, podendo o mapa,

assim, estabelecer uma comunicacdo, uma ressignificagdo para quem o usa.

O professor de Geografia € o orientador da alfabetizacdo cartogréafica. Para que o(a)s
aluno(a)s possam ser incentivados e encontrar na leitura, andlise e interpretacdo dos mapas o

significado desse importante recurso de aprendizagem geografica, e para que

tenham melhores possibilidades de interpretarem criticamente os mapas, é preciso
investir no desenvolvimento dos fundamentos cognitivos da linguagem cartogrdfica
desde as séries e/ou ciclos iniciais do ensino fundamental, quicd desde o ensino
infantil. O incentivo a observagdo do espagco que construimos e em que circulamos, a
sua representagdo (pictorica ou técnica), a elaboragdo elementar de legendas, nogcoes
elementares de escala, vizinhanca, pontos de referéncia sdo pré-requisitos para uma
‘alfabetizacdo cartogrdfica’. Para que os alunos das primeiras séries ou ciclos
tenham um amadurecimento gradativo da linguagem cartogrdfica e compreendam

futuramente representacoes mais complexas, devem ter acesso natural a Cartografia
(LIMA, 2000, p.57).

No entanto, para que tais objetivos sejam alcangados, sdo necessdrias a qualificacao
docente e condicdes pedagdgicas escolares. Quanto a qualificacdo docente, como afirmam
ALMEIDA e PASSINI,

o professor de 1° grau pouco aprende em seu curso de formacdo que o habilite a
desenvolver um programa destinado a levar o aluno a dominar conceitos espaciais e
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sua representacdo. Dessa forma, no curso de 1° grau, além de outras deficiéncias, o
preparo do aluno quanto ao dominio espacial é muito precdrio (ALMEIDA e
PASSINI, 1994, p. 11).

Da mesma forma, para LIMA,

predomina a idéia de que os profissionais que atuam nestes niveis de ensino sao
reprodutores daquilo que se produz no gabinete da academia ou dos autores de livros
diddticos. Além do mais, coloca-se em questdo a qualidade dos cursos de formacdo de
professores e, finalmente, a questdo das condicoes de trabalho para o exercicio
satisfatorio da profissdo docente (LIMA, 2000, p. 41).

Sabemos que os professores, na maioria das escolas publicas, ndo dispdem dos
equipamentos bdsicos necessdrios ao ensino da cartografia. Faltam desde mesas adequadas
para que haja acompanhamento na elabora¢do, por exemplo, de mapas mudos até materiais e
espacos adequados. Geralmente, as salas de aula possuem quarenta aluno(a)s, o que dificulta
ao professor trabalhar com a compreensao das linguagens cartograficas. A falta de condic¢des
fisicas € uma das limitacdes ao trabalho pedagégico gerando, em professores e aluno(a)s, o
desinteresse em ensinar/aprender cartografia. Assim, o(a)s aluno(a)s perdem a oportunidade
de aprender a fazer, por meio dos mapas, uma leitura ampla do mundo e identificar
possibilidades de intervencdes no espaco. Melhorar as condi¢des para o trabalho do professor
ndo € suficiente, se esse profissional ndo estiver qualificado para ensinar cartografia, o que

~ e s . . 1
depende da sua formacao inicial e continuada 5.

Devido ao custo dos materiais didaticos, como um caderno de cartografia especifico ou
um atlas geogréfico, ndo é comum o(a)s aluno(a)s terem o seu proprio material de cartografia.
E através dos livros didaticos, comprados, emprestados ou recebidos pelo sistema FAE- MEC,
que o(a)s aluno(a)s nesse nivel de ensino tém (e tiveram) contato com 0s mapas que Sao
manuseados em sala de aula. Nos livros didéticos lancados recentemente no mercado, nota-se
que a cartografia vem assumindo novos valores como um instrumento diddtico-pedagdgico

para facilitar a aprendizagem. Nesse contexto escolar brasileiro as representacdes

15 H4 poucos cursos de Cartografia voltados para a sua aplicacdo no ensino fundamental e médio e para o uso
do(a)s aluno(a)s nesses niveis de ensino. Embora os melhores cursos de graduacdo tenham investido em
laboratérios para aulas de informdtica e sensoriamento remoto e cartografia, esses recursos ainda estdo ausentes
da maior parte dos cursos de licenciatura, geralmente noturnos, para futuros professores de Geografia. “As
disciplinas cartograficas ministradas no ensino superior ou em cursos de gradua¢do devem investir mais na
ampliacdo do horizonte tedrico que as permeia. Por exemplo, abordando diferentes autores e teorias, como as da
Comunicagdo Cartogréfica, da Semiologia Gréfica, da Cognicdo aplicada a Cartografia e a Geografia, da
Linguagem Cartografica, dos Mapas como Modelo, dentre tantas outras (LIMA, 2000, p.57-58).
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cartograficas, utilizadas pelos professores e aluno(a)s do ensino fundamental, sdo, entao,
principalmente, aquelas contidas no livro didatico adotado. Nesse sentido, como diz LIMA
(2000, p.54), € necessario avaliar nos livros de Geografia do ensino médio e fundamental as
representacdes cartograficas que trazem, pois € uma constante a incompatibilidade entre
‘mapas ilustrativos’ e os conteidos. Portanto, esses livros merecem mais atencdo que a

despendida aos atlas, pois s@o mais difundidos e manuseados pelo(a)s aluno(a)s.

Frente a esse quadro de desinteresse do(a)s aluno(a)s pelos mapas, € no sentido de
efetivar a sua utilizacdo de forma mais satisfatoria, € necessdrio que os professores
acrescentem nos seus critérios de decisdo para a escolha dos livros de apoio uma avaliagao
questionadora também do conteido cartografico. Nessa avaliacio do professor, deve estar
incluida a visdo de que os mapas nao sao simples ilustragdo e a aten¢do a concepcdo de
mundo dos autores de livros didaticos, pois por ela passa a escolha dos mapas inclusos nesses
livros e em suas mensagens. Para isso é necessdrio investir na formacdo continuada de
professores e na cartografia especialmente, pois “a md (in)formacdo do professor tem sido a

grande responsdvel pelo desinteresse de professores e alunos quanto a utilizacdo da

cartografia como recurso qualitativo para se aprender a Geografia” (LIMA, 2000, p.54).

Também € necessario que os professores continuem considerando a cartografia um
recurso importante em seus planejamentos e ampliem o uso de mapas que retratam a dinamica
das relagdes no espaco contemporaneo. Considerando que os alunos e alunas jovens
adolescentes percebem de alguma forma a relacdo da Geografia com o cotidiano de suas
vidas, é possivel utilizar a cartografia para problematizar espacialmente cada fato novo do
lugar e do mundo que o(a)s aluno(a)s trazem como informagao para a sala de aula. E, entdo, o
professor, por meio da cartografia, pode ressignificar o seu uso, ampliando o significado da

propria geografia cotidiana do lugar e do mundo do(a)s jovens adolescentes.
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4. Relacao Ensino e Aprendizagem de Geografia: conteddo-forma como questoes

curriculares

Além do uso do mapa, entre outros fatores de insatisfacdo que provocam desinteresse
em aprender Geografia expressos nos depoimentos do(a)s aluno(a)s, e que conseqiientemente
interferem na aprendizagem, estdo: fer que decorar a matéria, o resumo ou sintese, 0S

exercicios e a corre¢do oral, até a prova e a pesquisa em grupo.

Percebe-se que estao interligadas duas questdes: o conteddo do discurso geogréfico e a
forma de ensinar/aprender esse contetido (as atividades didatico-pedagdgicas). Assim, os
olhares do(a)s aluno(a)s sobre forma-conteido, que é uma questdo de natureza curricular,
oferecem pistas sobre a questdo de como aprendem Geografia e indicam o que dificulta a sua
interagdo com a Geografia escolar. Primeiramente, tratarei da questdo do conteiido-forma e
a relagdo com o decorar a matéria. Posteriormente, sobre as formas-conteido que sio
oferecidas como atividades pedagdgicas para o aprendizado da Geografia para, assim, concluir
sobre o aprendizado do espago geografico e sua insercdo no horizonte sdcio-cultural deste(a)s

aluno(a)s.

Antes, porém, para compreender como aprendem a Geografia escolar é necessario
explicitar que a prética educativa de ensinar e aprender, conteido e forma, ndo é uma
realidade abstrata, mas cumpre uma funcao social da instituicdo escola. A escola, histérica e
socialmente, funciona para “organizar as experiéncias de conhecimento de criangas e jovens
com o objetivo de produzir uma determinada identidade individual e social”. 1sso ocorre por
meio do curriculo “entendido como conjunto de todas as experiéncias de conhecimento
proporcionadas aos/as estudantes”. O curriculo estd no centro da atividade educacional e
constitui o nucleo do processo institucionalizado. Dessa forma, o “nexo interno e estreito
entre educagcdo e identidade social, entre escolarizacdo e subjetividade ¢ assegurado
precisamente pelas experiéncias cognitivas e afetivas corporificadas no curriculo” (SILVA,

1995b, p.184)
Assim, a funcdo social da institui¢do escolar se concretiza por meio de um curriculo:

Quando definimos o curriculo estamos descrevendo a concretizacdo das funcoes da
propria escola e a forma particular de enfocd-las num momento historico e social
determinado, para um nivel ou modalidade de educacdo, numa trama institucional,
etc. O curriculo do ensino obrigatorio ndo tem a mesma funcdo que o de uma
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especialidade universitdria (...), e isso se traduz em conteiido, formas e esquemas de
racionalizacdo social e pedagogica que se criou historicamente em torno dos mesmos
(SACRISTAN, 1998, p.15).

O curriculo escolar, na qual se inclui a Geografia,

€ a forma de ter acesso ao conhecimento (...) se converte numa forma particular de
entrar em contato com a cultura. (...) é uma prdxis antes que um objeto estdtico
emanado de um modelo coerente de pensar a educacdo ou as aprendizagens
necessdrias das criangas e dos jovens, que tampouco se esgota na parte explicita do
projeto de socializacdo cultural nas escola. E uma prdtica que se expressa em
comportamentos prdticos diversos. O curriculo, como projeto baseado num plano
construido e ordenado, relaciona a conexdo entre determinados principios e uma
realizacdo dos mesmos, algo que se hd de comprovar e que nessa expressdo prdtica
concretiza seu valor. E uma prdtica na qual se estabelece um didlogo, por assim dizer,
entre agentes sociais, elementos técnicos, alunos que reagem frente a ele, professores
que o modelam, etc. (ibid., 1998, p.15,16).

O curriculo organizado no contexto das primeiras séries do ensino fundamental € parte
constitutiva de um projeto educativo com func¢do globalizadora que abarca diversas dimensoes
da cultura através de conteidos, compreendidos como algo mais que a selecio de
conhecimentos provenientes de diversos campos de saberes, visando o desenvolvimento social

dos individuos para o seu desempenho em sociedade e das habilidades fundamentais para tal.

Esse projeto, a partir da 5% série, passa a agrupar diversos campos do saber (as matérias
ou disciplinas escolares, entre elas Matematica, Portugués, Ciéncias, Histéria e Geografia). A
essas disciplinas cumpre implementar a fung¢do social da instituicdo escola e, a0 mesmo
tempo, essa funcdo social passa a ser assumida pelas disciplinas escolares e as
correspondentes cldssicas dreas de licenciatura académica. Por meio do conhecimento
(contetidos no sentido amplo) dos diversos campos do saber, sdo articuladas propostas tedrico-
metodoldgicas (objetivos, conteidos e métodos de ensino) para cada disciplina escolar
correspondente. Essas propostas metodoldgicas sao ordenadas e expressas em Programas de
Ensino para cada uma das disciplina ou dreas especificas. Sdo estes Programas-curriculares
que orientam na conduc¢do dos conteidos, no sentido de uma selecio de conhecimentos
dirigidos para esse nivel de escolarizagdo, e servem de referencial ao processo de

aprendizagem.

Do curriculo pleno ao material didatico, o professor na sala de aula é o dltimo elo de

ligacdo entre o curriculo e o aluno. Embora a pratica de ensino dos professores seja importante
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para a andlise do Programa de ensino, porque decorre de determina¢des desse documento, o
curriculo é mais amplo que o processo de ensino-aprendizagem, pois estd impregnado dos
valores que esses processos assumem numa sociedade concreta, ou, como afirma
SACRISTAN:
A prdtica do ensino ndo é pois um produto de decisoes dos professores, a ndo ser
unicamente a medida que modela pessoalmente este campo de determinagoes, que é
dinamico, flexivel e vulnerdvel a pressdo, mas que exige atuagcoes em niveis diversos,

ndo o diddtico, mas sim o politico, o administrativo e o juridico, para lhe impor rumos
distintos (1998, p. 91).

Assim, o professor concretiza o curriculo prescrito por intermédio do seu plano de
ensino, que reelabora para a prética cotidiana. O curriculo, como referencial de formacao para
ser colocado em prética por uma institui¢do escolar, definido os discursos, selecionada as
regras € normas explicitas ou ndo, e a dimensdo curricular que se apresenta concretamente sob
a forma de programas escolares (objetivos, conteidos, métodos e avaliacdes), que os
professores devem ‘aprender’ e aplicar, constituem os saberes curriculares apropriados pelos
professores no decorrer de suas carreiras (TARDIF et al., 1991, 220). Mas os professores se
movimentam ndo sé entre os saberes curriculares. O professor traz consigo um saber docente
plural, formado por outros diferentes saberes, provenientes de diversas fontes: ‘saberes
profissionais’, ‘saberes pedagdgicos’, ‘saberes da disciplina’ e, além desses saberes, “o(a)s
professore(a)s, no exercicio de sua funcdo e na prdtica da sua profissao, desenvolvem saberes
especificos, fundados em seu trabalho cotidiano e no conhecimento do seu meio”

denominados ‘saberes da experiéncia ou da pratica’ (TARDIF et al., 1991, pp. 219-220).

O que o professor, com seu saber docente plural, planeja - conteido e forma - para a
sala de aula nem sempre ocorre de forma coincidente com seus planos. Na sala de aula,
aluno(a)s e professor estabelecem relagdes pedagdgicas e experiéncias de aquisicdo de
conhecimento e vivéncias pessoais que nao sao planejadas. Trata-se do curriculo real, segundo

SACRISTAN:

Uma andlise mais refinada da realidade da escolarizacdo e das prdticas cotidianas na
sala de aula torna claro aquilo que os alunos aprendem na situacdo escolar - e
também aquilo que deixam de aprender - é mais amplo que essa primeira acepgdo de
curriculo como especificacdo de temas e conteiidos de todo o tipo. Isto é, o curriculo
real é mais amplo que qualquer ‘documento’ no qual se reflitam os objetivos e planos
que temos. Na situacdo escolar se aprendem mais coisas, dependendo da experiéncia
de interacdo entre os alunos e professores, ou entre os proprios alunos, dependendo
dos materiais com os quais o aluno se relaciona, dependendo das atividades concretas
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que sdo desenvolvidas. Por isso se diz que o curriculo real, na prdtica, é a
conseqiiéncia de viver uma experiéncia e um ambiente prolongados que propoem -
impoem - todo um sistema de comportamento e valores e ndo apenas de contetidos de
conhecimento a assimilar. Essa é a razdo pela qual aquele primeiro significado de
curriculo como documento ou plano explicito se desloca para um outro, que considere
a experiéncia real do aluno na situacdo de escolarizacdo (SACRISTAN, 1995, p. 86).

Os curriculos planejados e desenvolvidos nas salas de aula, por meio do processo de
ensino-aprendizagem, representam maneiras de construir o conhecimento da cultura legitima
da sociedade, cujo saber ndo estd separado do poder e sim legitima esse proprio poder. Nesse
ambito, as praticas e vivéncias culturais dos jovens adolescentes, representadas pelas culturas
juvenis, ndo sdo consideradas como cultura pelo curriculo e, da mesma forma que a cultura
popular, em geral fica ausente do processo ensino-aprendizagem. Como afirma SANTOME,

algo que dificilmente se encontra presente é o que podemos denominar de cultura

popular e, particularmente, aquilo que se vem se denominando de ‘culturas juvenis’,

em geral. Podemos considerar essas culturas como formas de vida. como ocupagoes e

produtos que envolvem a vida cotidiana dos alunos e alunas fora das escolas. Sdo

essas formas culturais as que melhor traduzem os interesses, preocupagoes,

valorizagbes e expectativas da juventude, as que nos permitem descobrir o

verdadeiramente relevante de suas vidas. Se as distintas culturas destacam os

caminhos e as maneiras através das quais os seres humanos ddo sentido a suas vidas,
constroem seus sentimentos, crengas, pensamentos, prdticas e artefatos, as culturas
juvenis vdo ser as que, por definicdo, traduzem a juventude. Ndo obstante, essa

realidade juvenil é algo que a instituicdo escolar vai tratar de ocultar, quando ndo
atacar frontalmente (SANTOME,1995, p. 166).

Partindo desses pressupostos curriculares, podemos, por meio das palavras dos(a)s
aluno(a)s, captar as dimensdes do curriculo, prescrito, real e oculto, da Geografia escolar e
refletir sobre sua aprendizagem no ensino fundamental e como esta interage com o horizonte

cultural do(a)s jovens adolescentes.

Assim, se o(a)s aluno(o)s expressam insatisfacdo e desinteresse em relacdo ao
conteido e a forma como esse conteudo é ensinado, € necessaria uma reflexdo sobre a
organiza¢do e as dimensoes do conteudo e da forma, ou seja, como se efetivam na préatica

educativa do(a)s aluno(a)s para analisar a Geografia escolar.
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4.1. A relacio contetido-forma

Na lista de contetidos desinteressantes e que o(a)s aluno(a)s consideram objeto de
memorizagdo estao:

“a dimensdo dos paises, densidade demogrdfica, nimeros” (F8C9, grupo dos que nao

gostam da Geografia);

“decorar nome e capital de estados e paises” (F8D11, grupo dos indiferentes);

“estudar relevo, decorar niimeros, latitude e longitude” (F8F11, grupo dos que gostam
mais do professor que da matéria);

“o tipo de aplicagdo’[se refere a utilizacdo do contetdo para a vida] (M8C3, grupo dos
que apreciaram tanto o professor quanto a matéria)

“estudar o clima, a vegetacdo, a hidrografia e outros”(M8C5, grupo dos que gostam
de Geografia);

“pois sempre é o mesmo o que a gente estuda: relevo, planalto, hidrografia” (F8F2,
grupo dos que gostam de Geografia).

Analisando essa lista de temas da Geografia escolar, percebemos que o discurso
geogréfico para alguns alunos e alunas no ensino fundamental € compreendido como algo sem
relacdo com o real. Um fendmeno sem o conjunto que lhe dé€ sentido, ou como uma ordem de
fendmenos sem movimento e contradi¢des e, devido a isto, objeto de memorizagdo, pois

Trata-se, na verdade, de um grande exercicio de ficcdo na medida em que fala de um

relevo, de uma hidrografia, clima, populacdo, economia, etc., como se fosse possivel

identificar em qualquer paisagem uma dessas temdticas na forma de fenomeno, ou, em
outras palavras, como se o modelado existisse por fora das populacoes e as
populacdes por fora dos climas e da economia e assim por diante. Assim, o discurso

geogrdfico que tradicionalmente se faz em nossas salas de aula ndo pode ser
constatado em lugar algum do planeta (SANTOS, 1996, p. 37) .

Deste ‘mundo de ficcdo/imagindrio’ poucos alunos e alunas lembram-se, embora
alguns(mas) afirmem ter apenas decorado aquilo que estudaram na 5% na 6* ou na 7* série.
Mas, mesmo com um discurso descolado do real, a Geografia ainda € percebida por
alguns(mas) aluno(a)s como uma disciplina que tem conteidos ou um papel importante. De
uma forma ou de outra, como vimos anteriormente, esses temas estao marcados na memoria

dele(a)s: o estudo do Brasil, a localizagdo de estados e capitais, que a geografia estd em
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todos os lugares. Isso significa que esse(a)s aluno(a)s negam e afirmam essa disciplina

escolar, revelando as contradi¢des do seu curriculo.

A maioria do(a)s aluno(a)s, entretanto, afirma “ndo lembro de nada”; “ndo lembro de
nenhum conteiido”, ou seja, aquele contetido ensinado, que o professor no ensino fundamental
gastou energia e tempo para planejar e aplicar, foi simplesmente esquecido e/ou decorado
pelo(a) aluno(a) e isso significa:

Livros e mais livros, anotacdes mais anotagoes, horas e horas de estudo para as

provas e, (...), a maior parte do que é adquirido com tanto esforco vai parar na vala

comum do esquecimento, e isso, por si 0, jd deve nos fazer pensar qual é, afinal das

contas, o papel dos contetidos no processo de ensino aprendizagem (SANTOS, 1996,
p- 37)

Se o contetido € simplesmente objeto de memorizacdo e uma parcela consideravel dos
conteddos ensinados no transcorrer do processo escolar é esquecida na idade adulta, pois ha
um processo de seletividade da memoria, convém questionar o papel dos conteddos no
processo de ensino-aprendizagem. Ou seja: 0 que ensinamos quando ensinamos Geografia e o

que queremos que nossos alunos aprendam.

Para DOUGLAS SANTOS (1996), o contetdo € o alibi do processo de aprendizagem
e a sua valorizacdo ndo estd em si mesmo. O valor do conteido estd subjacente a proposi¢ao
do objetivo. Aprender a identificar aquela lista de contetudos - relevo, hidrografia e capitais -
nao pode ser considerado importante na medida em que tais informacdes sdo acessiveis por
meio de atlas e almanaques. Mas manusear tais meios de informacao de dados é importante e
¢ impossivel aprender a manipular esses dados sem praticar. E tal prética sé se efetiva por
meio do conteido. Assim, o valor do contetdo estd vinculado a necessidade da prética para
apropriacdo de determinados comportamentos, habilidades, técnicas, informacgdes e
construgdes mentais que se movimentam por meio do conteddo, idéias de ‘ir -vir-e-ir’

elaborando e apropriando de formas de pensar.

Dessa forma, é necessario questionar ndo sé como ensinar esse ou aquele contetdo,
mas como aprender esse ou aquele conteddo-pritica O objetivo ndo é memorizar
mecanicamente (pois as informa¢des mudam) o conteido, mas, através de praticas dirigidas,

dar sentido ao contetido. A lista de contetidos ndo € o problema em si, pois

0 que define a dindmica de tal aprendizagem é o objetivo pedagogico subjacente a

proposicdo do professor (...)quando falo em objetivo pedagogico, estou me referindo a
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tentativa de, através de prdticas dirigidas, levar o educando a apropriar-se de
habilidades e comportamentos que, hipoteticamente, permitam o enfrentamento e a
conquista de solucdes ndo sé para os problemas propostos na escola, mas, também,
na vida cotidiana em geral (SANTOS, 1996, p.38, p.45).

Nesse entendimento, por meio dos conteddos € que o(a) aluno(a) pode pensar e através
deles chegarmos ao objetivo da educagdo geografica: o aluno aprender. No entanto, esse
esforco de pensar pode ser ineficaz quando a preocupacdo € fazer o aluno decorar dados e

informacdes.

O conteddo, como o conhecimento escolar ensinado na disciplina Geografia,
selecionado por adultos para alunos e alunas jovens adolescentes no ensino fundamental,
ministrado pelo professor, estabelecido pelo Programa de Ensino, gerenciado pela escola e
administrado pela Superintendéncia Regional de Ensino e Secretaria de Educacdo, se realiza
por meio de pessoas que estabelecem relagdes politicas na producdo do conhecimento, na
elaboracdo e execucdo (decidindo e selecionando o que, para quem e como) do curriculo dessa
disciplina. Esse conteido como expressdo do que se ensina € a identidade do discurso
geografico inserida no curriculo, que nao é,

pois, um meio neutro de transmissdo de conhecimento ou informagées. O curriculo

tampouco é meramente um processo individual de construcdo no sentido psicologico-

construtivista. Ao determinar quem estd autorizado a falar, quando, sobre o que,
quais conhecimentos sdo autorizados, legitimos, o curriculo controla, regula,
governa. O conhecimento inscrito no curriculo ndo pode, assim, ser separado das

regras de regulacdo e controle que definem suas formas de transmissdo. A regulagdo
é inerente ao curriculo e a pedagogia (SILVA, 1995a, p. 202).

O conteddo estabelece vinculos de relacdes de poder de selecio desse ou daquele
conhecimento para ensinar e, portanto, de inclusdo ou exclusdao das pessoas em relacdo a
aprender esse ou aquele saber. Mas,

Se o curriculo é aquilo que fazemos com os materiais recebidos, entdo, apesar de

todos os vinculos desses materiais com relacoes de poder, ao agir sobre eles, podemos

desvid-los, refratd-los, subverté-los, parodid-los, carnavalizd-los, contestd-los. Por
outro lado, se, ao produzir o curriculo, somos também produzidos, é porque podemos

ser produzidos de formas muito particulares e especificas de poder (ibid., 1995,
p.194).

Assim, o contetido sempre estard incluindo e excluindo alunos/professores. Dessa

forma, cumpre uma das fungdes do curriculo, que é estabelecer comportamentos, o que os
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alunos e as alunas devem (saber) ser, se tornar. E, através do objetivo do contetido é que se

torna possivel o aluno aprender Geografia.

O contetido € estratégico para o processo de aprendizagem. Como a inteng¢do desse ou
daquele contetido estd vinculada a apropriacdo desse ou daquele comportamento, para que tal
apropriacdo se realize sdo ofertadas tarefas pedagdgicas. Nesse sentido, “a ‘forma’
pedagogica da tarefa e o seu ‘conteiido’ sdo aspectos indissocidveis - duas dimensées de uma

mesma realidade, ja que uma se envolve na outra” (SACRISTAN, 1998, p.220).

Sobre esse ‘mundo ficcdo’, sdo oferecidos exercicios, provas e outros mecanismos de
controle e regulacdo, para que o(a) aluno(a) jovem adolescente pense e aprenda Geografia.
Que comportamento, habilidades de pensamento a Geografia busca para aprendizagem do

aluno?

4.2. A relaciao forma-conteado

No que se refere as formas oferecidas para construgcao de aprendizagens, que provocam
desinteresse e insatisfacdo do(a)s aluno(a)s em relacdo a Geografia, estdo: resumos ou sintese,
aos exercicios e a corre¢do oral, prova e trabalho em grupo. Essas préaticas didético-
pedagdgicas podem estabelecer relagcdes entre o objeto a ser conhecido pelo(a) aluno(a) e o
conhecimento do conteido, formando uma rede de significados. A aprendizagem, assim,
ganha significado e auxilia o(a) aluno(a) a pensar no conteido proposto para ser aprendido.
Mas, dependendo das intengdes e complementos que se dd aos conteidos dessas praticas,
podem levar o(a) aluno(a) apenas a exercitacdo e a aplicagdo, sem que ocorra uma

aprendizagem significativa.

Provas sdo instrumentos de avaliacio que podem ser diagndsticas, qualitativas como
podem ser o trabalho de pesquisa em grupo. O planejamento de uma prova de Geografia
qualitativa e diagndstica exige condi¢des, como tempo para corre¢do € um nimero pequeno de

alunos/prova para a correcdo pelo professor e que proporcione um retorno qualitativo
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cognitivo e afetivo emocional, quando é entregue de volta ao aluno'®. O trabalho em grupo,
de pesquisa, por muitas vezes ser um trabalho para cada cinco ou seis alunos, reduz o nimero
de avaliagdes para o professor, que, por sua sobrecarga de trabalho, faz essa opgdo.
Entretanto, com freqiiéncia essa atividade nio € de fato uma pesquisa, no sentido de introduzir
o aluno na descoberta, incentivando-o a questionar a realidade espacial préxima ou distante,
desenvolvendo o espirito investigativo da leitura do espaco produzido e a constru¢do de
saberes, possibilitando-lhe posicionar propositivamente diante da realidade. Trata-se de um
resumo de umas paginas de livro, podendo o aluno aprender a iniciar uma pesquisa pela

leitura, mas nao a estabelecer um significado mais amplo para essa prética.

Tanto os trabalhos em grupo como as provas qualitativas estdo inscritas nos debates
curriculares desde 1986, na busca de significados mais qualitativos para o discurso escolar
geogréifico e, embora inseridos no atual Programa de Ensino Estadual e valorizados pelos
Parametros Curriculares, a instituicao escolar esta distante de atender as condi¢cdes necessarias
para efetivacdo de forma condizente com as necessidades biopsicossociais do(a)s aluno(a)s e

coerente com a produgdo e apropriagao dos conhecimentos da Geografia do mundo atual.

E importante perceber nessas préticas pedagdgicas o quanto elas contribuem ou para a

mudanca na qualidade do pensar do aluno. Segundo o(a)s aluno(a)s investigados, elas sé lhes
. ~ e < o ~ A0

provocaram desinteresse em relacdo ao conteido, que, sendo um ‘mundo de fic¢do’ que deve

ser decorado para a prova ou resumido por um trabalho, estd desvinculado do mundo, do ‘seu’

mundo, sem intercAmbio com a sua geografia vivida. Essa geografia é o espaco proximo e

distante que habitamos, que os Homens modificam historicamente conforme as relacdes

sociais que estabelecem, tornando-os um ser scio-cultural.

Assim, podem até identificar a contribui¢io dessa disciplina para a sua vida, mas esta
investigacdo estd indicando que os meios utilizados pela Geografia escolar pouco tém
contribuido para que o(a) aluno(a), a partir da relacdo entre os conhecimentos geograficos e o

mundo em que vive, empreenda um raciocinio espacial.

16 Essas condigdes sdo desejadas por muitos professores e representam uma luta pela melhoria nas condigdes do
seu trabalho e na qualidade do ensino, visto que a aplica¢do de prova qualitativa na realidade da rede publica, por
exemplo, é uma dificuldade para o/a professor/a. Com um cargo (18 aulas semanais), tendo, pois, 6 salas com a
média de 40 alunos em cada sala (totalizando 240 aluno(a)s), se propuserem em uma prova trés questdes
discursivas para uma verificacio da qualidade do raciocinio geogrifico dos alunos, terdo diante de si 720
(setecentas e vinte) questdes ou pequenos textos para corre¢do! Mesmo assim, muitos professores realizam
provas abertas que s@o realizadas por um aluno em parceria com outro, as provas de duplas.
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A forma como os conteidos sdo oferecidos no ensino fundamental para que o(a)s
aluno(a)s aprendam estd muito mais vinculada a um “objetivo pedagdgico” de apropriacdo de
conteddos por meio de préticas tradicionais do que a utilizacdo do conteido como um meio
para realizar o processo de construcao do pensamento e, portanto, da aprendizagem. Ou seja, o

conteddo passou a representar o objetivo pedagdgico marcando o que é a Geografia escolar.

O contetido e as metodologias utilizados no ensino fundamental, como mostram o(a)s
aluno(a)s, nao estdo sendo satisfatérios para ele(a)s, e nem condizentes com a fung¢do que o
aprendizado geogréfico escolar pode oferecer para o contexto histdrico atual. Em razao disso,
a Geografia deixa de contribuir para a formagdo do raciocinio geografico do(a)s aluno(a)s,
para o ser social em busca de ser cidaddo, num momento em que € imprescindivel ensinar e
pensar sobre diferentes pensamentos e conhecimentos, problematizar o real do espago

geogréfico, alfabetizar espacialmente o(a)s aluno(a)s.

Essas fun¢des do ensino de Geografia para o momento atual, ou a questdo dos
objetivos da Geografia, ou os contetidos que o(a)s aluno(a)s devem aprender t€ém sido
ressaltado por diversos autores que defendem estar a fun¢do da Geografia escolar ndao s6 na
pratica da sala de aula, envolvendo professores e aluno(a)s na institui¢cao, apenas no conteido
ou nas metodologias, mas estd, a0 mesmo tempo, subjacente a ambos. Para VESENTINI :

Em outros termos, o conhecimento a ser alcancado no ensino, na perspectiva de uma

geografia critica, ndo se localiza no professor ou na ciéncia a ser ‘ensinada’ ou

vulgarizada, e sim no real, no meio onde aluno e professor estdo situados e é fruto da

prdxis coletiva, dos grupos sociais. ‘Integrar o educando no meio significa deixd-lo
descobrir que pode tornar-se sujeito da historia’ (1989, p.37).

Em outro momento assinala esse autor:

O ensino de geografia no século XXI, portanto, deve ensinar - ou melhor, deixar o
aluno descobrir - o mundo em que vivemos, com especial aten¢do para a globalizagdo
e as escalas local e nacional, deve enfocar criticamente a questdo ambiental e as
relagoes sociedade/natureza (...), deve realizar constantemente estudos do meio (...) e
deve levar os educandos a interpretar textos, fotos, mapas, paisagens (VESENTINI,
1995, pp. 15-16).

Para Douglas SANTOS, qualquer reflexao em torno do conhecimento geografico deve
ter como ponto de partida que a importancia em aprender Geografia estd em aprender a

localizar-se. Localizar-se no espago, ndo nos restringindo ao conhecimento das coordenadas,
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das rosas-dos-ventos, distribuicdo de rios e montanhas, ou limitando-nos ao sentido de
resolver uma equagdo geométrica cuja resultante ndo define parametros para a a¢do imediata.

Mas, no contexto dessa discussao, localizar-se no espaco

muda de sentido e transforma-se, para além de toda essa geometria, num dominio
sobre o processo de trabalho, isto é, sobre a forma pela qual nos inserimos no
movimento geral de producdo e reproducdo da sociedade em que vivemos e, portanto,
teremos de colocar cada esquina, cada rua, cada elemento paisagistico no centro de
nossas aten¢oes (SANTOS, 1996, p. 37).

Para esse autor, como vimos, o conteido € um meio (dlibi) do processo € ndo um
objetivo em si mesmo. Assim, € mais importante ensinar a pensar, mas (como todos os
professores de alguma forma ensinam a pensar) exercitar o pensamento a nao ficar na 16gica

formal (dos contetidos), pois

Permanecer nela (...) é manter a relacdo escolar no caminho que hoje ela percorre,
distanciando-se, cada vez mais, das exigéncias sociais que a forjam e sustentam.
Tenho uma proposta: colocar a escola para além da légica formal, isto é, envolver o
processo de ensino/aprendizagem num macro projeto de exercitar a logica e, para
tanto, mais que mera discussdo conteudista e/ou de grades curriculares, retomar o
problema do “pensar”. Ndo qualquer “pensar”, mas aquele que nos permite captar a
fluidez do fenoménico sem que, para tanto, tenhamos de mergulhar no mais profundo
ceticismo (SANTOS, 1996, p.39).

Para PEREIRA, o papel especifico da Geografia no processo de aprendizagem € tornar
claro o que significa acrescentar, em termos de qualidade, a palavra espaco o adjetivo

geogréfico e acrescenta:

o processo que se coloca é o da alfabetizacdo entendida em seu sentido amplo. E
alfabetizacdo, para a geografia, somente pode significar que existe a possibilidade do
espaco geogrdfico ser lido e, portanto, entendido. Pode transformar-se, portanto, a
partir disso, em instrumento concreto do conhecimento. Mais que isso, o espagco
geogrdfico pode transformar-se em uma janela a mais para possibilitar o
desvendamento da realidade pelo aluno.(...). Portanto, o ponto de partida do discurso
pedagogico geogrdfico ndo deve ser o desenrolar historico dos fatos que geraram a
construgdo do espaco geogrdfico, mas a sua atual configuragdo, identificando-se as
dindamicas responsdveis por ele ser o que ¢ .(...) a missdo, quase sagrada, da geografia
no ensino é a de ‘alfabetizar’ o aluno na leitura do espaco geogrdfico, em suas
diversas escalas e configuragoes (PEREIRA, 1996, p.53 e p.55).

Nesse sentido, de acordo com o pensamento desses autores, ao ressaltarem os objetivos da

Geografia escolar, e analisando os depoimentos desse(a)s jovens adolescentes, fica



175

demonstrado que o desinteresse do(a)s aluno(a)s pela Geografia é decorrente do objetivo a que
esta se propde, o qual permeia os conteidos, e das formas que lhes sdo propostas para
aprender. Tais objetivos nao contemplam as necessidades do ‘mundo” dos jovens
adolescentes e estdo desvinculados do ‘seu’ tempo-espago. Nao se trata de negar essas formas
de aprendizagem, pois o valor dessas atividades ndo pode ser considerado apenas por elas
mesmas, ainda que se perceba que estdo dirigidas para atingir um objetivo do curriculo, mas
dependem de contextos que ultrapassam o professor e as condi¢des escolares. Isso pode ser
verificado por meio de outras formas que sdo oferecidas, como atividades em sala de aula ou

tarefas extra-classe, para o(a)s aluno(a)s aprenderem Geografia.

4.3. Outras praticas pedagogicas

Em relacdo as outras atividades didatico-pedagogicas alternativas para a aprendizagem
do contetido geografico, podemos utilizar, além dos livros didaticos, entre as linguagens da
comunicacdo, os documentos escritos (livros, mapas, jornais, revistas, HQs, entrevistas,
poemas, musica, literatura, etc.), e os documentos visuais (documentdrios de TV, filmes,
programas televisivos, jornais) e, ainda, os extra-classe (pesquisa, feira de ciéncias, trabalho

de campo, em especial para a Geografia).

Sendo solicitado'’ aos alunos e alunas que indicassem (entre 16 opcdes) aquelas que
durante o ano sao realizadas sempre, ou pouco realizadas ou nunca realizadas, obtivemos
dados que podem ser expressos da seguinte forma:

Sempre o professor explica o conteiido do livro diddtico e nos fazemos exercicios,
fazemos trabalho de pesquisa em grupo, trabalho em grupo, usamos mapa fazendo
sua leitura.

Pouco assistimos video com documentdrios/filmes e utilizamos textos variados
retirados de jornais, revistas, ou, ainda, de livros.

Nunca sado realizados trabalhos de Campo, interpretamos miisicas ou poemas,
participamos de Feira de Ciéncias com trabalho de Geografia ou fazemos enquetes ou
entrevistas ouvindo depoimentos.

17 Conforme respostas obtidas no Questiondrio, Parte II - questdo 47 (em anexo). Foram consideradas as
repostas do(a)s 123 aluno(a)s e aquelas atividades que s@o mencionadas por mais de 60 % desse(a)s aluno(a)s
que estudaram em diferentes escolas publicas da cidade.
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Assim, confirma-se o que foi analisado anteriormente em relacdo as atividades
didatico pedagégicas. O(a) aluno(a) tem contato com o conteudo, essencialmente, por meio do

livro didatico e, como forma de aprender, realiza exercicios, resumos e sinteses.

Sendo o principal instrumento de sala, o livro diddtico como meio para estudar
especificamente para a prova é utilizado'® como se segue: 31% do(a)s aluno(a)s usam o livro
didético, 23% estudam pelos exercicios do livro e do caderno, 22% através de anotacdes no
caderno e 21% prestam atencdo nas aulas e 2% nao estudam pelo livro e nem pelo caderno, o

que significa que ndo estudam para fazer a prova.

Assim, o livro didético € o instrumento mais citado pelos alunos como meio de contato
com o contetdo da Geografia. Em todas as escolas de ensino fundamental ele esta disponivel,
pois € fornecido pelo sistema FAE - MEC, Fundacdo de Assisténcia ao Estudante, érgio
ligado ao Ministério da Educacdo e Cultura". Assim como, por ser uma mercadoria e
constantemente renovada, é distribuido para professores, seu publico alvo, que o utiliza e

adota como instrumento de trabalho em sala de aula com os alunos.

O contetido do livro didético € para esse(a)s aluno(a)s o elemento central das aulas de
Geografia: visto, lido, manuseado, traz representacdes cartografica e exercicios. Para o
professor, traz a metodologia, os objetivos, as estratégias, a indicagao bibliografica especifica
e as respostas dos exercicios. Isso revela que o instrumento de trabalho com o contetido
geografico e as formas de sua aprendizagem, o livro diddtico, assume-se como curriculo e
confunde-se com método: o que aprendem e o como aprendem se tornam um sé pela pratica e
uso. O contetido da Geografia com a qual eles entram em contato € um objeto no qual o
conhecer estd ali, pronto. Um objeto que lhes diz algo sobre alguma coisa, mas que, sendo um
objeto, ndo estabelece didlogo com a realidade do sujeito aluno se apresentando como um
‘mundo paralelo’, reforcando o mundo imaginario/fic¢do. Utilizados como curriculo, alguns
livros didaticos ja trazem prontos desde o plano de aula até os objetivos de cada conteuido e,

por isso, representam um meio de (in)formacgdo de préticas e conteidos pedagdgicos para os

18 Conforme respostas obtidas no Questiondrio, Parte II - questdo 48 (em anexo).

19 “A politica do livro diddtico do MEC esta definida no Decreto Federal 91.542 de 19/08/1985 que instituiu o
Programa Nacional do Livro Didético e as regras para a sua execucao. De acordo com esta legislagdo em vigor, o
Estado se compromete a distribuir gratuitamente livros didéticos aos alunos de escolas publicas de 1° grau, sendo
que a escolha dos livros deve ser feita pela escola e pelos professores, os quais devem avaliar, selecionar os
titulos e solicitar ao governo que, por sua vez, compra das Editoras e distribui os manuais para todo o Brasil”
(FONSECA,1995, p.6).
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professores que, nas condi¢des sdcio-econdmicas da sua profissdo, pouco investem em

bibliografias sobre questdes tedrico-metodolégicas do ensino de Geografia.

7z

A forma como o livro didatico é utilizado em sala de aula, é ‘incorporado’ pelo
professor, que fala por ele e torna-se retransmissor do contetido, deixando de representar um
material didatico para investigacdo do conhecimento geografico. E, o professor, sujeito do
processo de ensino-aprendizagem, cede seu lugar de trabalho - a sala de aula, um espaco para
se pensar sobre as constru¢des humanas espaciais transformadas cotidianamente e falar delas
com o(a)s jovens adolescentes que vivenciam mudangas no seu processo de vir-a-ser adulto e
ser cidadao. Com isso, o saber ‘paira’ no ar, deixando de ter sentido o estudo, entendido como
um trabalho que exige reflexdo sobre a acdo e a realidade desses sujeitos, para o(a) aluno(a) e
para o professor. Assim:

Nao se entendendo a sala de aula como lugar de trabalho, chega a ser indiferente que

conteudo desenvolver. Dai, inclusive, a aceitacdo dos contetidos definidos e impostos

pelos orgdos chamados competentes. Nesse sentido, o contetido é um elemento de fora
que, geralmente apoiado em um livro diddtico correspondente, transforma-se no

objeto que permeia aluno e professor no decorrer do ano letivo. E isto configura a

separacdo entre o sujeito que conhece e o objeto a ser determinado (historicamente).

Alids, o sujeito s6 o observa e explica segundo uma perspectiva historica daquele

momento, daquele lugar, daquela sociedade (internamente diferenciada na sociedade

capitalista). Se ndo houver movimento, isto é, vida entre sujeito e objeto, estamos
privilegiando o conhecimento cientifico e ndo o saber (o saber que é a mediagdo entre
sujeito e objeto). embora um ndo exista sem o outro (o saber como reflexdo, que ao se

apropriar do conhecimento - o instituido - propoe o instituinte) (VLACH, 1991a,
pp-78-79).

O(a)s jovens adolescentes no seu movimento, dentro e fora da escola, estdo expostos a
inimeras fontes de saber e inferéncias que o levam a diferentes formas de raciocinio. A
Geografia escolar, com sua linguagem centrada apenas no livro didatico e na transmissao do
professor, torna-se um objeto de informac¢do e contato com o conhecimento linear, pronto e
incompativel com os outros modos de informacao, de difusao rdpida, com o qual o aluno esta
em contato no mundo moderno. A apropriacdo e construcdo do conhecimento por meio do
livro didatico e do discurso do professor

sdo incapazes de assumir toda a diversidade de linguagens e de escritas que os jovens

levam a escola. Isto é, antes, os jovens iam a escola aprender a ler e a escrever.

Agora, chegam a escola com novas linguagens, novos modos de ler e escrever que a

escola ndo quer acolher. (...) O problema bdsico da escola é abrir-se para novas

linguagens. Mas abrir-se, como diziamos, ndo de forma instrumentada, mecdnica,
modernizante, apenas como adorno (MARTIN-BARBERO, 1999, p.76).
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No final, o livro didético se torna um objeto enfadonho para o(a) aluno(a), pela forma
de uso, justamente o livro, um meio de comunicacdo que poderia auxiliar a pesquisar e
contextualizar, a atrair mais o aluno para o estudo e as reflexdes, € menos valorizado e ndo se
constréi o habito de utiliza-lo para pensar, apenas para transmitir um contetido. Fora da escola
ele € substituido por outras linguagens de comunica¢do (ou outro mundo imagindrio) mais
rdpidas e pitorescas, no entanto, descontextualizadas. As linguagens da comunicagdo de TV,
TV/cabo e internet, por exemplo, presentes na vida do(a)s jovens adolescentes, também
merecem aten¢do e a devida contextualizacdo de suas informacdes e andlises criticas de sua

comunicacao.

Essas linguagens da comunicacio, o uso da TV/video para documentdrios e filmes e
textos de jornais, revistas e outros livros, sao evidenciadas pelos alunos e alunas como
recurso didatico e fontes alternativas de trabalho pedagdgico pouco utilizados durante o
ensino fundamental, ou seja, hd pouco contato dos alunos com a linguagem e o discurso da

midia na escola.

GUIMARAES (1998, p.165-166) verifica, em sua pesquisa sobre a televisio e o
ensino de Geografia, que os filmes e documentdrios veiculados pela TV (muitas vezes
gravados pelos préprios professores) representam, depois do livro diddtico e da imprensa
escrita, o terceiro recurso metodoldgico utilizado nas escolas da rede publica de 5* a 8 série,
em Uberlandia. Nesse aspecto ressalta que, embora essas escolas estivessem razoavelmente
equipadas com aparelhos de TV/video, ha dificuldades na utilizacdo desses materiais devido a
falta de salas proprias para projecdo do material audiovisual, nimero de aparelhos
insignificante, falta de uma videoteca. Constata, ainda, que pouco sdo utilizados os programas
de TV por assinatura e a TV Escola, a qual € utilizada por apenas 3% dos docentes abrangidos

nessa pesquisa.

Essas linguagens, como a televisao, documentdrios e filmes, textos de jornais, revistas
e livros, sdo meios de socializacdo que se inscrevem na industria cultural e, como meios de
socializagdo, como vimos anteriormente, fazem parte da vida, das préticas culturais e das
novas linguagens desse(a)s jovens adolescentes fora da escola. Entre os que ndo gostam de
geografia, 50% percebem a aspectos geograficos em vdrios meios de comunicacdo e afirmam
que tém contato com a Geografia através da midia. Sabemos que o(a)s jovens adolescentes,

alunos e alunas
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estdo constantemente em contato com as producoes dessa industria cultural: recebem
mensagens, assimilam expressoes e elaboram interpretacoes sobre a realidade que
elas incorporam. Dessa forma, ao utilizarmos recursos diddticos que trabalham com a
imagem e a linguagem cinematogrdfica e também com a literatura no processo de
ensino e aprendizagem, estamos nos aproximando do cotidiano que os alunos
vivenciam. Ao mesmo tempo, ao refletir e discutir sobre o significado dessas imagens
e mensagens que permeiam a subjetividade humana, estamos possibilitando outras
formas de ‘ver’ e/ou ‘ler’ essas producoes culturais e contribuimos com o processo de
compreensdo e de elaboracdo do conhecimento geogrdfico escolar (GRECO e
GUIMARAES, 2000,p. 79).

Essas possibilidades de pensar/refletir os (e através dos) meios/linguagens de
comunicacdo, compativeis com a linguagem dos jovens aluno(a)s, ndo estdo sendo
aproveitadas por ele(a)s no ensino fundamental. Os motivos do uso da TV em sala de aula
pelos professores de Geografia, pesquisados por GUIMARAES (1998, p.143), demonstram,
por um lado, que o fazem “imbuidos de uma preocupacdo diddtica de tornar o ensino mais
lidico e agraddvel, o que certamente poderd resultar em melhorias no relacionamento, na
disciplina e em um aumento do interesse pelo contetido por parte dos alunos”. Por outro lado,
os professores buscam assim conseguir o controle disciplinar sobre os alunos, torna-los “mais
doceis para aceitar as imposicoes e os paradigmas da disciplina e conseqiientemente da

escola, assimilando o contetido curricular de modo mais ameno e passivo’.

No caso da TV/video-documentdrios, muitas vezes s@o eles colocados para preencher
uma aula ou complementar contedido. Nao se constituem recursos didatico pedagdgicos de
aprendizagem, para sentir, pensar e discutir sobre realidades, objetivando construir, de forma
critica e criativa, novas perspectivas de andlise sobre o que sentimos e realizamos no espago
geogréfico. Essas diversas linguagens estdo sendo, também, dispensadas de serem pensadas
como documentos, possiveis de terem seus discursos como objeto de andlise na perspectiva
critica da Geografia, trazendo contribui¢do para o desvendamento do lugar e do mundo em
que vivem esse(a)s jovens adolescentes. Desconsidera-se, dessa forma, que

O predominio do poder de informagdo dos novos meios sobre os curriculos escolares

é evidente em muitos campos. Os meios de comunicagdo, especialmente a televisdo e o

video, através de determinados programas sobre a natureza, por exemplo, sdo uma

fonte de conhecimentos e cultura mais atrativa e eficaz que muitos programas, livros

escolares e professores, que continuam insistindo em classificacoes dos animais e

plantas, em preconizar a aprendizagem das fungcoes mais do que as funcoes de uma

flor, etc. (...) ndo se trata simplesmente de uma divisdo de competéncias, mas de uma
alteragdo do proprio valor das fungoes da escolarizagdo, que torna, desta forma, mais
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evidentes as funcoes de seu curriculo oculto: ‘guardar’ a infancia e a juventude,
socializd-la em certos valores, etc. (SACRISTAN, 1998, p. 72).

Por outro lado, pensando nesse curriculo exterior, temos que considerar que, para
ampliar o nicho cultural do curriculo escolar, é necessario mudar a escola e seus recursos, do
seu espaco fisico de acomodacdo do(a)s jovens adolescentes aos métodos, dos procedimentos
de controle as fontes de informagdes, dos contetidos as atuais condi¢des de trabalho dos
professores do ensino fundamental da rede publica estadual, especificamente. Embora sejam
cobrados constantemente no sentido de usar essas fontes alternativas de informagdo em sala
de aula, os professores para isso t€ém que estar atualizados, o que exige recurso financeiro,
tempo para refletir e adotar tais linguagens no ensino, mas na realidade:

As limitacoes na experiéncia cultural dos professores levam-nos a vdrios

constrangimentos e a um sentimento de impoténcia frente as vertiginosas

transformagées provocadas pela midia. Compreender o processo cultural vivenciado
pelos alunos, nesse contexto, é ainda uma barreira a ser vencida. Pensando de forma
mais especifica a situacdo do professor de Geografia, observamos que as condi¢oes
bdsicas para que ele possa efetivamente ampliar o seu conhecimento sobre o mundo
representam, atualmente, um sonho dificil de ser conquistado. Viajar, ter contato
direto com outros lugares, pessoas, culturas nem sequer é vislumbrado como uma
condig¢do primeira para o profissional que tem como func¢do ajudar os alunos na
tarefa de compreender o mundo concreto, tdo veloz nas vozes da midia. Isto, sem
duvida, influencia no desprestigio docente do professor de Geografia, pois os alunos
sabem que o professor estd falando, em sala de aula, de um mundo distante,
reconhecido apenas nos livros diddticos ou nas informagoes sem profundidade dadas

pela televisdo. Isto certamente compromete a credibilidade do discurso do professor
perante os alunos (GUIMARAES, 2000, p. 37-38).

A pesquisa de um tema geografico, seja por meio de um traballho de campo (no
bairro onde mora, no supermercado, na praga, no rio da cidade, entre outros lugares), ou em
entrevistas, ouvindo pessoas diferentes do seu cotidiano escolar, ou expondo
construcdes/representacdes de questdes geograficas numa feira de ciéncias, possibilita ao
aluno um outro olhar sobre o mundo fora da escola. E observar, descrever, analisar, registrar e
organizar informagdes, comparar, representar, oferecem novas aprendizagens aos aluno(a)s,
habilitando-os a vivenciar o espago geografico com outro ‘olhar’. Permite-lhes vislumbrar
outras formas de pensar a Geografia e, assimilando o espaco geografico através da
experiéncia, construir outros/novos conhecimentos sobre a realidade das espacialidades,

ampliando o raciocinio geografico e gerando novas significacdes para os alunos.
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Essas atividades didatico-pedagdgicas, que objetivam enriquecer as aulas de Geografia
por meio de um “outro” contato com o mundo em que vivem cotidianamente fora da escola,
também encontram grandes barreiras para serem concretizadas pelas mesmas causas: as
condig¢des do professor, da estrutura da educagdo e das escolas. Conseqiientemente, justificam
a afirmacao desses aluno(a)s jovens adolescente: Nunca sdo realizados trabalho de Campo,
interpretamos miisicas ou poemas, participamos de Feira de Ciéncias com trabalho de

Geografia ou fazemos enquetes ou entrevistas ouvindo depoimentos.

Durante as comemoragdes dos 500 anos de descobrimento do Brasil, as institui¢des
escolares abriram espago e incentivaram os trabalhos ‘extra-classe’ sobre esse tema. Muitos
professores, embora estivessem conscientes de que a oportunidade para ‘sair da sala’ e realizar
um trabalho escolar em torno do tema era concedido institucionalmente pelos interesses da
data civica e, portanto, passageiro, realizaram junto com o(a)s aluno(a)s da Escola EBB,
trabalhos que envolveram outras vivéncias e linguagens: musica, poesias, jogral, teatro, etc. A
disciplina Geografia apresentou, entre outros trabalhos, uma peca de teatro representando a
‘descoberta’ do negro no Brasil. No inicio os problemas giraram em torno do(a)s préprio(a)s
aluno(a)s negros que se negavam a representar os papéis dos personagenszo. Superada essa
fase, alguns brancos maquiados de negros e nissei disfarcada em branco-europeu, a peca de
teatro enfrentou o pior: a estrutura do espaco fisico, som e imagem. Esses obstaculos, por
mais que a platéia aplaudisse a inovagao das atividades ‘extra-classe’, impediu a participagao
daqueles que assistiam (de ver e ouvir), a compreensdo das obras criadas por sujeitos do

processo de ensino e aprendizagem.

Com a falta de estrutura para atividades ‘extra-classe’ na escola, os aluno(a)s nao
puderam aproveitar a oportunidade de aprender a contextualizar as questdes geogréficas do
mundo e do lugar através da Geografia e das demais disciplinas escolares. Seria esse um
espaco importante para abordar as diversidades culturais e as diferencas sociais interligadas
com as questdes do processo de globalizacdo, do espaco local e mundial. As frustragdes dos
professores do ensino fundamental diante da falta de recursos para exercer seu oficio sdo
constantes. Negam-se a ser considerados como meros reprodutores de saber e idéias

produzidas pelas instancias administrativas, pois

20 Como se analisou no capitulo I, um nimero expressivo de aluno(a)s relutou, outros ndo responderam sobre a
cor. Isto explicitou que, para esse(a)s jovens adolescentes, junto com cor vem a questdo, manifesta ou nao, do
preconceito. E, nesse caso, a dificuldade de o préprio individuo assumir ser negro.
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O professor, com sua maneira propria de ser, pensar, agir e ensinar, transforma seu
conjunto de complexos saberes em conhecimentos efetivamente ensindveis, e faz com
que o aluno ndo apenas compreenda, mas assimile e incorpore esses ensinamentos de
variadas formas. Porém, (...), vive situacdo ambigua: ocupa uma posicdo estratégica e
ao mesmo tempo, aparentemente, desprovida de saberes; vive cotidianamente o
dilema entre a autonomia profissional e a ameagca da proletarizacdo e da
reprodutividade (FONSECA, 1997, p.28).

Voltam para a sala de aula, colocam-se diante do livro didatico. O(a)s jovens
adolescentes ficam dispersos na sala de aula e nds, professores na lida com o ensino, dizemos
que ele(a)s ndo “querem nada com nada”. Esse sujeito, diante de tantos atrativos fora da
escola, outros espagos e meios de socializacdo com imagens e narragdes descontextualizadas,
que os dispersam naturalmente, t€ém dificuldade de pensar e nds temos dificuldade de trazer
seu tempo-espago para ser objeto de narracdo e reflexdo no espaco da escola. A escola, como
institui¢do que representaria a transi¢do para o mundo, estd distante do mundo do(a) jovem
adolescente, e, diante desse fato, como ensinar sobre esse mundo se o pensar “ é falvez, de
todas as coisas do mundo, aquela que hoje estd menos na moda” ? (ORTEGA y GASSET,
1981, p. 63). A escola ndo é o mundo, mas € o lugar de referéncia e autoridade que se perde

para se falar desse mundo para o(a)s jovens adolescentes.

A Geografia aprendida no espacgo escolar pelo(a)s jovens adolescentes € uma geografia
que segue a logica formal. Se essa légica formal, no processo de aprendizagem desses alunos
e alunas, para alguns limitou a leitura e a consciéncia das acdes humanas sobre o espago
geografico, hd evidéncias, entretanto, que para outros ela ndo representou obstaculos. Pois a
geografia vivida entre préticas e culturas no espaco urbano, que € local e mundial, seria uma
‘cultura exterior a escola’ e representaria a matéria-prima, um potencializador para enriquecer

a pratica pedagogica geogréfica e a cultura do curriculo escolar.

Essas praticas sociais e vivéncias culturais estdo permeadas por uma rede de

informacdes culturais, tornando necessario

pensar no fato de que o surgimento de novos recursos e técnicas de comunicacdo
cultural na sociedade, através de meios escritos, audiovisuais, informdticos, etc., estd
desvalorizando muito depressa o valor da propria instituicdo escolar. Toda tecnologia
que sirva para comunicar cultura, quando se desenvolve socialmente, altera o poder
da escola como agente cultural, supondo um novo equilibrio de poderes
culturizadores entre as fontes de formacdo e informacdo que o curriculo escolar e o
que podemos chamar o curriculo extra-escolar desempenham (SACRISTAN, 1998,
p-73).
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Os espacos e meios de socializacdo das praticas e culturas do(a)s jovens adolescentes,

mapeados no capitulo anterior, se inscrevem nesse curriculo extra-escolar ou no que

N

SACRISTAN denomina como um curriculo exterior & escola, assinalando que o “valor
cultural da escola se relativiza mais se considerarmos o poder desigual de atracdo que tém os
métodos escolares e os meios pelos quais se apresenta ao cidaddo esse outro curriculo
cultural exterior” (1998, p. 73).

Os saberes presentes na dimensao do curriculo externo e interno a escola, como sao
constituintes de uma unica realidade, se interpenetram para explicacdes do real. Quando o(a)s
aluno(a)s foram questionado(a)s sobre o que explicaria os problemas no espago urbano e no
campo enfrentados pelos paises da América Latina, essas dimensdes se explicitam nas

palavras dele(a)s. Algumas alunas evidenciaram isto ao responderem *':

A desigualdade social, uns tem muito e outros pouco (F8B2); Idem (F8E11); Idem (F8A6);
A falta de uma distribuicdo financeira correta (F8F4); Idem (F8F2); Esses paises
possuem desigualdade social muito grande, falta forca da populagcdo (F8C10); Divida
externa (F8F5); O principal é a colonizacdo que estas terras sofreram ao serem
descobertas e a falta de conscientizacdo da populacdo, pois o que rege um pais é a
populacdo (F8B11); Esses paises sdo subdesenvolvidos devido a importacdo e
exportacdo e também os pregos dos alimentos que estdo ld em cima (F8A3); Esses
problemas existem (...) desde o Brasil colonial, quando fez empréstimos para os
avangos industriais. O Brasil deve muito para o exterior. Assim, os lucros acabam
sendo para pagar essas dividas. Mas os brasileiros sdo sempre enganados pelos
presidentes que desviam os lucros (F8B5); Deveriamos saber escolher melhor o
presidente para governar. Hoje em dia todos dizem que a tecnologia faz bem para o
desenvolvimento do mundo, eu ndo acho, porque estd ai um dos motivos destes
problemas, porque a mdquina estd tirando emprego de muitos, e muitos estdo sem
poder se sustentar (F8B12); (...) governos que so se preocupam com o poder e ndo
com o povo, gerando pessoas humildes e influencidveis pela falta de cultura que ndo
sabem lutar por seus direitos (F8B1); Os paises sdo dependentes dos EUA e ndo sabem
administrar e dividir seu espaco (F8Al); Falta de uma politica organizada dando
prioridade a esses problemas (F8A8); Desinteresse politico, desigualdade social,
exploracdo das classes menos favorecidas (F38A4).

Essas alunas indicam de alguma forma que houve uma assimilagdo da Geografia e
aprenderam geografia. O limite da Geografia escolar formal ndo representou uma barreira,
pois, em suas palavras, percebemos estar presente a vivéncia e experiéncia com a geografia do
lugar/mundo em diversos espacos e meios de socializacdo de cultura e informacgdo
(explicitados no capitulo anterior), que se inscrevem no curriculo exterior que enriquece o

curriculo interno a escola.
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Da mesma forma, alguns dos jovens adolescentes também aprenderam Geografia, pois,
para a mesma questio, responderam:
A desigualdade social é o maior problema nesses paises, mas mesmo se fossemos
socialistas ndo mudaria esse quadro (M8GT7); Além da politica, que é ruim, o
subdesenvolvimento explicaria esses problemas (M8B3); Sdo problemas do 3° mundo
(M8A7); Idem (M8ET); A colonizagdo de portugueses e espanhais (...) exploraram o solo
latino (M8E6); Idem (M8C3); Falta de comunicacdo e infra-estrutura (M8G2); Falta uma
grande reforma agrdria e assisténcia técnica no campo (M8A6); Vontade politica
(M8D5); Corrupgcdo (M8D4); Falta de dinheiro e excesso de gandncia (M8F1); Idem

(M8E3); O povo e principalmente o presidente (M8D6); Idem (MSE1); A falta de
Geografia, pois nela que aprendemos a analisar esses problemas (M8E10).

Esses saberes geograficos que o(a)s aluno(a)s demonstram ter, acredito que se devam a
interacdo que ele(a)s estabeleceram entre a Geografia escolar e a ‘geografia vivida’, como um
‘curriculo extra-escolar’, ou seja, uma vivéncia e experiéncia no horizonte geogréfico, social e
cultural, ao qual estao expostos o(a)s jovens adolescentes. Nao € sé na sala de aula que ele(a)s
tém contato com saberes geogrificos. Estdo interagindo com os objetos geogrificos da
espacialidade urbana, o bairro em que moram e o centro da cidade onde estudam. Também
estdo recebendo diversos tipos de informacdo, interagindo com saberes e vivéncias
multiculturais em outros diversos espagos € meios de socializagdo do lugar/mundo em que

vivem.

Nas escolas publicas, cujos aluno(a)s pertencem a varios niveis sociais da classe
média, esses espacos € meios de comunicagdo, cultura e informagdo se colocam
acanhadamente e a dissociag¢ao

entre a cultura do curriculo e a dos meios exteriores vai deixando a primeira cada vez

mais obsoleta. Isto tem conseqiiéncias distintas para diversos grupos de alunos.

Naqueles que procedem de niveis culturais baixos, a cultura escolar é algo que carece

de significado em sua vida presente em seus projetos vitais (SACRISTAN, 1998,
p.74).

Assim, hd uma desmotivacdo para aprender, gerando as resisténcias ou as rebeldias
que permeiam o comportamento de alguns(mas) aluno(a)s. A institui¢do escolar, para
administrar esses comportamentos, reprime-os por meio de regras escolares ou contrapde seus
valores a outros comportamentos que, valorizados socialmente pelo mundo do adulto,

permitem aos/as aluno(a)s vislumbrar outras perspectivas. Dessa forma, ndo se dando atengdo

21 Conforme respostas obtidas no Questiondrio, Parte III - questdo 2 (em anexo). Foram consideradas as repostas
do(a)s 123 aluno(a)s.
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as reagoes de estranhamento do(a)s aluno(a)s, que advém tanto da caréncia de conexao entre a
cultura escolar e a experiéncia vital quanto do acesso aos meios exteriores informacionais
(programacdes educativas da TV a cabo, TV Futura e, entre outras redes, a internet)
principalmente daquele(a)s que estdo em desvantagens scio-econdmicas, permanecem a falta
de significados na aprendizagem.
Para alunas e alunos da classe média, com mais alto nivel sdcio-econOmico, a
dissociagdo entre a cultura do curriculo e a cultura dos meios exteriores:
leva a suprir a partir de fora as caréncias da instituicdo escolar, potencializando nos
alunos também um conflito entre a cultura exterior e a propria da escola, ou
fornecendo uma dissociacdo constante entre ambos os mundos. S6 que eles tém
probabilidades de sobreviver nesse ambiente de contradicdo. (...) A importdncia da
escolarizacdo numa sociedade industrial dominada por um tipo de saber aparenta
relegar o valor da escola como socializadora e promotora de um determinado
consenso social e moral. Hoje, notamos o valor do curriculo oculto como delator de
uma educagcdo encoberta, em reacdo a visdo da escola como uma instituicdo

generosa, igualadora e propagadora do saber e das capacidades para participar na
vida social (ibid., 1998, p. 74).

Sem duvida, a perspectiva da Geografia escolar para o(a)s jovens adolescentes torna-se
limitada ao excluir a interagdo com a realidade vivida através de um outro olhar geogréfico
sobre o lugar e o mundo. Isto leva a entender porque, quando na escola algo sai da rotina,
surge “algo diferente”, ele(a)s sentem prazer em se dispersarem do espaco contido, e as vezes
repressor, da sala de aula que exige uma ordem. Essa ordem ndo ocorre pela disciplina do
estudo entre sujeitos, e sim sobre objetos dados a conhecer desvinculados do real. Essa ordem
também ndo estd preparada para outras linguagens, e sim para uma Geografia escolar
descontextualizada ou projetada na base de um mundo de fic¢do, distante da realidade
(con)vivida.

Nesse caminho em que estamos analisando o que foi aprendido e o que nao foi
aprendido pelo(a)s aluno(a)s, conclui-se, que entre ele(a)s, alguns estabelecem conexao entre
os conteuddos estudados e a vida fora da escola e outro(a)s ndo. Outro(a)s alunos e alunas tém
desinteresse em aprender Geografia devido a forma-conteido de ensino e aprendizagem no
ensino fundamental. Outro(a)s jovens adolescentes ndo se adequam ao curriculo escolar
linear. Constata-se a auséncia de recursos didadticos que trabalhem com a imagem, a
linguagem cinematogréfica, a letras/som das musicas, a literatura, a histéria em quadrinhos,

revistas, jornal, entrevistas, etc.
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Essas expressdes e linguagens que permeiam a subjetividade humana fazem parte da
cultura juvenil e do cotidiano do(a)s jovens adolescentes, como vimos no capitulo anterior.
Por isso, representam alternativas pedagdgicas que possibilitam refletir sobre o contetido
geogréifico, por meio da interpretacdo dessas linguagens, imagens e expressdes, de forma
acessivel e prazerosa ao/as aluno(a), criando uma sintonia entre o conteido e a forma com o
processo de assimilacdo. Ao mesmo tempo, o uso desses recursos promove outras formas de
‘ver’, ‘ler’ essas producdes culturais e, assim, contribuirmos para o processo de compreensao
e de elaboracdo do conhecimento geografico escolar. Esses recursos aplicados na pratica
pedagogica, utilizadas para discutir o espaco socialmente produzido, permitem um didlogo
entre o aluno e o saber, seja esse saber originado das vivéncias culturais e das praticas nas
interacdes com o0s objetos geograficos no espaco urbano, seja do saber sistematizado da
relacdo entre essas praticas e a Geografia escolar.

Se a escola € o locus da contradicdo, entre a negagdo e a afirmacao, os alunos e alunas
expoem os problemas dessa disciplina no ensino fundamental publico através da sua
insatisfacdo e de desinteresse pela forma de aprender o seu conteido, gerando posturas
apaticas ou indisciplinadas, olhares vazios e desdenhosos na sala de aula. Revelam, entdo, por
diferentes olhares que o tempo-espaco da Geografia escolar - forma e contetudo - estd fora do
espaco tempo dos jovens adolescentes. Por outro lado, alguns afirmam a importincia do
espaco da Geografia escolar para sua vida dentro e fora da escola. Esse(a)s jovens
adolescentes convivem com multiplas culturas e linguagens e, a0 mesmo tempo, ndo negam
os lugares tradicionais, como a escola. Apenas ndo se adaptam a sua forma e conteido. Sao
sujeitos que agem no espaco publico urbano, na sua apropriacdo, mantendo as tradicionais
esferas de diferenciacdo de género: ‘shopping’ para elas e rua para eles.

Esse(a)s jovens adolescentes, na dultima série do ensino fundamental, ja
experimentaram a Geografia em diferentes escolas publicas de Uberlandia e seguem, ou nao,
seus estudos, com uma visdo sobre a Geografia(s), construida dentro das escolas que
freqlientaram, como um quadro estdtico: de costas uns para os outros se puseram em sala de
aula, tendo a frente o quadro e o giz, o discurso do livro didético nas falas dos professores,
obtendo um aprendizado seqiienciado, linear e moné6tono. Esse quadro estd em descompasso

com o horizonte s6cio-cultural com qual interagem fora da escola.

Assim, ndo estd havendo interacdo entre o pensamento do(a)s jovens adolescentes e o
aprendizado do conhecimento geografico, ou seja, um didlogo entre o(a)s aluno(a)s e essa

disciplina escolar.
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CONCLUINDO: EM BUSCA DE NOVOS SIGNIFICADOS PARA A(s)
GEOGRAFIA(s) ESCOLAR

Se o Homem habita o espagco por meio de suas agdes politicas, vivenciando as novas
dimensdes que o espaco geografico assume, ele participa das suas transformagdes em
processo, portanto da sua geografia. Nesse sentido, o espaco geografico € concreto, ele ja
existe para os homem e para as mulheres, sob este aspecto, antes mesmo que 0 espago socio-
cultural dos Homens se torne objeto de explicac@o e interpretacdo cientifica da Geografia. O
mesmo podemos pensar em relacdo ao espagco geografico vivido pelo(a)s aluno(a)s de

Geografia.

Se ensinar “é confrontar-se cotidianamente com a heterogeneidade”, entdo, ser
professor “por caminhos distintos, movidos por visdes tedricas, politicas e religiosas
antagonicas é pensar o aluno”, nas suas diferencas socio-culturais, seus diferentes saberes,
praticas e culturas, preocupar-se “com a formagdo, o desenvolvimento do educando, a
preparac¢do do homem para a vida, em toda sua plenitude” (FONSECA, 1997, p. 214 ). E,
sendo professor de Geografia, estar atento para que o aluno reconheca o lugar, a cultura e o

mundo presente e amplie sua consciéncia sobre a produ¢do do espaco social.

Se aprender Geografia é estabelecer conexdes entre a geografia vivida no local e a
geografia de outros territérios, desvendar as aparentes realidades do espaco geogréfico,
possibilitando aos alunos e as alunas ver, ler e viver o tempo-espaco e compreender as
realizacdes humanas, as coisas e os objetos construidos pelos seres humanos e suas
implicacdes politicas que se conformam no espago social e cultural, entdo, a Geografia

escolar ndo estd interagindo com essa dinamica.

Como analisamos (no capitulo Ill), a Geografia ensinada/aprendida no espaco escolar
estd em descompasso em relagdo as necessidades do(a)s aluno(a)s e ao contexto das
transformagdes do mundo atual. Conseqiientemente, esse saber geografico ndo estd
interagindo com as questdes do ser jovem no mundo contempordneo (analisadas no capitulo 1
) e com a geografia vivida por jovens adolescentes (mapeada no capitulo II), lugares onde
ele(a)s encontram espacos para movimentarem praticas e culturas juvenis. Com isto, ndo esta

havendo um didlogo entre o(a)s jovens adolescentes e a Geografia escolar.
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Essas andlises indicam que o curriculo escolar, a linguagem da Geografia,
instrumentos da escola e metodologias podem constituir limites entre essa disciplina e o(a)s
aluno(a)s. Ou seja, ndo despertam interesse ou propiciam estimulos aos/as aluno(a)s para
pensarem suas relacdes com o mundo que os cerca no seu cotidiano, para saberem se localizar

com seres socio-culturais e ler o espaco social vivenciado em diversas escalas.

No caso do curriculo, o(a)s aluno(a)s ndo sdo considerados sujeitos socio-culturais e
presentes no processo ensino-aprendizagem, e dessa forma nao hd didlogo entre conhecimento
e sujeitos. Se o(a)s aluno(a)s do ensino fundamental das escolas da rede publica sdo sécio-
culturalmente heterogéneos, isso permite que ocorra entre ele(a)s diferentes trocas, interacoes
ou intercambios culturais e que ampliem seus saberes, praticas e vivéncias culturais. Mas
esse(a)s aluno(a)s, no ambiente escolar, vivem um curriculo que conforma e legitima apenas o
conhecimento homogéneo e unidirecional, de contetido e formas culturais, considerado
relevante para a sociedade. Nao negando a importancia desse conhecimento cultural, observo
que a cultura juvenil, como uma dimensdo da vida externa a escola, geralmente ndo €

considerada pelo curriculo escolar, sendo reforcado apenas o significado cultural e politico do

curriculo institucionalizado.

Nesse ambito, é necessario que a cultura popular, particularmente as culturas juvenis,
que envolvem o cotidiano do(a)s jovens adolescentes fora da escola, estejam presentes no
curriculo escolar para que, entre simbolos, priticas, comportamentos e expressdes que sao
também de género, religiosidade e etnias, ele(a)s descubram sentidos e referéncias para suas
vidas, traduzam sua juventude nesse tempo-espaco contemporaneo. Nao basta compreender a
construcdo dessas culturas, € preciso também refletir sobre suas implicacdes histéricas e

espaciais nas identidades sécio-culturais.

A questdo da cultura aprendida e/ou adquirida, valores, crengas de uma etnia ou de
uma nagdo, ou toda a heranca/contribuicdo das humanidades, das literaturas, da arte e da
filosofia, enfim, tudo que o Homem cria, configurando identidade(s), contribui na formagao
do(a)s aluno(a)s. Da mesma forma, o lugar/mundo e as praiticas vividas e experimentadas
pelo(a)s jovens adolescentes nos diversos e complexos espacos e meios de socializacdo,
constituem referéncias na constru¢do da identidade cultural juvenil. Sdo essas dimensoes,
herdadas e construidas, o curriculo da vida do(a)s aluno(a)s. Este(a)s t€m seu curriculo de vida
silenciado na escola. Nesse espago sdo alunos e ndo sujeitos que vivem a geografizacdao da

cultura contemporanea. Nesse sentido, o curriculo cultural da escola e da Geografia do ensino
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fundamental nega a propria compreensdo do curriculo, que “¢é autobiografia, nossa vida,

curriculum vitae: no curriculo se forja nossa identidade” (SILVA, 1999, p. 150).

Nao desvinculada da questao da cultura juvenil no curriculo escolar, outra questdo que
esta pesquisa revelou, como limite ao processo de ensino aprendizagem da Geografia, estd
relacionada a forma de pensar, no espaco da sala de aula, o conhecimento geografico no
mundo contemporaneo. Essa questdo, por sua vez, precisa ser discutida sob a perspectiva de
dois angulos de andlise, nao desvinculados mas sim inscritos no espago social e cultural que

vivemos na contemporaneidade.

Por um lado, hd uma auséncia de sentido na Geografia escolar para o(a)s aluno(a)s,
uma desarticulacdo entre a geografia ensinada/aprendida e seus ‘conhecimentos sociais
externos a escola’, estabelecendo-se uma lacuna entre teoria e pratica, impedindo o didlogo

entre os sujeitos do processo ensino-aprendizagem.

Por outro lado, a forma como esse discurso geografico escolar se concretiza, nega
outras possibilidades de analisar o conteido por meio de outras linguagens e expressoes
culturais que permitam aprendizagens que possam interagir com a dimensdo das praticas

culturais vividas pelo(a)s aluno(a)s em diversos espacos e meios de socializagdo.

Vivemos um tempo em que a instituicdo escolar, concebida como espaco de
socializagdo tradicional na constru¢do de identidade e de referéncia como lugar de
informacdo, conhecimento e cultura, fragiliza-se perante outros espacos e meios de
socializacdo. Esses espacos sdo lugares urbanos, concebidos como objetos geograficos
carregados de fluxos materiais e imateriais, incluindo a midia, que representam outras/novas
referéncias de informacao, conhecimento e, também, de identidade cultural. Constituem-se e
comunicam oferecendo outras linguagens e expressoes culturais que se dirigem
especialmente para jovens adolescentes que estdo no processo de vir-a-ser social e assumindo-
se como sujeitos histérico-culturais. Nesses espagcos e meios de socializagdo, o(a)s jovens
adolescentes movimentam-se entre saberes, prdticas e culturas, constituindo sua geografia
vivida e assimilando conhecimentos sobre ela (por onde transitam suas culturas juvenis),
tornando evidente que o ser jovem circula num tempo-espaco em que os modos de produzir

identidades sociais e individuais sao multiplos e diversos.

Esses novos diversos e complexos lugares/referéncias, que denomino espacos e meios

de socializacao, tém provocado mudancas em relagdo as questdes éticas a0 mesmo tempo que
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contribuem com novas informacdes e conhecimentos. Os diferentes lugares de lazer e
entretenimento da cidade ou do bairro, a midia escrita e televisiva t€ém representado espacos
nos quais o(a)s jovens adolescentes inspiram suas praticas e vivéncias juvenis, estabelecendo
seu (ou um) modo de ser, agir, conceber e receber manifestacdes das artes e da musica,
comunicar com seus pares e com os adultos, expressar como compreendem a realidade e a si

mesmos.

Se, por um lado, esses meios de socializagdo inspiram praticas e sao espacgos culturais
abertos, por outro, esses espacos do meio de comunicacio, da industria cultural, estabelecem

discursos e saberes que veiculam uma certa homogeneizagao da perspectiva cultural.

Ao circularem por esses espacos € meios de socializacdo, como a musica, a televisao,
0s jornais, 0s cinemas, o ‘shopping’, a rua da cidade, entre outros lugares urbanos carregados
de fluxos materiais e imateriais, e participarem dessas linguagens e discursos, o(a)s jovens
adolescentes estdo revelando sua sintonia com o seu tempo, correspondendo a linguagem que
os constitui. Estdo também a avisar, como ressalta FISCHER “que nesse lugar, do mercado,
da publicidade e dos meios de comunicacdo, tem-se oferecido as pessoas uma certa resposta
a questoes fundamentais sobre, afinal, quem as representa, quem fala delas e de cada uma

delas em particular, quem sabe de seus interesses” (1999, p. 28).

Em vez de posicionar-se como expectadora num momento em que pode construir
novos arranjos e inserir-se nessas lutas discursivas, pois os jovens adolescentes vivem nesse

meio midiatico, a escola deve

Dar conta de todas as nocoes e imagens dos estudantes (incluindo ai a massa de
informacoes, valores e simbolos identitdrios consumidos através dos meios de
comunicagdo), reelaborando-os, incorporando-os criticamente e realizando a dificil
articulacdo dos mesmos com o conhecimento cientifico - esse talvez se constitua um
dos aspectos bdsicos a serem considerados numa proposta de reestruturacdo
curricular a ser imaginada, pensada e discutida no espaco escolar e no lugar mais
amplo da produgdo e execugdo de politicas em educacdo. Se o mundo dos objetos se
amplia, se o consumo ‘nos amolece’ para outras lutas, como diz o gedgrafo Milton
Santos, e se estamos imersos em fdabulas perversas criadas pela democracia do
mercado e da publicidade, faz-se absolutamente necessdrio abrir fissuras nessa
construgdo e desnaturalizar a perversidade e a desigualdade social (FISCHER, 1999,
p- 30).

Para isto € preciso ressignificar a Geografia escolar e recusar a continua¢do do modelo

construido na educagdo no qual a escola
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abriu as suas portas ao conhecimento e ndo ao pensamento, 0 que exprimiu/exprime o
seguinte: os alunos recebem apenas o(s) resultado(s) de um processo, que teve vida,
movimento, em um certo tempo-espaco. O conhecimento é esse produto final, que
acaba sendo confundido com a verdade, passivel de ser obtida apenas pela ciéncia.
Conseqiientemente, o método cientifico é imprescindivel a definicdo do (verdadeiro)
conhecimento. Tradicionalmente, tem cabido a escola a transmissdo deste, que
separa-o do pensamento, isto é, impede os ‘nascidos’ de efetuarem uma reflexdao sobre
o conhecimento historicamente produzido (o trabalho do pensar, ou, na sala de aula,
o trabalho pedagogico) para, a partir deste, produzirem representacoes do seu
universo, ou melhor, construirem teorias acerca de sua realidade objetiva (VLACH,
1988, p.34).

Pensar uma Geografia mais condizente com o tempo-espaco que vivemos implica
pensarmos também que a sociedade humana, ao se renovar continuamente, coloca-nos novas
exigéncias, tanto para os professores, escola e familia, como para os alunos e para as alunas.
Este(a)s, no seu processo de vir-a-ser, contemplam um mundo que existia antes mas nao
conheciam, necessitando, por isso, tanto de conhecer o mundo velho como o mundo que se

apresenta ao seu olhar (como ‘novo’) em continua mudanga.

Para introduzir esses nascidos ao mundo é que ha a educacao, no sentido universal, sob
a responsabilidade (desde os pais até o estado) da sociedade que criou a escola: “a funcdo da
escola é ensinar as criangcas como o mundo é¢” (ARENDT, 1979, p. 246). Entretanto sabemos

que a formacao social capitalista reduziu a educacdo a escola e a educagdo

deixou de ser sinonimo de cultura e que fez da escola a instituicdo que passou a
legitimar, através do diploma escolar, o mérito de cada individuo (...). De outro lado,
¢ imprescindivel esclarecer que a importdancia atribuida a instituicdo escola, ndo
obstante reduzida a ensino e esse, por sua vez, limitado a instituicdo escola, se deu
nos mesmos quadros da ‘instrumentalizacdo’ que constitui o proprio cerne da
sociedade capitalista (VLACH, 1991b, p. 172).

Nessa constituicao histérica da educacao e do ensino, é importante lembrar que

A rede de escolas publicas, onde até hoje atua efetivamente a grande maioria
daqueles que se formam em Geografia, surgiu inicialmente na Priissia, de onde partiu
um movimento politico que culminou com a constituicdo de um poderoso Estado-
nagdo na Alemanha, em 1871, processo com o qual a emergéncia da Geografia como
um dos discursos cientificos da modernidade capitalista estd profundamente
relacionada (VLACH, 1991b, p. 173).

Esses discursos cientificos da modernidade capitalista, nos tempos de hoje, como diz

MORIN (2000), permitiram que adquirissemos muitas certezas e nos revelaram muitas zonas



192

de incertezas. Diante dessa realidade, ha necessidades de “aprender a navegar em um oceano
de incertezas em meio a arquipélagos de certeza” (ibid., p.16); de conduzir uma nova ética
para o género humano que deve “formar-se nas mentes com base na consciéncia de que o
humano é, ao mesmo tempo, individuo, parte da sociedade, parte da espécie” (ibid., p.17);
reconhecer o ser humano e a condi¢io humana, a unidade e a diversidade humana, a
identidade complexa e sua identidade comum a todos os outros humanos. O conhecimento dos
desenvolvimentos da era planetdria e o reconhecimento dessa identidade terrena “devem
converter-se em um dos principais objetos da educacdo” (ibid., p.15), e de ensinar através de
metodologias “que permitam estabelecer as relacoes miituas e as influéncias reciprocas entre
as partes e o todo em um mundo complexo” (ibid., p.14). Enfim, h4 necessidade de uma
politica pedagdgica que se converta em um instrumento que conduza o aluno a um didlogo

com as duvidas e interrogacdes do nosso tempo.

z.

E nesse contexto que o(a)s jovens adolescentes, dispersos entre espacos sociais e
culturais diversos e complexos, ndo sé adquirem saberes geograficos e vivéncias
multiculturais como se relacionam com outras linguagens e estabelecem praticas culturais,
pois vivenciam as dimensdes geograficas do lugar e do mundo e a compreendem de algum

modo.

Nesse sentido, proponho considerar esses dois angulos de andlise, a perspectiva das
linguagens e expressoes multiculturais e dos conhecimentos sociais dos jovens

adolescentes, para refletirmos sobre a questao da Geografia escolar hoje.

No caso das linguagens e expressoes multiculturais, o(a)s jovens adolescentes
convivem com formas de comunicacdo e expressdo plural e aberta, como os meios de
comunicacdo de massa, que lhes permitem o contato com a diversidade e a complexidade de
linguagens. Chegando a escola como sujeitos sécio-culturais, trazem consigo essas formas de
linguagem e outras expressdes culturais: corporal, auditiva, visual e virtual. Na escola, como
aluno(a)s, entram em contato com uma cultura escolar estabelecida por um curriculo
homogéneo e unicultural que, tendo poucos recursos, concentra-se na linguagem do livro

didético e no discurso do professor para transmitir a Geografia.

O(a)s jovens adolescentes estdo cada vez mais interagindo com essas linguagens que
fazem parte do seu tempo-espaco multicultural e, na mesma medida, se distanciam da
linguagem escolar, estabelecendo-se um contraste na apropriagdo dessas linguagens. O que

esta pesquisa revela é que a aprendizagem da Geografia, por estar apoiada apenas na
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linguagem seqiienciada e linear do livro didatico, conduzida pelo (ou conduzindo o) discurso
do/a professor/a, torna-se enfadonha na transmissdo de seus conhecimentos. Essa realidade,
polarizada no professor e no livro didatico no espaco da sala de aula, ndo encontra mais
ressondncia entre toda a diversidade de linguagens, outros modos de ler e escrever e
falar/expressar com que o(a)s jovens adolescentes se relacionam no seu cotidiano fora da

escola e que levam a escola, mas que, nesse espago, ficam em ‘siléncio’.

Dessa forma, o(a)s aluno(a)s evidenciam seu desinteresse pela Geografia porque essa
disciplina lhes é apresentada de forma a ser aprendida nos limites de uma légica formal. Os
conteddos-formas estdo sendo utilizados de maneira equivocada para memoriza¢do de um
produto do conhecimento, € ndo para pensar o saber geogrifico, por meio da memoria-
reflexdo, como um processo em movimento para, como conhecimentos e/ou saberes em
movimento, serem compreendidas as dimensdes da realidade vivida para terem significado no

tempo-espago do(a) jovem adolescente.

A Geografia escolar, ao invés de partir do questionamento do mundo concreto e nele
localizar o(a) jovem adolescente, (re)construir sua leitura e alfabetiza-lo geograficamente, lida
com a transmiss@ao do mundo que o livro didético propde. Descarta, assim, os espacos € as
linguagens multiculturais do cotidiano do(a)s jovens adolescentes como referéncia para as
reflexdes sobre o lugar e o processo de mundializagdo. Aceitando prontos conceitos € nogoes
da linguagem do livro didético, apenas se repete esses conceitos e nocdes. Esses conceitos do
livro didatico deveriam, em segundo plano, subsidiar as reflexdes e/ou conferir a formulacdo
de certas no¢des concluidas pelo(a)s aluno(a)s sobre o lugar/mundo, que estd em primeiro

plano.

Dessa forma, os/as professores/as do ensino fundamental, na relacdo com o contetdo-
forma, se posicionam em sala de aula menos como formadores € mais como transmissores €
informadores. Ora, no noticidrio de jornais escritos e/ou falados, € possivel informar-se dos
problemas que estdo ocorrendo em outros lugares do mundo, geograficamente distantes ou
proximos, por meio de linguagens preparadas para informar e entreter. E, “do ponto de vista
pedagogico e cultural, ndo se trata simplesmente de informagcdo ou entretenimento: trata-se,
em ambos os casos, de formas de conhecimento que influenciardo o comportamento das
pessoas de maneiras cruciais e até vitais” (SILVA, 1999, p. 140). Assim, os meios de
informacdo e comunicacdo de massa t€ém sua pedagogia e, embora nao tenham o objetivo

explicito de ensinar, eles ensinam.
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Se os/as professores/as t€tm como objetivo na escola ensinar, também, em certo
sentido, tanto a escola como os meios de comunica¢do sdo instancias culturais e ensinam, t€ém
sua pedagogia e seus ‘curriculos’. Curriculo, no sentido de “lugar, espaco, territorio. O

curriculo é relagdo de poder” (SILVA, 1999, p. 150).

Entretanto a escola e os meios de comunicagdo diferem em dois aspectos. Primeiro, no
aspecto dos objetivos da escola em relacdo a sua acdo pedagdgica. Esse ato cultural tem seu
objetivo explicitado, devendo ir além da agdo de informar, mas visando principalmente a
formacao social do cidaddo, cabendo ao/as professores/as, de diversas formagdes académicas
e campos de conhecimento, agir na orientacdo do(a)s aluno(a)s, na organizacao e sele¢ao das
informacdes, sistematizar a realidade aparente e superficial colocada pela linguagem da midia,

construir conceitos sobre a realidade local/mundial.

Outro aspecto que diferencia essas instancias na sua acdo pedagdgica e no seu
curriculo refere-se aos recursos econdmicos e tecnoldgicos. No caso das linguagens da
comunicacdo de massa, “pelos imensos recursos econémicos e tecnolégicos que mobilizam,
por seus objetivos - em geral - comerciais, elas se apresentam, ao contrdrio do curriculo
académico e escolar, de uma forma sedutora e irresistivel” (SILVA, 1999, p. 140). Apelam
para “o sonho e a imaginagdo: elas mobilizam uma economia afetiva que é tanto mais eficaz
quanto mais é inconsciente” (ibid., p. 140), e o(a)s aluno(a)s, na sala de aula, ndo desfrutam
de tais recursos e dessa economia afetiva. Ao contrario, no ensino fundamental o/a professor/a
1€, explica e decide sobre os resumos e exercicios que ele(a)s irdo realizar, prevalecendo uma
forma estreita de (in)formagdo. Transmite o que a televisdo, com a linguagem atrativa,
recursos visuais e ‘afetivos’, pode transmitir. Nao ha mais espaco para professor/a transmissor
de informagdes, mas, nesse tempo-espaco de altas tecnologias informacionais, hd necessidade
de professor/a que leve o(a) aluno(a) a refletir sobre a informacdo e os conhecimentos que
recebem e com que convivem cotidianamente. Para isso, além de necessitar de recursos
diversos, o professor deve e pode refletir sobre seu proprio processo de aprendizagem

profissional e, na sua propria acao de ser reflexivo, deixa de ser um professor transmissor.

Uma questdo critica confirmada nesta pesquisa foi a constatacdo de que o contetido
geografico ndo estd sendo abordado como um saber em movimento com o real e estd sendo
oferecido em sala de aula (numerosa), principalmente pela forma do uso do livro didatico,
como um conhecimento pronto, sem criatividade e sem didlogo com o aluno. A maioria dos

livros didaticos do ensino fundamental tem seguido a seqiiéncia do contetido do Programa de
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Geografia, apresentando o contetido ao professor, o conhecimento pronto ao aluno e, em
seguida, os exercicios para fixacdo dos conteudos, ndo estabelecendo um didlogo entre esse
conhecimento e os saberes, praticas e vivéncias culturais do aluno. Como o(a)s alunos(a)s
evidenciaram, essa pratica pedagédgica tem promovido o desinteresse pelo conhecimento
geografico. O espaco da sala de aula cede lugar, entdo, distante da escola, a linguagem
descontextualizada da midia, da transmissdo, informacdo, criagdo e comunicagdo da industria
cultural, na qual esses jovens adolescentes estdo se introduzindo e, sendo atraente, ‘afetiva’ e
criativa, essa linguagem o(a)s atrai mais que a da Geografia na escola. Ao mesmo tempo, os
recursos da midia e sua linguagem nao sdo captados e ampliados pelo processo de ensino-
aprendizagem de Geografia. As palavras desse(a)s jovens adolescentes revelam que a leitura,
reflexdo e interpretagdao dos discursos e linguagem dos meios de informagdo e comunicagdo

nao fazem parte do lugar e do tempo da escola.

Nesse processo de ensino-aprendizagem escolar que nao amplia a forma de pensar e de
aprender Geografia, se estabelece um contraste entre ‘duas geografias’. Uma, a geografia do
discurso centrado no professor, num mundo estdtico da sala de aula, onde € inexistente uma
Geografia que permita estabelecer didlogos mais proximos a cultura do(a)s jovens
adolescentes e por isso ser melhor apreendida. E, outra, a geografia dinamica do mundo
vivido, fora da escola, por esse(a)s aluno(a)s, num horizonte geografico e sdcio-cultural
amplo, acostumados, em suas vivéncias e praticas juvenis, a experimentar o espaco urbano e
conviver com a industria cultural, vendo (lendo, conhecendo) a geografia em todos os lugares
que os cercam. Entre a geografia da sala de aula e a geografia vivida ha uma auséncia de
meios que possibilitem a interacdo entre ambas e a superacdo das imagens aparentes do

espaco geografico.

Tal contraste implica pensar que a aprendizagem escolar da Geografia ndo se restringe
apenas a acdo pedagodgica da sala de aula e ao conteido, mas envolve a regulacdo da
instituicdo escolar, o ambiente de controle, a arquitetura desse local, as relacdes sociais e
politicas, os recursos didéticos, o tempo e sua distribui¢do, o espaco e o seu controle, o
nimero de alunos e sua acomodac¢@o em sala, o tamanho das classes. Pois toda a configuracdo
da aprendizagem tem como referencial - ordenador e desencadeante - o curriculo,
“determinante do que ocorre nas aulas e na experiéncia que os alunos obtém da institui¢do
escolar(...), implicagoes de prdticas politicas, administrativas, institucionais, juntamente com

as prdticas pedagogicas, todas entrecruzadas no desenvolvimento do curriculo”
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(SACRISTAN, 1998, p.90). Entre outras questdes curriculares que limitam a Geografia na
escola, estdo a formagdo e a agcdo do professor, as condi¢des de trabalho, a estrutura do ensino

publico massificado, a auséncia de recursos na escola, etc.

Nesse sentido, numa sociedade de transformagdes rapidas o ensino fundamental deve
centrar-se nas aprendizagens essenciais e basicas, com métodos atrativos, sem renunciar a ser
o que €, um espaco de construcdo e formagdo social politica e cultural. Ou seja, € preciso
reconhecer que a institui¢do escolar “ndo é apenas o lugar onde se investe e produz riqueza,
onde se estabelecem relagcoes sociais e politicas, mas, sobretudo, o espago social de
transmissdo e produgcdo de saberes e valores culturais” (FONSECA, 1997, p.28). Sendo
assim, sem descartar os conteidos sobre o espaco e sua producdo social, a aula de Geografia é
o instrumento, o lugar de repensar esse contetido e investir no desenvolvimento dos saberes,
das préticas e vivéncias culturais, enfim nos processos da(s) espacialidade(s) vivida(s)

pelo(a)s jovens adolescentes.

Nesse angulo de andlise, o/a professor/a deve refletir sobre as possibilidades de uma
aprendizagem que nao sé estabelega relagdes com as referéncias do livro didatico (ja previstas
e sistematizadas), mas dialogue com o(a)s aluno(a)s por meio das préticas e vivéncias
culturais (problematizadas), nesse mundo complexo e dinamico da sociedade moderna. Pois,
como sujeitos sociais, nds professores vivemos o Presente, mas, sendo mais velhos que os
alunos, nao podemos negar a ‘nossa bagagem’ de histéria e de cultura, de um tempo mais
antigo e nem por isso menos rico em experiéncias vividas. E em decorréncia dessa histéria de
vida e dos saberes da profissio que carregamos autoridade (queiramos ou nao) e as
representamos aos/as jovens adolescentes, tornando-nos, como ser-professor, uma referéncia
para esse(a)s aluno(a)s (que as explicitam ou nao na vida, agora ou quando se tornam adultos)

que vivem esse Presente e Futuro.

Nesta investigacdo, a importancia da Geografia para a vida, dentro e fora da escola, foi
afirmada entre o(a)s aluno(a)s. Essa evidéncia deve nos alertar no sentido de acentuar e
resgatar as possibilidades da Geografia escolar. Como profissionais, os professores devem
também refletir sobre o fato de que, dentro do espaco da escola, a cada dia, estdo sendo
substituidos/as pelo livro diddtico e, no espago ‘fora da escola’, vém tendo seu papel
substituido ou construido por novas formas de linguagem para conhecer o mundo. E, numa
época em que tudo parece submetido ao tempo da midia, o ‘ensino’ de geografia no espago

dos meios de comunica¢do de massa, na televisdo, entre outros, com seus efeitos fugazes, suas
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referéncias superficiais, sua fragmentacdo e banalizacdo de tantos fatos do tempo Presente,
oferece mais possibilidades de imaginar e conectar com o mundo que o/a professor tem
podido oferecer em sala de aula. Utilizar esses meios é pensar na prépria geografia e usar a
Geografia para superar essas analises informativas, contribuindo para a formacgdo do(a)s

jovens adolescentes.

Ao se apoiar em outros documentos, seja pela fonte de diversos livros didaticos ou de
outras linguagens, fontes da propria midia e das linguagens e expressdes das culturas juvenis,
o/a professor/a pode possibilitar aos/as aluno(a)s a incursio ao horizonte geografico das suas
vivéncias e experiéncias e estabelecer relacdes e implicacdes mais amplas dessa realidade do
espaco geografico. Assim, ao ressignificar essas referéncias do ‘mundo de fora’ da escola,
utilizando a prépria linguagem multicultural do(a)s aluno(a)s, o/a professor/a cria um espago
de pensar, organizar e selecionar tantas informacdes de ‘fora’ e se investe de autoridade e
referéncia para o(a)s aluno(a)s, conferindo outros sentidos aos sujeitos do processo de ensino-

aprendizagem, presentes na sala de aula.

Ressignificar a linguagem geografica para o(a)s jovens adolescentes passa pela
andlise, compreensdo e desmistificacdo dos diversos e complexos espacos e meios de
socializacao do mundo atual. Principalmente dos fluxos, como da tecnologia, do consumo e

da midia, que permeiam a sociedade global e interagem no espaco local e mundial.

Nesse movimento é necessdrio captar a geografia, desvendar as relacdes sociais e
espaciais que comandam esses fluxos, entender as a¢des sobre os instrumentos de trabalho,
objetos da tecnologia, do consumo e da midia. Ai estdo as possibilidades de aprender
geografia, de forma que o(a) jovem adolescente encontre outras perspectivas para ver, sentir e

pensar os lugares do local e do mundo em que vive.

Ao mapear os espacos € meios de socializacdo por onde transitam o(a)s aluno(a)s de
Geografia que finalizavam o ensino fundamental, esta pesquisa encontrou entre as praticas e
vivéncias multiculturais vislumbrados sob a 6tica do(a)s jovens adolescentes a forte presenca
da linguagem da midia, da industria fonogréfica e dos programas televisivos e suas referéncias
identitédrias. Referindo-se a esse espaco da midia e da publicidade, FISCHER, na discussao da
constru¢do de identidades na cultura contemporanea, indaga:

como no campo da educagdo: estamos avangando, no sentido de trazer para dentro

dos espacos escolares a discussdo dos saberes que circulam no rddio e na televisdo,
nos jornais, na publicidade, bem como, mais especificamente, a discussdo das eficazes
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estratégias de linguagem desses meios, na busca de uma interacdo com seus publicos
e na luta pela imposicdo de sentidos? (1999, p. 19)

Ao relacionarmos esse questionamento com as tarefas que a escola passa a enfrentar
num tempo em que se fragilizam ‘os meios tradicionais de doacdo de identidade’, as palavras
dessa autora vém ao encontro também das questdes que aqui sdo investigadas e, portanto, “Se
estamos de acordo com que jd ndo construimos nossas identidades apenas ou,
principalmente, a partir desses lugares primdrios, esse é um problema fundamental a ser

enfrentado pela escola” (FISCHER, 1999, p. 28).

Como esse(a)s mesmo(a)s aluno(a)s expressam, a escola e a pratica pedagdgica t€m
encontrado dificuldades em dar respostas as novas questdes histérico-culturais e, dessa forma,
colocar-se como um lugar de referéncia e de didlogo com esse tempo-espaco. Se esse € um
problema a ser enfrentado pela escola, também o é para a Geografia. Entao, cabe-nos, como
profissionais, articular proposi¢des para desvendar os cendrios exteriores da Geografia
escolar, mapeando essas multiplas identidades do lugar e do mundo em que vivemos, nas
quais o(a)s aluno(a)s vivenciam seu tempo € seu espago, € pensar sobre tais cenarios

geograficos.

Os desafios da Geografia escolar sdo os mesmos da escola. Ou seja, seu desafio bésico
estd em conectar-se com a cultura exterior a escola, cada vez mais ampla, complexa,
diversificada e atrativa, com o objetivo de contribuir com outros/novos sentidos para a cultura
escolar. Ao mesmo tempo, “seria preciso conceber a reforma do curriculo da escolaridade
obrigatoria de forma coerente com uma politica cultural geral, recuperando para o ambito
escolar meios e possibilidades ndo-utilizados que existem fora dele. Deixar para o

professorado essa tarefa é lhe pedir muito” (SACRISTAN, 1998, p. 75).

Esses espacos e meios de socializacdo por onde circulam o(a)s jovens adolescentes
representam uma ‘geografia vivida’ que se revela na configuracdo de uma rede de lugares
multiculturais e meios informacionais, com os quais ele(a)s se inscrevem no seu tempo € no

seu lugar-mundo, movimentando saberes, praticas e vivéncias culturais e geogréficas.

Esses saberes e préticas estdo dispersos nas redes dinamicas e multiplas de culturas,
conhecimento e informagdes na sociedade, oferecendo outro tipo de aprendizagem que, sendo
mais potente que a aprendizagem escolar, desvaloriza e altera o poder da escola como agente

de socializacdo de conhecimentos e o da Geografia como disciplina que explica a organizagdao



199

(das redes, dos fluxos, dos objetos) do espagco geografico. Assimilados e trazidos pelo(a)s
jovens adolescentes para a escola, esses saberes e prdticas, as linguagens e expressdes da
cultura juvenil correspondem, nessa pesquisa, ao que SACRISTAN denomina ‘conhecimento
social extra-escolar’. E, como afirma esse autor, na medida em que a educacdo escolar, e
acrescento a Geografia, ndo intervém na critica e depuracio “desse conhecimento social extra-
escolar, ndo é ativa em um ambito de socializa¢do tdo decisivo para os individuos. A
abstencdo do curriculo escolar, ao ndo intervir nesse outro curriculo extra-escolar é jd, por

si, uma posi¢do ativa da escola diante da multiculturalidade” (1995, p. 90).

Portanto, ha que ser considerado que o(a)s jovens adolescentes, sujeitos socio-
culturais, vao a escola para aprender e chegam com uma ‘bagagem’ prévia de crengas, valores,
atitudes, habitos, trazendo vivéncias de diversos espacos e meios de socializagdo, praticas e
saberes e informacdo e, ainda, levam para o espaco escolar as linguagens multiculturais,
outras formas de comunicacdo e expressdao. Levam para a escola um curriculo de vida que

contém seu ‘conhecimento social extra escolar’.

No caso desse ‘conhecimento social extra escolar’, refletindo sobre a questdo da
Geografia escolar hoje e considerando essa perspectiva como um outro angulo de andlise, e
em razao do que foi exposto nesta investigacdo, especificamente na andlise do segundo
capitulo, acredito que a ‘geografia vivida’, por representar espacos das expressdes desses
saberes extra-escolares, possibilita novas perspectivas de abordagem para o processo de
ensinar/apreender Geografia e a valorizagdo do curriculo escolar e, principalmente, pode
promover o interesse do(a)s aluno(a)s por essa disciplina. Ou como diz SACRISTAN:

A mudanga dos curriculos para a educac¢do bdsica, obrigatéria para todos os

cidaddos, deveria considerar essa situacdo cultural em nossa sociedade, aproveitar

decididamente todos os meios de que hoje se dispoe. A melhora da qualidade do
ensino deve partir dessas novas realidades culturais, a existéncia de meios potentes no

exterior frente os quais os cidaddos tém oportunidades de acesso desiguais e a

necessidade de mudar os métodos de adquirir cultura.(...) A escola, como possivel

instrumento de nivelacdo social, perde essa possibilidade frente a nova concorréncia
cultural exterior (SACRISTAN, 1998, p.73).

Entre esses meios potentes estdo a imprensa € a midia. Sabemos que o ensino-
aprendizagem escolar persegue objetivos diferentes daqueles objetivos e valores desses meios

de comunicagdo e de outros espacos e meios de socializacdo. Também sabemos que a forca da
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dimensao do ‘curriculo extra-escolar’ tem um poder de intervengcdo maior que o poder da

escola e dos professores.

Mas considero também que, no contraponto, refletindo sobre esse ‘conhecimento
social extra-escolar’ e admitindo-o no curriculo escolar, poderemos oferecer aos alunos e
alunas contetidos nos quais podem encontrar conexdes com a sua cultura juvenil, os lugares,
espacos e meios de socializacdo. Podemos promover uma aproximagdo entre esses espacos
que rodeiam o(a)s aluno(a)s e a Geografia escolar, tornando a aprendizagem da Geografia
interessante, por inserir coordenadas mais amplas e porque assim se estard ‘falando’ da cultura

e dos espagos ‘dele(a)s’, menos estranhos aos/as jovens adolescentes.

A articulacdo entre a ‘geografia vivida’ pelo(a)s alunos(a)s jovens adolescentes e a
‘geografia ensinada/aprendida’, entretanto, ndo deve ser vista como uma abordagem do senso
comum e mencionada em sala de aula como aspecto de ilustragdo do contetido, presente no
curriculo real. Deve ser considerada na aula de Geografia como parte do curriculo e ir além de

uma abordagem do vivido limitado ao senso comum.

O conhecimento do senso comum ““é transparente e evidente; é prdtico e pragmdtico;
é indisciplinar e imetddico; aceita o que existe tal qual existe; é superficial; faz coincidir

causa e inten¢do”, enfim, ndo ensina, persuade, como afirma SOUZA SANTOS (1996, p. 56).

Em cada manha, quando podemos, contemplamos o céu que € azul. Essa visdo de
senso comum estd presente no cotidiano de todos, mas dessa aparente beleza ja sabia o poeta
espanhol Arcanzuela: “Porque este céu azul que todos vemos ndo é céu nem é azul. Que
ldstima tdo grande que ndo seja verdade tanta beleza”. Tudo que € parece que sempre foi,
como por exemplo a raca, que se expoe como realidade bioldgica ou natural: “produzida pela
diferenca dos climas, da alimentacdo, da geografia e da reproducdo sexual. Quem duvidard
disso, se vemos que os africanos sdo negros, os asidticos sdo amarelos de olhos puxados, os
indios sao vermelhos e os europeus, brancos?” (CHAUf, 1994, p.247). Quando recebemos
noticias do mundo todo e ouvimos/vemos histérias surpreendentes, j4 acompanhadas de

explicagdes, prevalece o senso comum.

O conhecimento do senso comum € conservador e pode legitimar prepoténcias. Mas
“tem uma dimensdo utopica e libertadora que pode ser ampliada através do didlogo com o
conhecimento cientifico”( SOUZA SANTOS, 1996, p.56). O conhecimento do senso comum

interpenetrado pelo conhecimento cientifico pode dar origem a novas racionalidades. E, como
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tal, o conhecimento cientifico se realiza na medida em que se converte em senso comum.

(ibid., pp.56-57).

Nas relacdes possiveis entre a geografia vivida e a Geografia ensinada e aprendida,
considerar esse senso comum € buscar contribuir para uma Geografia escolar que supere o
saber de senso comum do(a)s aluno(a)s diante das realidades aparentes do espaco social.
Saberes que circulam no tempo livre do(a)s jovens adolescentes, na miisica, nos programas
televisivos, no video-game, no computador, nos jornais, revistas, HQs, nos filmes, no
‘shopping’, na rua entre outros objetos geogrdficos do espaco urbano. Sobre isso, novamente
acentuo que o papel da midia ndo € sistematizar conhecimentos/saberes e informagdes, mas
fornecer informagdes (formar opinides) e entretenimento. A escola cabe ir além do senso
comum da midia, ir além das aparéncias superficiais e, relacionando os interesses do(a)s
aluno(a)s as novas descobertas, problematizando (‘a verdade’) e reelaborando esse senso
comum no espago escolar, organizar e construir o conhecimento. Portanto, acredito que a
motivacdo do(a)s aluno(a)s, além da metodologia, estd na prépria vida, e vem do seu prazer

em aprender coisas sobre o seu horizonte social e cultural.

A cultura juvenil e os saberes extra-escolares da geografia vivida do(a)s alunos e
alunas estdo abertos ao conhecimento do senso comum e fornecem aprendizagens carregadas
de préticas e culturas (de alfabetizacdes) do espaco-tempo que estdo dissociadas das
aprendizagens escolares. E necessdrio inscrevé-las na Geografia escolar e ressignifica-las
para ampliar as possibilidades de leitura e raciocinio geogréfico do lugar/mundo, com os quais
o(a)s jovens adolescentes interagem cotidianamente na vida urbana e cujas implicacdes
desconhecem. E necessdrio ampliar seu significado para além da sua realidade aparente, como
no caso da instalacdo do ‘shopping’ e na mudanga das formas urbanas para readaptacao do
novo arranjo do espaco urbano de Uberlandia. Esses objetos geograficos com os quais
interagem o(a)s jovens adolescentes no tempo vivido no local refletem implica¢des do espago

mundializado, representando esse lugar no mundo e o mundo nesse local.

Repetindo o que disse anteriormente: aceitando prontos os contetidos e as nogdes do
livro didético, sem articuld-los com a realidade em movimento, o(a)s aluno(a)s apenas

repetem esses conceitos e nogdes e nao superam o SeNso comum.

Essa lamentavel dissociagdo, ou distanciamento, no processo de ensino aprendizagem,
entre ‘aprendizagens escolares’ e ‘aprendizagem experiencial extra-escolar’, como afirma

SACRISTAN, “se deve a propria selecdo de conteiidos dentro do curriculo e a ritualizacdo
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dos procedimentos escolares, esclerosadas na atualidade. A brecha aumenta e se agrava, a
medida que o estimulo cultural fora da instituicdo é cada vez mais amplo, atrativo e
penetrante” (1998, p. 71). No entanto, esse autor alerta para o fato de que os “canais extra-
escolares sdo atrativos, sem diivida, e necessdrios, mas é preciso ver quando servem para
liberar os individuos e lhes dar consciéncia critica e quando sdo elementos de alienacdo e

consumo” (ibid., p. 71).

Nos “territorios desestabilizados da racionalidade e da cultura”, como diz
SACRISTAN (1999), ha que buscar uma “racionalidade dialogada”, possivel entre teoria e
pritica. E preciso que nos distanciemos dos conceitos do bindémio teoria-pritica e
estabelecamos um didlogo, incluindo na teoria os saberes dos sujeitos da pratica pedagdgica e
na prética educativa o conhecimento questionado pelos sujeitos da acdo pedagdgica. Teremos
assim uma acdo educativa aberta, imprevisivel, criadora, embora racional, mas com a
racionalidade imperfeita dos seres humanos, limitada. (ibid., p.61). Uma racionalidade que
vai além do jogo de significados sugeridos pela relacdo teoria-prdtica na educacdo, pois

racionalizar ndo é regulamentar (ibid., p.64). Isso significa que trabalhar com o ensino, nos

tempos de certezas e incertezas, razao e emog¢ao, tem possibilidades e limitacoes (ibid., p. 67).

Na medida em que desenvolvia, nesta investigacdo, a andlise da cultura do(a) jovem
adolescente, a linguagem e expressdes multiculturais, seus saberes, suas vivéncias e praticas
sociais na geografia da cidade, contrastava-a com a andlise dos saberes, das praticas da
Geografia escolar, expondo questdes sobre como se tem ensinado € o que ndo se tem
compreendido sobre a geografia desse mundo que se constréi. Tais questdes, situadas na
relacdo entre teoria-pratica e forma-contetido, revelam lacunas e desarticulacdo entre a
realidade vivenciada e a realidade aprendida e, portanto, desafiam a novas proposicdes sobre a
dimensao cultural do curriculo escolar e da Geografia que praticamos em sala de aula, visando

o didlogo entre os sujeitos € o conhecimento.

Nessa perspectiva, investigando o ‘mundo’ do aluno, pudemos avaliar melhor e
encontrar algumas proposi¢des para uma Geografia escolar. Essas andlises indicam que a
forma de pensar o conhecimento geogrifico no mundo contemporineo e ressignifica-lo no
espaco da sala de aula deve incorporar a cultura juvenil, outras linguagens e conhecimentos
sociais extra-escolares presentes nas vivéncias e experiéncias partilhadas pelo(a)s jovens
adolescentes no espaco urbano local/mundial, dialogando com esse mundo, com o tempo-

espaco desse(a)s aluno(a)s.
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Penso, portanto, que ressignificar a Geografia escolar passa pelo contexto da cultura
dos sujeitos do processo de ensino e aprendizagem, uma acdo educativa de dentro e fora da
escola. Pois esta pesquisa demonstra que € necessdria a inclusdo dos espagos e meios de
socializagdo que representam a geografia das préticas, dos saberes e das vivéncias culturais
do(a)s jovens adolescentes no curriculo da escola e na sala de aula. Entre os conteidos
selecionados para o curriculo € preciso introduzir a cultura juvenil, seus espacos e meios de
socializagdo, para acdo e reflexdo. E, trazer para o(a)s aluno(o)s o desafio de investigar
questdes relacionadas ao consumo, lazer, mercado, imagens, sons, ritmos, letras, tecnologia,
trabalho, coédigos, lugares, tempo(s) e espaco(s) politicos e culturais dos sujeitos jovens

adolescentes.

Dessa forma, fica demonstrado que nas negacdes e afirmacdes do(a)s aluno(a)s em
relacdo a Geografia escolar, nos desafios, possibilidades e limites do curriculo dessa
disciplina, o ponto de partida para a aprendizagem deva ser o curriculo do(a)s aluno(a)s,
representado pela geografia vivida em diversos espagos e meios de socializacdo da cultura
juvenil. Por meio de um processo pedagdgico ativo, esses saberes, praticas, vivéncias culturais
e geograficas devem ser sistematizados, reconstruidos por conceitos e teorias geograficas
racionais e imperfeitas, e inseridos em um contexto espacial mais amplo. O ponto de chegada
€ (esta em) ir além dessa realidade vivida do senso comum: uma geografia(s)
ressignificada(s) pelo(a)s sujeitos socio-culturais que vivem e experimentam o lugar e o

mundo que vao herdar.

Nessa perspectiva, portanto, o desafio da Geografia escolar, que é também sua
possibilidade, estd em inteirar-se com esses espacos € meios de socializacdo, o ‘curriculo
extra-escolar’ do(a)s jovens adolescentes, o curriculum vitae, que, por sua vez, representa
uma possibilidade de enriquecer o préprio curriculo prescrito e real. E esse desafio de superar
a dicotomia entre teoria e pratica, forma e contetiido, entre a realidade vivida e a dos saberes
escolares é também do professor, dos seus saberes docentes e da sua decisdo politica sobre sua
pratica educativa no processo de ensino e aprendizagem. Embora nao se mude o curriculo e o
processo de ensino aprendizagem de forma desvinculada das politicas educacionais, nio
podemos negar nossa acdo politica como sujeitos histéricos que agem e podem alterar o
espaco de sala de aula. Nem se pode deixar de reconhecer que “o curriculo é trajetoria,

viagem, percurso. (...) O curriculo é texto, discurso, documento” (SILVA, 1999,p.150).
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Do que foi exposto sobre o espago do curriculo escolar, podemos perceber que sua
configuragdo (histdrica, politica, social) cultural no territério da institui¢do ndo se limita ao
conhecimento e a prética educativa de ensinar e aprender. Pois, em maos de professores e
aluno(a)s, o contetido e a forma, num processo ativo de reconstru¢do curricular, torna-se uma
realidade organizada por diferentes e complexas identidades, subjetividades, valores, etc.
Assim, o curriculo cumpre uma funcdo social da instituicdo escolar, mas, negando ou ndo
outras praticas e culturas, é permeado pelos saberes da experiéncia dos professores e pela

vivéncia do ‘curriculo extra-escolar’ do(a)s aluno(a)s que se revelam no ‘curriculo real’.

A sala de aula constitui um importante espaco para os aprendizes aprenderem
Geografia, para passarem a saber, ter consciéncia, que o tempo € 0 espago sdo construcoes
humanas, dos homens e mulheres, negros, brancos, morenos (ou pardos, pela denominagdo
utilizada pelo IBGE), nisseis, sanseis, caboclos, cafuzos, mamelucos, nordestinos, cariocas,
goianos, mineiros, brasileiros com suas opg¢des religiosas, sexuais, politicas e culturais,

inseridos em diferentes classes e niveis sociais.

Finalizando, posso dizer que, se a escola e a Geografia sdo construcdes sociais, fruto
de opc¢des politicas, de conflitos sociais e culturais, podemos, como professores € sujeitos
histéricos, imaginar esses espagos como um lugar singular, condizente com o tempo-espago e
necessidades dos alunos e das alunas, buscando, na agdo politica e no desejo, propostas para
novas racionalidades que nos permitam didlogos com o nosso tempo, que nao é de certezas,
mas de dudvidas e interrogacdes. E um tempo que coloca grandes desafios para a vida do(a)s
jovens adolescentes no seu vir-a-ser-adulto e no vir a herdar o que o Homem, num longo
processo histérico, escreveu sobre a superficie da Terra e fez a geografia do mundo em que
vivemos. Nesse sentido, esperamos que os dados coletados, o mapeamento da geografia
vivida, as andlises realizadas sobre as questdes desta pesquisa sirvam a pratica pedagogica dos
professores, para repensarmos as acdes cotidianas e as questdes curriculares do
ensino/aprendizagem de Geografia, suscitando novas possibilidades e proposi¢des de ensinar

e apreender a(s) Geografia(s) escolar(es), convidando a continuagdo desta pesquisa.
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QUESTIONARIO

Prezado aluno e aluna,

Meu nome é Fatima A. S. Greco. Sou professora de Geografia e aluna do Curso de
Mestrado em Educagdo da UFU.

Este questiondrio faz parte de uma pesquisa que estou desenvolvendo para saber
como a Geografia estd sendo aprendida e utilizada pelos alunos. Por isso é muito importante
a sua opinido sobre a aprendizagem dessa disciplina.

Para respondé-lo, lembre-se e considere o que vocé aprendeu em Geografia, desde a
5% série até o presente momento na 8° série. Seja sincero. Ndo é vocé nem seu professor que
estdo sendo analisados e sim a aprendizagem de Geografia do ensino fundamental puiblico.

Assim, ao responder as questoes abaixo, vocé estard fornecendo informagoes
importantes que, certamente, irdo contribuir para a melhoria do seu ensino e aprendizagem
de Geografia.

Agradeco sua colaboragdo e me coloco a sua disposicdo para outras informagoes.

PARTE I-A

1. Aluno(a): 8% série

2. Data de nascimento:

3.Sexo: feminino=( ) masculino=( )

4. Cor:

5. Religido: Catdlica( ) Protestante ( ) Espirita( ) Umbanda ( )
Testemunha de Jeovd ( )  Evangélica ( ) Outra, qual

PARTEI-B

6. Endereco: telefone:

7. Local de Nascimento: cidade: ou zona rural

Estado:

8. H4 quantos anos vocé mora em Uberlandia?

9. Vocé ja morou em outro lugar? Em que cidade?

10. Que cidade(s) vocé conhece além de Uberlandia e onde se localiza(m)?
11. Seus pais vieram de outro estado? Nao ( ) Sim ( ) Qual estado?
12. Qual o tipo de trabalho do seu pai?

13 Qual o tipo de trabalho de sua mae?



14 Vocé trabalha? nao( ) sim( ), o que faz? qual o horario?

15. Mora no centro da cidade? sim ( ) ndo () qual bairro?

16. Vocé vem para a escola de: onibus ( ) carro( ) carona ()

apé( ) outro?

17. Indique com X a escolaridade de seu pai:
Naio sabe ler nem escrever () Nao foi a escola mas sabe ler ( ) Estudou até a 4* série ()

Fez até a 8% série ( ) Fez curso técnico ( ) em: Fez 02°grau( )

Fez faculdade ( ) Pés-graduacao ().
18. Indique com X a escolaridade de sua mae:
Naio sabe ler nem escrever () Nio foi a escola mas sabe ler ( ) Estudou até a 4* série ()

Fez até a 8% série ( ) Fez curso técnico ( ) em: Fez 02°grau( )

Fez faculdade ( ) Pés-graduacao ().

19. Até que grau de ensino vocé deseja estudar?

Até a 8% série ( ) Fazer um curso técnico/profissionalizante em:
Fazer até o 2° grau ( ) Prestar vestibular em
Por qué?

20. Vocé ja estudou em outra escola antes dessa: Nao ( )

Sim (), qual escola? que série

Qual cidade e estado?

21. Vocé estuda nesta Escola por qué?

Tenho amigo(a)s nesta escola () E proxima de minha casa ( ) Meus pais decidiram ( )
Para continuar os estudos no 2° grau ()

Melhores possibilidades que a escola do bairro onde moro ( )

() outros motivos, ou :




PARTEI-C

22. Indique com X as 3 atividades que vocé mais gosta de fazer nas horas de folga:

() praticar esportes () ouvir musica () assistir TV ( )iraigreja
() jogar fliperama ( ) estudar () ir ao cinema () leituras
() computador () namorar () ficar na rua com amigo(a)s

() outras, quais:

23. Que tipo de leituras mais lhe agrada:

() Gibi, histéria em quadrinhos, Charges ou Cartuns, entre outros
() Jornal do tipo Correio ou Folha de S. Paulo, O Estado, etc.

( ) Revista como VEJA, ISTO E, SUPERINTERESSANTE, TERRA
() Revista como AMIGA, CARAS, NOVA, ETC

() Outras, quais?

Entre essas leituras, qual vocé€ mais utiliza no seu dia-a-dia?

24. O que vocé mais gosta de fazer quando ndo estd na escola?

25. Qual o esporte que vocé mais pratica?

26. Qual o programa de televisao a que voc€ mais gosta de assistir?

27. Qual o tipo de musica vocé mais gosta de ouvir?

28. Qual o filme que vocé mais gostou de ver no cinema?

29. Qual a festa na  cidade que vocé mais gosta

de

ir?

30. Voce assiste a jornal pela TV? Nunca ( ) As vezes () Todos os dias ()

S6 alguns dias () através do canal/programa:
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31. Na 5% série vocé estudou nesta Escola? Nao ( ) Sim ()
32. Na 6? série vocé estudou nesta Escola? Nao ( ) Sim ()

33. A professora de Geografia da 5* série foi a mesma na 6* série? Nao ( ) Sim ( )

34. Na 77 série vocé estudou nesta Escola? Nao( )Sim( )
35. A professora da 7* série foi a mesma da 6 série? Nao ( ) Sim ( )

36. A professora da sua 8* série ¢ a mesma que foi na 7* série? Nao ( ) Sim ( )

37. Com relagdo a Geografia que vocé estudou entre a 5% e a 8" série

() Voceé nao gosta de Geografia

() Voce € indiferente a Geografia

() Voce gostou (do contetddo/atividades das aulas) de Geografia

() Voce gostou do professor(a) de Geografia mais do que da matéria Geografia

() Voce apreciou tanto o(a) professor(a) de Geografia quanto a matéria

38. Entre a 5% e a 8* série, cite duas matérias que voc€ mais gostou de estudar:

39. Entre a 5% e a 8* série, cite duas matérias que voc€ ndo gosta de estudar:

40. O que vocé vem estudando em Geografia tem alguma coisa a ver com sua vida fora da
escola? Sim( ) Nao( ) Explique:

41. Vocé acha a Geografia importante para a sua vida ? Por qué?

42. Além da sala de aula, onde vocé tem contato com a Geografia?

43. Vocé considera importante aprender Geografia na Escola? Por qué?

44. O que ¢ interessante no contetido da Geografia para vocé?



45. O que € desinteressante no contetido da Geografia para vocé?

46. Durante esses anos em contato com a Geografia qual foi o contetido que vocé achou bom

estudar, aprendeu e lembra até hoje?

47. Entre as atividades de aula de Geografia relacionadas abaixo indique com
(N) NUNCA sio realizadas durante o ano
(S) SEMPRE sio realizadas durante o ano
(P) POUCO sio realizadas durante o ano

) o professor fala e nds participamos

) usamos dados de gréficos e tabelas

) fazemos trabalhos sozinhos

) fazemos trabalho de campo

) fazemos trabalho de pesquisa em grupo

) assistimos a video com documentarios/filmes

) o professor explica o contetddo do livro e nds fazemos exercicios
) participamos de Feira de Ciéncias com trabalho de Geografia

) utilizamos o livro didatico de Geografia, fazemos exercicios

) utilizamos textos variados de jornais, revistas ou, ainda, de livros.
) fazemos cartazes, gravuras, postais, fotos, painéis

) fazemos enquetes ou entrevistas ouvindo depoimentos

) usamos mapa fazendo sua leitura

) pesquisamos jornais

) trabalho de grupo

) interpretamos musica ou poemas

I e e e e e e e e e e e e T T T

) outras atividades. Quais?

48. Vocé estuda Geografia para provas:
Com o livro didatico ( ) Com exercicios () Anotacdes no caderno ( )

Prestando aten¢do nas aulas () Outros () quais?

49. Durante as aulas de Geografia vocé participa, expde suas experiéncias vividas fora da
escola, debatendo com colegas e professor e dando opinides sobre o que vocé aprendeu sobre
amatéria? Sim( ) Nao( ) As vezes ()

Explique:







PARTEIII: ESCREVA O QUE VOCE PENSA OU SABE SOBRE:

1. De onde vem a dgua que abastece a cidade de Uberlandia? Comente

2. Os paises da América Latina, entre eles o Brasil, tém um grande desenvolvimento
industrial. No entanto, apresentam problemas tanto no espaco urbano (como falta de
moradias, saiide, transporte coletivo, asfalto, etc.) como no campo (conflito de terras,
financiamento agricola, falta de escolas, atendimento médico, etc.).

Na sua opinido, o que explicaria esses problemas ?

3. E comum as pessoas mudarem de uma cidade para outra, ou para outro estado e, ainda,
mudarem de pais. Qual o motivo de as pessoas mudarem de um lugar para outro ?

4. Enumere de acordo com o grau de importancia (1°, 2° ou 3° lugar) o que ajudou vocé nas
respostas anteriores:

() vocé ja havia tido conhecimento desses assuntos na disciplina de Geografia;

() vocé ouviu comentdrios na televisao, jornal, internet ou outro meio de informacao;
() ouviu comentdrios na familia ou entre seu grupo de amigos e colegas;

() outros:

5. Do seu estudo de Geografia de 5* até a 8* série, vocé concluiria que a Geografia da escola
serve, em sua vida e na vida de outras pessoas, para qué ?

6. Geografia é.....
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