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“Poderia me dizer, por favor, que caminho devo tomar para sair
daqui?”

‘Isso depende bastante de onde vocé quer chegar’, disse o Gato.
‘O lugar ndo me importa muito...”, disse Alice.

“Entdo ndo importa que caminho vocé vai tomar”, disse o Gato.
“..desde que eu chegue a algum lugar’,

acrescentou Alice em forma de explicacao.

“Oh, vocé vai certamente chegar a algum lugar’, disse o Gato,

“se caminhar bastante.”

Lewis Carroll, Alice no Pais das Maravilhas.

(As vezes parece assim o meu mundo...)



Resumo

Esta dissertacdo aborda algumas prdticas juvenis associadas ao tempo
do lazer, mais especificamente, o cotidiano de meninas com idade
entre 13 e 18 anos, predominantemente, freqtientadoras de dois
shopping centers de Recife - PE.

Através de observacdo participante, prdticas como a freqiientacdo ao
shopping, o consumo, as relacoes de género e de amizade e a
construcdo de identidades de grupo se mostraram como aspectos
centrais nas vidas das meninas que participaram da pesquisa.

Foi possivel perceber que havia um discurso que permeava e definia
estas prdticas, o que eu chamo de discurso do bom-comportamento,
articulado para classificar os comportamentos em adequados ou
inadequados, nomeando-os de diversas formas, e para localizar
outras/os jovens entre “‘nos” e ‘as/os outras/os”. Dessa forma, surgem
rotulos como o de “‘maloqueiros’, usado para classificar genericamente
todos aqueles com comportamentos considerados inadequados, como
0 uso de vestimentas consideradas inapropriadas para determinados
lugares, e hdbitos como fumar e beber; “galinhas” para meninos e
meninas que obedeciam a regras mais “liberais” nas relacées de género,
como o “ficar” descomprometido com diversos/as jovens, e
“patricinhas” ou “cocotinhas’, articulado para definir meninas em geral
bem-comportadas e que se preocupam com a aparéncia. Sendo que
‘maloqueiros” e “galinhas” sdo sempre jovens com determinados
comportamentos que ndo fazem parte do circulo de amizade de quem
aplica essas categorias, e que a ‘patricinha” ora é a boa-mog¢a bem-
vestida (o “nos’), ora a menina com excesso de frescuras (a “outra’),
percebe-se que o discurso do bom-comportamento é, antes de tudo,
um discurso, no qual uma mesma caracteristica poderd ser definida
positiva ou negativamente.

A andlise e interpretacdo das prdticas e discursos foi feita a partir do
uso da categoria de género, portanto com uma perspectiva relacional; a
nogdo de microcultura juvenil, através da qual a “cultura” dos jovens



ndo € vista como algo separado de uma “cultura” adulta. Além disso,
nesse trabalho os jovens sao abordados enquanto sujeitos ativos, com
identidades, produtores de sentidos que vdo além de prdticas
desviantes e espetaculares associadas a um possivel periodo de
rebeldia, estando inseridos em um contexto maior que lhes serve de
acervo.

Abstract

This dissertation investigates the cultural practices of youth associated
with free-time, especially the everyday practices of young girls between
13 and 18 years of age, who frequent two Shopping Centers in Recife.
Through participant observation, practices such as trips to the Shopping
Center, shopping, gender and friendship relations, and the construction
of social group identities are shown to be central aspects in the lives of
the girls who participated in the research. The study shows that one
discourse permeated and defined these practices, that which I call the
good behavior discourse, one which classifies behavior in adequate and
inadequate, names diverse forms of this behavior in order to situate
other youth between “us” and ‘“them”. In this way, labels such as
‘crazies’, used to classify generally all those whose behavior is
considered inadequate such as inappropriate clothing for certain places,
and habits such as smoking and drinking; “galinhas” for girls and boys
who obey more “liberal” rules with respect to gender relations, such as
dating with no promise of a continuing relationship, and ‘patricinhas” or
‘cocotinhas” used to define girls who are generally well-behaved and
overly preoccupied with their appearance. The “crazies” and “galinhas”
are always those youth who have these specific behaviors and who do
not belong to the group who is applying these labels, while the
“patricinhas” are sometimes the well-dressed good girls (‘us”) and



sometimes the girls with exaggerated and mindless concern about their
apparel (“‘others’). This pattern of labeling shows that the well-behaved
discourse is, above all, a discourse in which a single characteristic can
be defined positively or negatively. The analysis and interpretation of
the practices and discourses was based on the use of the category
gender, therefore from a relational perspective and the notion of youth
micro-culture in which the “culture” of youth is not seen as something
separate from adult “culture’. In this study youth are treated as active
subjects, having identities and as producers of meanings that go beyond
the deviant and spectacular practices associated with a possible period
of rebellion and who are part of a larger context that serves them as a
guide to behavior.
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Este trabalho busca trazer uma pequena contribuicdo para um debate que vem
gradativamente ganhando maior espaco entre os antropélogos — o das juventudes. Neste sentido,
o que se buscou foi o estudo de algumas praticas juvenis, as associadas ao lazer, procurando
incluir algumas categorias analiticas que se mostraram pertinentes a sua compreensao.

Pode-se dizer que o recorte dado a este trabalho e a forma como o tema foi
abordado traz algo de novo para os estudos de juventude. Aqui ndo estou voltada para praticas
transgressoras dos jovens, nem para jovens transgressores, como geralmente encontramos nos
estudos sobre essa idade. Também nio estou pensando a juventude como uma fase da vida mais
propensa a atividades que imponham mudancas sociais — sejam estas mudangas sentidas de forma
positiva (os jovens como a esperanca do amanha) ou de forma negativa (os jovens se rebelando
contra a ordem). Ao meu ver, os jovens devem ser vistos como tao revolucionarios ou
conservadores quanto qualquer adulto, idoso ou crianga, pelo menos a principio. Antes de
caracterizarmos os fenémenos juvenis de tal ou tal forma, precisamos nos desarmar de nogoes
pré-concebidas e buscar nos préprios jovens os sentidos de suas praticas.

Assim, ao enfocar apenas as meninas, utilizar uma perspectiva de género (relacional,
portanto), e ao partir, antes de tudo, das categorias que elas me tragiam para se referir a essas suas
praticas, acabei por construir um objeto de pesquisa que de certa forma se diferenciava dos mais
comumente encontrados nos estudos sobre juventude.

Este trabalho tem ainda um enfoque antropoldgico, e, neste sentido, juventude é aqui
uma categoria social e cultural, uma constru¢ao. Eu parto da idéia de que se o crescimento € o
envelhecimento do corpo sao dados biolégicos — naturais — dividir o ciclo de vida em etapas ou
fases, atribuindo-lhes diferentes stazus, papéis e poderes, é uma constru¢ao cultural relativa no
tempo e no espaco. Cada sociedade organiza a transi¢io da infancia para a vida adulta de um
modo, sendo que as formas e contetdos desta transi¢io sio muito variaveis.

Para entendermos a juventude como uma categoria, faz-se necessario lembrar seu
carater de dado bioldgico socialmente manipulavel e manipulado. Segundo Bourdieu, as
classificagoes por idade sdo arbitrarias e variaveis — sio imposi¢oes de limites e producdes de uma
ordem a quais todos devem observar e na qual cada um deve manter-se em seu lugar
(BOURDIEU, 2000, p. 143).

Um aspecto que precisa ser observado, neste sentido, ¢ a importancia da percepgao
social das modifica¢des do corpo com o amadurecimento biolégico: o crescimento dos seios nas
meninas e da barba nos meninos nao tem o mesmo significado em todas as sociedades (FEIXA,

1998).
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Levi e Schmitt (1996) afirmam que os limites fisiolégicos nao sdao suficientes para
definirem a juventude, tampouco as quantificagdes demograficas ou defini¢oes de tipo juridico.
Segundo os autores, a juventude enquanto constru¢ao social e cultural se caracteriza por seu
carater de limite: esta entre as margens da dependéncia infantil e da autonomia adulta. Ou seja, a
juventude (assim como outras fases etarias) possui um carater relacional: “la juventud y la vejez
no son datos, sino que se construyen socialmente en la lucha entre jovenes e viejos. Las
relaciones entre la edad social y la edad biolégica son muy complejas.” (BOURDIEU, 2000, p.
143).

Mas a condi¢ao transitéria nao é exclusiva da juventude, esta ¢ uma caracteristica da
idade enquanto principio classificatorio: “pertencer a determinada faixa etaria — e a juventude de
modo particular — representa para cada individuo uma condi¢io proviséria. Mais
apropriadamente, os individuos nao pertencem a grupos etarios, eles os atravessam.” (LEVI e
SCHMITT, 1996).

Pensar a juventude como uma construgdo social é o primeiro passo para uma
abordagem antropoldgica sobre o tema, mas nio resolve todos 0s nossos problemas teéricos. Em
primeiro lugar, nao ¢é tao ficil definir o que sga a juventude. Uma faixa etaria intermediaria entre a
infancia e a idade adulta, sim, mas quando um individuo entra nesta faixa etaria e quando a
abandona'? A esvaziamento de muitos dos ritos de passagem de nossa sociedade contribui para

esta dificuldade, conforme afirma Margulis:

“infancia, juventud o vejez son categorias imprecisas, con limites borrosos, lo que remite, en parte, al
debilitamiento de viejos rituales de pasaje relacionados con lugares prescriptos en las instituciones
tradicionales y, sobte todo, en los planos econémico, social y cultural.” (MARGULIS, 2000, p. 13).

Em segundo lugar, a relativizag¢ao ao extremo pode também ser um empecilho para
uma analise mais apurada, quando leva a construciao de uma categoria vazgia de significado. Margulis
(2000) aponta que a juventude atualmente ndo se apresenta mais apenas como modalidade social
e cultural dependente da idade, classe ou geracdo. Ela também se apresenta como signo e nesta
qualidade condiciona uma série de atividades produtivas, ligadas ao corpo e a imagem, que
comercializam a juvenilizagao, novas mercadorias e a legitimidade de certa imagem juvenil.
Quando falamos em juventude, estamos também falando de um produto. Segundo o autor:

“es frecuente observar, en algunos estudios, un fuerte énfasis en el aspecto significativo, hasta el punto
de desmaterializar el concepto Gjuventud’, de llegar a desvincularlo de aspectos historizados que estan

! Segundo Pereira (2003) as categorias juventude e adolescéncia sido utilizadas ora como sin6énimos, ora como
representando diferentes faixas etarias: “a ONU — Organizacdo das Nagbes Unidas considera a juventude a faixa
etaria que vai dos 15 aos 24 anos. O Estatuto da Crianca e do Adolescente considera adolescente a pessoa que tem
entre 12 e 18 anos. A OMS — Organizacdo Mundial da Sadde e a OPS — Organizacdo Pan-Americana de Satude
distinguem a pré-adolescéncia (de 10 a 14 anos) da adolescéncia (dos 15 aos 19 anos), que seriam determinadas,
segundo essas institui¢cGes, por aspectos da vida biolégica.” (p. 2). Em geral, o uso do termo adolescéncia ¢ mais
comumente citado por psicologos e profissionais da saude, a nog¢ao de juventude tem sido privilegiada nos estudos
sociolégicos e antropologicos.
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contenidos en el espesor de la palabra y en todo lo que ella alude. [...] La juventud, como toda categoria
socialmente constituida, que alude a fendémenos existentes, posee una dimensién simbolica, pero
también tiene que ser analizada desde otras dimensiones: se debe atender a los aspectos facticos,
materiales, histéricos y politicos en los que toda producciéon social se desenvuelve.” (MARGULIS,
2000, p. 17).

Margulis fala de facticidade para tentar delimitar um objeto que escorre entre os dedos:
a juventude é uma condi¢do constituida pela cultura, mas que tem também uma base vinculada
com a idade. Dialogando com a nog¢ao de moratéria social — um tempo legitimo para postergar o
casamento e a entrada no mundo do trabalho, enquanto os jovens se dedicam aos estudos e no
qual a sociedade os presenteia com uma especial tolerancia — Margulis fala de uma moratoria
vital. Enquanto a primeira é privilégio de camadas médias e altas da sociedade, a moratoria vital é

comum a todos os individuos que nao atingiram a idade adulta:

“en este sentido es que la juventud puede pensarse como un periodo de la vida en que se estd en
posesion de un excedente temporal, de un crédito o de un plus, como si se tratara de algo que se tiene
ahorrado, algo que se tiene de mas y del que se puede disponer, que en los no jévenes es mas reducido,
se va gastando y se va terminando antes, irreversiblemente, por mas esfuerzos que se haga para
evitarlo. De este modo, tendrd mas probabilidades de ser joven todo aquel que posea ese capital
temporal como condicién general ...” (MARGULIS, 2000, p. 20).

O autor acredita assim conseguir erradicar uma das grandes dificuldades dos estudos
de juventude que ¢ a tendéncia em unificar em uma populagdo individuos que nada tem em
comum a nao ser a data de nascimento. “De esta manera, gracias a este criterio, se puede
distinguir — sin confundir — a los jévenes por medio de la moratoria vital, y a los social y
culturalmente juveniles de los no juveniles, por medio de la moratoria social.” (MARGULIS,
2000, p. 22).

A idéia de moratéria social ndo é nova para se pensar a juventude. Ja no trabalho de
Eisenstadt, de 1956, podemos encontrar suas raizes, quando o autor explica a formacio de
grupos etariamente homogéneos em termos funcionalistas. Os grupos juvenis seriam formas de
elaborar os problemas concernentes a esta faixa etaria, ja que durante a juventude o jovem esta
envolvido com institui¢des, como a escola, que o preparam para o futuro.

Pensar em moratéria social nos leva a um terceiro problema em teorizar a juventude:
quem ¢ o joverr? Ao meu ver, por um lado, a nogdo de moratéria vital pouco acrescenta para a
compreensao das juventudes, pois acaba fazendo o mesmo papel da contagem dos anos vividos;
por outro lado, a nogdo de moratdria social traz consigo uma grande carga ideoldgica e tem
pouco valor analitico, pois quando pensamos em jovens nestes termos estamos partindo do
pressuposto que eles ainda nio sao sujeitos plenos: os jovens tém um tempo para fazer coisas que
ndo sao tolerareis quando feitas pelos adultos, porque ainda niao entraram completamente no

“mundo adulto”, sendo este “mundo adulto” tomado como sindnimo do “mundo social”’. Em

b
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geral, define-se a juventude por exclusao de elementos que constituem a vida adulta. Sendo assim,
ao constituir familia e entrar no mercado de trabalho, o individuo passa a ter uma autonomia com
relagdo aos seus pais, e passa, portanto, a ser um adulto. E como se fossemos estudar os jovens
partindo daquilo que eles ainda nao sao (pais, maes, provedores, profissionais) ao invés de partir
daquilo que eles sdo: sujeitos sociais, que escolhem e decidem, sujeitos com responsabilidadesz.

Neste trabalho, busquei justamente partir do pressuposto de que os jovens sao atores
sociais, que vivem e constroem o mundo social-cultural (ndo sendo esse mundo algum tipo de
privilégio dos que ja alcangaram determinada idade, ou determinadas responsabilidades
produtivas). Assim, fugi de uma perspectiva adultocéntrica que procurasse compreender os jovens a
partir de padrées de comportamentos dos adultos, ou que partisse da idéia dos jovens como
sujeitos “inacabados”, ainda nao plenos.

Um quarto aspecto ainda pode ser problematizado a partir da abordagem da
juventude enquanto uma categoria: a questao da multiplicidade de juventudes. Bourdieu (2000) nos
lembra que haveria pelo menos duas juventudes: uma com direito a adolescéncia e outra sem esse
privilégio, mas podemos ir além e simplesmente observar que os jovens estaio em todos os
espagos da “cultura mais geral”, de forma que ¢ dificil e até improdutivo tentar buscar por
padrdes de comportamento juvenis ou algum tipo de “lei” que regulamente suas praticas.
Quando falamos de juventude, precisamos sempre ter clareza de que estamos falando de #ma
juventude.

Estas questoes apontam para um objeto que parece escapar de defini¢oes precisas.
Talvez porque ser jovem seja exatamente nao ter um lugar preciso. Se todas as idades da vida sao
passageiras, como apontam Levi e Schmitt (1996), a juventude ¢ a unica delas definida em termos
de sua transitoriedade (ABRAMO, 1994) e de suas ambigtiidades.

Isto esta diretamente ligado com o modo como a juventude tem sido abordada pelas
ciéncias socials e o espago que tem tido nas pesquisas nessa area. Podemos dizer que os
antropologos sempre se preocuparam com as dquestoes relativas a idade (critério de
hierarquizagao e de diferenciagiao social presente em todas as sociedades), mas que a juventude
enquanto categoria social s6 passou a ser pensada pelas ciéncias sociais a partir do momento em
que criou certa visibilidade, e isto aconteceu quando de alguma forma se fez necessario explicar o

“confronto de geragdes, as relacdes e conflitos entre classes de idade™:

2 Com relagdo as responsabilidades tanto jovens de classes trabalhadoras, que entram no mundo do trabalho
precocemente, como jovens de camadas médias, com agendas lotadas de atividades escolares, eventos sociais e
ocupagoes voltadas para sua formacido profissional estio cheios de responsabilidades. Esse elemento, alids, ¢
apontado por alguns jovens como o que marca a passagem da infincia para a juventude, conforme Franch Gutiérrez

(2000).
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“quando as sociedades tomam consciéncia de sua existéncia problematica, das dificuldades
encontradas para assegurar sua continuidade — isto é, sua reprodu¢do —, o questionamento dos
processos de socializagdo expressa-se com impetuosidade. As sociedades interrogam sua juventude’ e
se interrogam a respeito do que lhe tém causado.” (BALANDIER, 1976, p. 69).

E o que acontece na Chicago dos anos 30, quando a cidade sente os problemas
urbanos enfrentados pelos Estados Unidos no petriodo poés-crise de 1929. O desenvolvimento
industrial e seu decorrente crescimento urbano, especialmente por conta de migragoes (do meio
rural e de paises pobres da Europa) transformam a sociedade americana num wmelting pot de
misturas étnicas. Com a ida de Robert Ezra Park para o Departamento de Sociologia da
Universidade de Chicago, ha uma renovagao dos estudos urbanos. Temas como a marginalizagao
social, a delinqiiéncia, a prostitui¢cao e a vida boémia, antes temas nao abordados pela academia,
tornam-se as preocupacOes centrais da Escola de Chicago, como ficou conhecido o grupo de
pesquisadores daquele Departamento de Sociologia (FEIXA, 1998).

Um dos efeitos mais marcantes desse processo de industrializagdo da sociedade
americana ¢ o surgimento de gangues jovens. Logo, os autores da Escola de Chicago se

preocupam com o tema € sao 0s primeiros a aborda-lo com critérios cientificos:

“el supuesto fundamental de la escuela es que la degeneracién de las bandas juveniles era causada por la
anomia reinante en ciertas regiones morales de la gran ciudad, marcadas por la desorganizacion social y la
desaparicién de los sistemas tradicionales de control informal. La desviacién juvenil no setfa por tanto
un fenémeno patoldgico, sino el resultado previsible de un determinado contexto social que era preciso
analizar.” (FEIXA, 1998, p. 38).

Segundo Frith (1984), a principal abordagem cultural da delinqiéncia, antes da II
Guerra Mundial, ndo provém da Escola de Chicago, mas do socidlogo francés do século XIX
Emile Durkheim. E Robert Merton quem utiliza a no¢ao de anomia de Durkheim para explicar os
padrdes de crimes americanos, sugerindo uma abordagem do crime juvenil muito pertinente,
adotada por autores da Escola de Chicago como A. K. Cohen e W. Foote-Whyte. A importancia
do trabalho de Merton, segundo Frith, esta em definir a delinqiiéncia como um problema da
sociedade, nao dos individuos. A “normalidade” ou “anormalidade” dos delinqiientes precisa de
uma explica¢ao socio-historica, mais do que psicologica (FRITH, 1984).

Em 1926, Frederick Thrasher publica “The gang. A study of 1313 gangs in Chicago”,
onde estuda desde grupos de jogos, grupos familiares e fraternidades colegiais até mafias, gangues
criminosas adultas e sindicatos. A definicao que o autor da as gangues — como grupos intersticiais
que se formam espontaneamente e depois se integram através do conflito — supera as conotagoes
desviacionistas e patologicas correntes na criminologia da época (FEIXA, 1998).

Outro trabalho de peso da Escola de Chicago é “Street-corner society”, escrito em
1943 por Willian Foote-Whyte. Neste trabalho, o autor analisa duas gangues de um bairro italiano

de Boston. O diferencial de sua pesquisa é um trabalho de campo com intensa observacao
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participante, garantida pela convivéncia com uma familia de imigrantes italianos e profundos
vinculos de amizade com Doc, o lider dos Nortons (FEIXA, 1998).

Os funcionalistas americanos dos anos 40 e, principalmente, 50 também estudam a
cultura feenage de sua época a partir de conceitos durkheimianos. Para estes autores, as instituicdes
socials precisam ser explicadas em termos de sua estabilidade social: assim como os bidlogos
explicam partes do corpo em termos da manutencao da vida, os funcionalistas relacionam as
instituicdes sociais com a manuten¢do da sociedade. As culturas juvenis, portanto, sao vistas
como tendo uma fungdo social, que aparece por causa das mudangas na estrutura social
americana que coloca novos problemas para a cultura juvenil resolver. Isso se aplicaria inclusive
para as culturas delinqlientes que surgem na época: uma instituicdo social estabelecida que
aparece desruptiva deve ajudar a manter a ordem social — como Durkheim argumenta que o
crime, como um fenémeno social “normal”, deve ter uma funcao social (FRITH, 1984).

Talcott Parsons é o maior expoente da sociologia estrutural-funcionalista e quem
legitimou o surgimento de uma “cultura juvenil” em dois artigos chave: “Age and sex in the social
structure of USA”, de 1942 e “Youth in the context of American Society”, de 1963 (FEIXA,
1998). Segundo Parsons,

“al entrar en la adolescencia comienza por primera vez a desarrollarse un conjunto de pautas y
fenémenos de conducta que implican una combinacién sumamente compleja de elementos
pertenecientes a la gradacién por edades y a los fenémenos de la ‘cultura juvenil’. Algunos de sus
elementos se encuentran presentes en la preadolescencia y otros en la cultura adulta. Pero la
combinacién peculiar que se da en relaciéon con este nivel de edad particular es dnica y muy
caracteristica de la sociedad norteamericana.” (PARSONS, 1967, p. 81).

Talcott Parsons chama os grupos etariamente homogéneos (de jovens) de
contingentes orientados por relagdes humanas: “sugiro que, do ponto de vista da funcio seletiva
da escola secundaria, a cultura juvenil ajuda a diferenciar os tipos de personalidades que irdo, mais
cedo ou mais tarde atuar em diferentes fun¢des como adultos.” (PARSONS, 1968).

Segundo essa analise funcionalista de Parsons, a estratificagao dos grupos juvenis tem
uma fungao seletiva: “é uma ponte de ligacdo entre a ordem de aproveitamento e o sistema de
estratificagdo adulta da comunidade” (PARSONS, 1968, p. 71). Isso porque os grupos juvenis
ndo sao meras imitacOes da estratificagao da escola elementar. Enquanto os grupos homogéneos
que se formam com criangas da escola elementar reproduzem a divisio de classe social dos
adultos, nos grupos homogéneos informais juvenis individuos de sfa#s mais baixo podem ser
aceitos em grupos que incluem membros de familias de szazus superior. “Esse sistema estratificado

da juventude opera como um verdadeiro mecanismo classificador; nao apenas reforc¢a o status de

otigem” (PARSONS, 1968, p. 71).
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Um dos trabalhos teéricos mais importantes dos estudos sobre juventude até os anos
60 ¢ “De geragao a geracao”, de Eisenstadt. O autor segue o modelo tedrico de T. Parsons: “a
acao humana esta baseada em ‘escolhas’, ‘dilemas’ de escolha entre diversas orientacoes
possiveis” (RIFIOTIS, 1995, p. 108). Cada individuo, desempenhando multiplos papéis na
sociedade, deve optar por uma orientagao de valor, uma vez que os comportamentos sociais nao
sao pré-definidos e sim representam um leque de possibilidades (RIFIOTIS, 1995).

O objetivo principal de Eisenstadt ¢ “compreender de que maneira se organizam, na
sociedade, as experiéncias comuns a um certo grau etario e a relagdo destas com outros graus
etarios” (EISENSTADT, 1976, p. 14). O autor trata entao de dois problemas inter-relacionados:

a) “em que medida a distribui¢ao dos papéis se faz segundo a idader”;
b) “a potencial comunhio de interesses dos membros de uma mesma faixa etaria conduz a
alguma interagdo concreta, como por exemplo pertencer a um grupo etario semelhante e,

no caso afirmativo, em que medida?” (EISENSTADT, 1976, p. 14).
Quanto a segunda questdo, Eisenstadt diz que os grupos etariamente heterogéneos

sao mais importantes que os etariamente homogéneos:

“|...] apesar de os membros de um certo grau etirio possuirem muitas caracteristicas similares, sua
intera¢do (na medida em que se estrutura em termos de idade) deveria verificar-se principalmente com
membros de outros graus etarios, de maneira a assegurar esta complementaridade e a continua
interacdo das diferentes geragcdes” (EISENSTADT, 1976, p. 14).

Por outro lado, Eisenstadt destaca que os grupos etarios homogéneos podem,
freqiientemente, desempenhar: “as mesmas fungbes que postulamos para a interacio de
elementos etariamente heterogéneos, como instrumentos de socializagdo do individuo e como
mecanismos de continuidade do sistema social” (EISENSTADT, 1976, p. 15).

Nas sociedades em que as orientacOes basicas de valor estio em harmonia com as
interagdes da imagem humana — sociedades particularistas, difusas, qualitativas — o critério etario
como principio de distribuicio de papéis é mais importante. Nestas sociedades, a familia e¢/ou a
unidade de parentesco ¢ a unidade basica da divisao social do trabalho. As formas basicas de
interagao entre os graus etarios sao as relagoes etariamente heterogéneas. As homogéneas sao de
importancia subsidiaria, segundo Eisenstadt (1976, p. 33).

Ja nas sociedades em que a familia ou a unidade de parentesco niao assegura, ou
impede, que seus membros alcancem pleno stafus social, existe a tendéncia em surgir grupos
etariamente homogéneos (EISENSTADT, 1976, p. 33).

Mostrando o quanto a idade ¢é trabalhada (uma construc¢ao social), com sua fungao
integradora e hierarquizante, Eisenstadt pensou as “causas” e “fun¢oes sociais” do surgimento de

grupos etariamente homogéneos. Esse referencial estrutural-funcionalista influenciou muitos
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trabalhos sobre as gangues americanas a partir dos anos 50, e apesar das tentativas de alguns
autores de se afastar deste paradigma, talvez apenas hoje outras abordagens sobre juventude
estejam sendo alcangadas.

E somente a partir dos anos 60, principalmente nos Estados Unidos, que surge uma
Sociologia da Juventude. “A juventude inquieta e fascina”, torna-se objeto de pesquisas e é
reconhecida e considerada “a partir das formas de expressio e de organizacio que lhe sdao
proprias.” (BALANDIER, 1976, p. 67-68).

Neste periodo, propde-se a psicologia da juventude e a sua defini¢do, mas o objeto
parece escapar as abordagens. As sociedades urbanizadas tém problemas de continuidade, os
quadros de socializacdo tradicionais estao em crise, 0s jovens antecipam sua maioridade e os mais
velhos almejam prolongar sua juventude. A duragdo do aprendizado e da educagio é prolongada,
a média de vida aumenta, fazendo com que muitas geracOes coexistam e compitam por emprego.
A juventude é uma categoria imprecisa (BALANDIER, 1976).

Neste contexto, 0s jovens procuram viver sua situagdo coletivamente, em seus
ajuntamentos, grupos e movimentos e nos lugares em que se reinem, na multiplicidade do
espago urbano. Uma sociedade jovem parece ser “separada” da sociedade adulta, identificando-se
com o que ¢ levantado contra o resto da sociedade. A guerra de geragdes agora ¢ publica

(BALANDIER, 1976). Para Balandier,

“isso explica porque a juventude ¢é freqiientemente avaliada a partir de suas rejei¢oes e dos ataques por
cla engendrados. Esses ataques situam-se ao longo de um continunm que vai da integragdo ativa a
reivindicagdo, a contestagdo e a0 ‘absenteismo’. [...] Em qualquer dos casos, os jovens se identificam e
se ligam em prol de uma relagio tensiva no ‘mundo adulto’, suas posi¢des e iniciativas adquiriram,
progressivamente, significacao politica.” (BALANDIER, 1976, p. 70).

Abramo destaca que assim se produziu uma espécie de “fixacao” do “modelo ideal”
do comportamento juvenil nos movimentos dos anos 60. Essa fixacdao, “acabou por cristalizar
uma ‘esséncia’ da condi¢ao juvenil como portadora de utopias e de projetos de transformac¢ao”
(ABRAMO, 1994, xiii). Isso fica muito patente quando revisamos os principais trabalhos sobre
. N . . .3 <. ~
juventude no contexto das ciéncias sociais’. E como se coubesse a juventude o 6nus da mudanga.

Nesta dissertacdo, busco fugir de abordagens dos jovens como potencialmente
voltados para a mudanga — este tipo de enfoque das praticas juvenis que parece pesa-las ou avalia-
las de acordo com sua rebeldia ou conformagao com certos padroes vigentes da sociedade
(adulta), o “sistema”. Pensar os jovens como tendo a opgao de serem ou rebeldes ou alienados, e

avaliar as suas praticas nestes termos, ¢ esvaziar ambos de toda a riqueza de significados que

3 Carlos Feixa (1998) foi muito feliz em sua revisao de literatura sobre os estudos de juventude, mostrando as
principais contribui¢oes e as abordagens “classicas” sobre jovens nas Ciéncias Sociais. Ver ainda Abramo, 1994 ¢
Groppo, 2000.
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produzem a todo o momento. Para chegarmos um pouco mais perto da compreensao do que é
ser jovem, precisamos procurar por esta resposta nos proprios jovens, e nao num olhar exterior
que procura enquadrar individuos e comportamentos enquanto “normais” ou ‘“anémicos”,
buscando explicar fen6menos através de sua “fun¢ao” em uma sociedade ou cultura mais ampla.
Aqui, esses fenémenos, praticas e individuos sio tomados como fazendo parte deste contexto
mais amplo.

Uma outra corrente dos estudos sobre juventude merece ainda ser lembrada, pois
teve e tem um papel importante para esse debate, lancando novos olhares nao langados sobre a
juventude: a Escola de Birmingham. As proposi¢cdes da equipe multidisciplinar do Center for

Contemporary Cultural Studies (CCCS) sdo audaciosas:

“en la tradicién heterodoxa del marxismo britanico (de R. Williams e E. P. Thompson), los autores de
la escuela de Birmingham toman prestados elementos del interaccionismo simbolico, del
estructuralismo, de la semidtica, de la literatura contracultural y del marxismo cultural para articular un
complejo marco tedrico que dé cuenta de las raices historicas, sociales y culturales que explican el
surgimiento de expresiones juveniles novedosas en la Gran Bretafia posterior a 1950.” (FEIXA, 1998,

p. 52).
O livro basico dos autores de Birmingham ¢ “Resistance through rituals” (1975), que

até hoje tem sua pertinéncia para os estudos de subculturas juvenis. LLogo no inicio do livro, os

autores se colocam:

“this issue of WPCS is devoted to post-war youth sub-cultures. We have tried to dismantle the term in
which this subject is usually discussed — “Youth Culture’ — and reconstruct, in its place, a more careful
picture of the kinds of youth sub-cultures, their relation to class cultures, and to the way cultural
hegemony is maintained, structurally and historically.” (HALL e JEFFERSON, 1996, p. 5).

Neste livro é questionada a tese entdo em voga que vé a cultura juvenil como um
conglomerado homogéneo e interclassista, analisada em termos de “conflito de geragdes”. Um
conceito chave nestes estudos ¢ o de “estilos juvenis”, entendidos como intengdes simbolicas de
abordar as contradi¢des nao resolvidas na cultura parental e também formas de resisténcia (ritual)
ao sistema de controle cultural impostos pelos grupos no poder. Com a nogao de classe, a analise
se torna mais complexa: as subculturas juvenis sao abordadas a partir de uma “tripla articulagao”
com as culturas parentais, a cultura dominante e com o grupo de pares (FEIXA, 1998, p. 54).

Esta dissertagao se afasta das proposi¢cdes da Escola de Birmingham em diversos
aspectos, embora pelo menos um dos trabalhos da Escola tenham sido de grande importancia
para a construcdo do objeto aqui estudado®. Aqui ndo estou pensando a juventude através de

aspectos espetaculares. Nem mesmo escolhi jovens de estilos espetaculares para fazer essa

4 Trata-se do trabalho de Garber & McRobbie (1996) que se preocupa com a dimensio de género nos estudos sobre
juventude.
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pesquisa. Também nao utilizo a nogao de subculturas juvenis, tdo cara aos membros da CCCS,
preferindo a nogao de microculturas, como ficara mais claro adiante.

As formulagdes da “Escola de Birmingham” tém suscitado algumas criticas’,
principalmente relacionadas a um enfoque “romantico” da resisténcia das subculturas, que nao
leva em conta os conteudos conservadores e convencionais que estas podem carregar. Lave ef. al.
colocam que o trabalho dos representantes do CCCS é grande nas analises tedricas, mas
insuficiente nos estudos empiricos. Os membros da Escola nunca teriam explorado
profundamente as conexoes entre estrutura e subjetividade e nao teriam dado atengao suficiente
para a significacdo da subjetividade (WULFF, 1995b).

Esta disserta¢ao busca justamente privilegiar os dados empiricos. O objetivo geral do
projeto que resultou neste trabalho, era estudar as priticas de meninas na cidade de Recife em virios
contextos de lazer como “shoppings™, eventos piblicos, praias, bares, festas, ete. No entanto, a idéia de
praticas era bastante abrangente, e seria mais bem delimitada a partir do que as meninas com
quem eu trabalhasse me “trouxessem’ em NOssos encontros.

Como o trabalho de campo as vezes parece ter vida propria, nos obrigando a fugir
um pouco de nossos roteiros originais ou nao permitindo que os cumpramos adequadamente,
este objetivo nao foi em todo alcancado. Devido a uma certa “dificuldade de inser¢do”, a
pesquisa acabou se restringido praticamente apenas no shopping center.

Eu tinha ainda como objetivos especificos do projeto:

a) identificar a participacao e o espago das meninas na cultura juvenil;

b) analisar as formas de sociabilidade das jovens mulheres nos varios lugares e entre os vdrios grupos que
habitam estes lugares;

¢) estudar as relagoes de amizade entre jovens mulberes.

Com a pesquisa ficou claro que as nogoes de cultura juvenil, contracultura e
subcultura nao eram adequadas para pensar o espago ocupado pelas meninas através da vivéncia
de suas juventudes. A questdo, alids, nao era mais estudar o espago das meninas em uma cultura
juvenil mais abrangente (um conceito muito vago, afinal ndo podemos afirmar que os jovens
possuem sua cultura em separado da cultura de outras idades), mas de que forma as praticas

culturais delas poderiam ser entendidas. Desta forma, optei pela nogao de microcultura.

5> Uma sistematizacdo das criticas mais pertinentes feitas a teoria subcultural é feita por Frith (1984).

¢ A reducio do nome shopping center a simplesmente shopping ¢ uma adaptacio nacional, da mesma forma que a
conseqiente pluralizagdo “shoppings”, gramaticalmente incorreta em inglés. Devido a ampla difusdo destes termos
no Brasil e ao carater abrasileirado que os mesmo ja receberam, estarei dispensando as aspas e as fontes em italico de
agora em diante. Alguns autores adotaram a abrevia¢do SC em seus trabalhos, que poderd aparecer em algum
momento aqui.
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Como a pesquisa se centrou no shopping center, as sociabilidades e as relagoes entre
os diferentes grupos foram pensadas a partir da freqlientacao deste espago.

A dissertacdo ficou entdo da seguinte forma estruturada: no capitulo “O encontro
etnografico” eu localizo as meninas com as quais trabalhei. A trajetéria do trabalho de campo, as
dificuldades e as necessidades de repensar a metodologia diversas vezes sao reconstituidas neste
capitulo.

No capitulo “N6és, meninas bem-comportadas” eu trato do “discurso no bom-
comportamento” que acompanhou toda a trajetéria da pesquisa, assim como as implicagdes
tedricas e metodoldgicas de se trabalhar com uma “juventude normal” (que nao se identifica
através de estilos espetaculares nem de praticas desviantes). Também neste capitulo eu falo dos
diferentes grupos juvenis percebidos pelos jovens e das relagdes entre estes diferentes grupos,
enfim, questoes relativas as identidades das meninas estudadas.

Em “Lazer e cotidiano no shopping center” eu discuto o “papel” do shopping no
cotidiano das meninas. Neste capitulo, é feita uma discussao sobre o shopping center como um
espaco para a frequentagdo ritual e para a sociabilidade juvenil e sobre as compras e o consumo
das meninas.

O projeto tinha ainda uma perspectiva de género que o atravessava ¢ o embasava
teoricamente. Durante o campo, eu estava, portanto, preocupada com as relagoes entre meninos
e meninas, embora estivesse trabalhando apenas com jovens mulheres. Questdes de género
relativas ao “ficar”; ao “rolinho”, a0 namoro, as expectativas das meninas quanto as relagdes com
os meninos e a percep¢ao delas quanto as expectativas dos meninos sao trabalhadas no capitulo
“Questodes e relacoes de género”.

As relagoes de amizade sao abordadas do capitulo “Amigo nao tem defeito”.

Cabe ainda nesta se¢ao uma pequena nota sobre o titulo deste trabalho — As
Patricinhas no Mundo do Shopping Center: um discurso e algumas praticas juvenis bem-comportadas. Em
nenhum momento, quando da elaboracio do projeto de pesquisa que deu origem a esta
dissertagao (intitulado Elas por Elas: uma etnografia de jovens mulberes em Recife), pensei em estudar
patricinhas. Seria partir de um rétulo que eu ainda nao sabia se era assumido pelas jovens na sua
construcao de identidades, nem como ele era recebido entre elas. O termo s6 apareceu na
segunda parte da pesquisa, quando as meninas o usavam para marcar as diferengas entre 0s
diferentes estilos de jovens que conheciam. Todas as meninas que participaram das entrevistas
naquele momento se definiram, de alguma forma, como patricinha — em geral elas admitiam que

gostavam de se arrumar como patricinhas, embora nio compartilhassem da cabega de patricinha.
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Quando pensei no titulo, achei que talvez alguma menina pudesse nao gostar muito
da idéia, acha-lo muito direto ou rude — afinal, patricinha é também uma categoria de acusagao,
na medida em que a menina muito cheia de frescuras, muito futil, também é uma patricinha.
Entrei entdo em contato via e-ai/ com as meninas que haviam sido entrevistadas e, para minha
surpresa, todas as que responderam disseram que gostavam do titulo, que nao era nenhuma
ofensa e que eu poderia prosseguir por ai.

Ao fazer esta dissertacio eu conheci um mundo com discursos e praticas
completamente diferentes dos meus e a0 mesmo tempo com muitas coisas que também fazem

parte de quem eu sou. Convido vocé a conhecer este mundo.
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O Encontro Etnografico

24



25

Posicionando sujeitos, metodologias e técnicas

“Uma das vantagens da Antropologia como empreitada académica é que ninguém, nem mesmo os que
a praticam, sabem exatamente o que ela ¢.” (GEERTZ, 2001, p. 80).

Para Clifford Geertz, os antropélogos estio em meio a uma permanente crise de
identidade, provavelmente refor¢ada pelo “desaparecimento do objeto” — ja que cada vez menos
antropoélogos estudam os “primitivos”, e cada vez mais os que os estudam tém duvidas se eles
sao realmente “primitivos”. O antropdlogo percebe que dizer que a Antropologia ¢ a ciéncia do
Homem ¢ um pouco demais. Diante da pergunta “ciéncia do que?” a resposta entdo acionada mais
enfatiza o métedo do que responde: a Antropologia é a ciéncia do Trabalho de Campo
Etnografico.

“O que fazemos que os outros nio fazem, ou sé fazem ocasionalmente, e nio tio bem feito, é
(segundo essa visdo) conversar com o homem do arrozal ou a mulher do bazar, quase sempre em
termos nido convencionais, no estilo ‘uma coisa leva a outra e tudo leva a tudo o mais’, em lingua
vernacula e por longos periodos de tempo, sempre observando muito de perto como eles se
comportam” (GEERTZ, 2001, pp. 89-90).

Nosso fetiche pelo método nido é novo. Se a Antropologia do século XIX ¢
principalmente construida a partir de dados de segunda mao, coletados por viajantes e
missionarios (o antropologo é aquele que pensa, analisa as informagdes a partir de seu escritorio),
no inicio do século XX, com Boas, na América, e Malinowski, na Europa, sao colocadas novas
necessidades para a investigagdo antropoldégica. Ambos os autores sio responsaveis por uma
importante ruptura no modo de fazer trabalho de campo: o contato direto com os nativos passa a
ser visto como de vital importancia.

A Antropologia Classica, portanto, introduz um modelo de trabalho de campo,
marcado pelo “estar junto dos nativos”, “apreendendo seus pontos de vista”, “colocando-se no
lugar do outro” (MALINOWSKI, 1978), falando sua lingua. E este o modelo importado para os
estudos feitos nas sociedades urbanas industriais, na propria cultura do antropoélogo, o que suscita
uma série de reflexdes. Quando estudamos um “outro” que nao é “tao outro assim”, pois pode
ser 0 nosso vizinho, nosso colega ou nosso correligionario, estamos diante de um exercicio de
estranhamento fundamental para a constru¢ao de um trabalho etnografico.

A dimensao do encontro ¢ assim uma das caracteristicas mais importantes do trabalho
de campo etnografico, e a partir dela outros aspectos podem ser pontuados. O encontro com
uma cultura diferente da nossa nos leva a relativizar habitos estranhos aos nossos, procurando

uma aproximacgao necessaria para a constru¢ao de uma etnografia. O encontro com individuos ou
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grupos de nossa prépria cultura nos faz também relativizar, procurando um certo estranhamento
de habitos que conhecemos e praticamos diariamente. E a necessidade de transformar o exético
em familiar e o familiar em exético, segundo DaMatta (1987).

Meu trabalho de campo para essa dissertagdo se deu num espago urbano, num
ambiente que me é familiar — o shopping center. Meu encontro foi com jovens freqiientadoras de
shoppings, com idade entre 13 e 18 anos. Como eu ja havia feito meu trabalho de conclusiao de
curso sobre sociabilidade juvenil em uma praga de alimentacdo, parecia, a principio, que nao seria
muito dificil estabelecer contato com as meninas neste lugar. Mas eu estava subestimando
diferencas que com o passar do tempo foram se mostrando. Em primeiro lugar eu nao sou de
Pernambuco, e entre o Beiramar Shopping, de Floriandpolis, e o Shopping Recife havia uma série
de cédigos diferentes para decifrar. Eu estava acostumada com um shopping relativamente
pequeno, de uma cidade de tamanho médio. Agora estava no “maior shopping center da América
Latina”’, em uma metrépole. Os jovens também nao eram os mesmos: ao proprio fato de morar
em uma cidade grande implica numa série de comportamentos de defesa da violéncia, como uma
vida social restrita ao bairro de origem, que ndo era compartilhado pelos jovens de Santa
Catarina. Havia, portanto, coisas a estranhar e coisas a familiarizar.

A metodologia escolhida visava uma intensa aproximag¢ao das meninas, e as técnicas
de campo seriam a participacdo, a observa¢ao e a conversagao — atividades que se interligariam e
nao teriam limites precisos. Tanto na observagdo quanto na participagao, a idéia era coletar dados
que se referem as formas de expressao verbal e nao-verbal, as performances, a possivel escolha de
sinais diacriticos (como roupas e acessorios) que as diferenciasse de outras meninas. A conversa
seria a forma de estabelecer uma relagdo entre mim e as meninas, uma forma de conquistar sua
confianga, e também de saber quais os topicos mais abordados por elas em suas conversas dentro
de seu grupo de amizade.

Este carater de encontro, de estar proximo dos informantes, ouvindo-os e
procurando captar seus “imponderaveis da vida social” (MALINOWSKI, 1978) ¢é algo que
extrapola a dimensao metodologica — a pesquisa antropoldgica exige que metodologia e teoria
estejam “‘afinadas”. No meu caso, ao partir para o trabalho de campo etnografico eu havia
construido uma argumentagao relativamente densa sobre a forma como género poderia ser uma
categoria analitica util para pensar juventude. Mas a propria definicio desta juventude sé seria

possivel depois de feito o campo. Eu queria ouvir as meninas, saber o que era importante para

7 De acordo com o imaginario local. Na verdade, o Shopping Recife ¢ um dos maiores shoppings do Brasil, sendo
menor que o Centro Comercial Leste Aricanduva, em Sao Paulo — SP (com uma 4rea bruta locavel de 242.300m?,
500 lojas satélites e 35 lojas ancoras) e o Parque D. Pedro Shopping, em Campinas — SP (que tem area bruta locavel
de 108.600 m?, 310 lojas satélites e 13 ancoras). Cf. site da ABRASCE — Associa¢io Brasileira de Shopping Centers:
www.abrasce.com.br. Ver nota numero 10 desta dissertacio.
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elas no que concerne sua vivéncia de suas juventudes, saber quais os assuntos eram pertinentes a
elas e de que forma ocupavam seu tempo. Queria que elas me trouxessem estas informagoes para
entdo fazer escolhas tedricas — culturas juvenis, subculturas, microculturas, grupos juvenis, etc. —
que fossem apropriadas com o modo como elas vivem suas vidas juvenis. A partir do momento
que eu me propunha a trabalhar com as classificagdes e vivencias de minhas informantes, e nao
com um olhar exterior a elas, eu estava privilegiando esta dimensao do encontro da pesquisa de
campo. Talvez seja esta uma das contribui¢oes mais pertinentes da Antropologia aos estudos de
juventude — a possibilidade de pensar os jovens por eles mesmos (“Elas por elas”).

Logo percebi que simplesmente conversar, jogar papo fora, embora fosse uma 6tima
forma de chegar aos assuntos mais pertinentes para as meninas, nao seria possivel nos primeiros
contatos com elas. Eu as abordava no shopping, falava de minha pesquisa e fazia algumas
perguntas sobre a freqiientacao delas aquele lugar (vem sempre aqui? vem com quem? o que
procura no shopping? etc.). Entao eu anotava o telefone delas para contatos posteriores. Af é que
parecia “ndo colar” chama-las para simplesmente conversar. Passei a falar em entrevistas, e num
segundo contato eu lhes fazia mais perguntas, de forma bem informal e geralmente sem o uso de
gravador. Nao usar o gravador, além de ser uma forma de conseguir um contato mais informal
com elas, se dava pela péssima acustica da praga de alimentacdo, com excesso de ruidos que
dificultam a transcricio do material.

Com trés ou quatro meses de trabalho de campo, eu conseguia manter contato com
trés grupos de meninas: o primeiro, que nao era necessariamente um grupo, era formado por
meninas de Boa Viagem, que tinham toda a sua rotina no mesmo bairro (casa, escola, cursos de
idiomas, academia, amigas, o shopping). Desse “grupo” faziam parte: Clarissa®, Amélia e Carol.
Clarissa é prima de um amigo meu, ¢ foi ele quem sugeriu que eu falasse com ela. Através do
irmao da jovem, também conhecido meu, consegui seu telefone. Clarissa era minha principal
interlocutora, a Unica que cheguei a visitar em sua casa, a Gnica com quem eu consegui conversar
durante horas sem roteiros prévios, que me falava de suas amigas e parecia interessada em me
apresentar a elas, mas nunca conseguia fazer isso, ou porque suas amigas estavam preocupadas
com outras coisas ou por qualquer outro motivo que eu desconheco. Em nosso primeiro
encontro ela foi ao shopping sé para conversar comigo e naquele mesmo dia me apresentou a
Amélia, sua prima, e a Carol, prima de Amélia. A relacao entre Clarissa e Amélia era mais familiar.
As duas nido estudam no mesmo colégio, o que parece ser muito importante para o
estabelecimento de relagoes de amizade que incluam “as saidas” juntas. Amélia e Carol, por sua

vez, estudam no mesmo colégio, embora em séries diferentes, e sempre vao ao shopping e as

8 Para preservar a imagem dos jovens que participaram dessa pesquisa, os nomes usados sio todos ficticios.
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festas juntas. O que estas meninas de Boa Viagem tém em comum ¢ o fato de estarem estudando
com as mesmas colegas ha bastante tempo, e conseqlientemente tém um circulo de amizade
relativamente bem constituido e estavel.

O segundo grupo, embora eu tenha conseguido contato no Shopping Recife, era
formado por meninas que moram no bairro de Casa Forte e suas redondezas, e freqiientam mais
o Plaza Shopping e o Tacaruna (este dltimo situado em Olinda). Débora, Lise, Marisa, Amanda,
Marcia, Claudia e Marilia estudaram juntas por anos, num tradicional colégio de Casa Forte, e
neste ano’ “sofrem a separagio” pela conclusio do ensino médio e transigio para a universidade.
Algumas destas meninas estavam com mais de 18 anos, acima, portanto, do recorte etario que eu
imaginei. Também nao havia planejado trabalhar com meninas universitarias, mas a condi¢ao do
grupo me parecia tao interessante que merecia atengao. Depois de anos de uma amizade cultivada
diariamente, as meninas tentavam manter o grupo coeso apesar de cada uma estar estudando
num lugar diferente e com diferentes horarios. Elas estabeleceram um dia por semana para
almogarem juntas, no Plaza Shopping, e eu acompanhei varios destes almogos. Em algumas
oportunidades foi possivel “apenas conversar” com as meninas, sem o diario de campo, sem o
gravador. Aos poucos fui percebendo as reunides delas ficarem mais espagadas e o grupo
diminuir.

Além das meninas, este grupo tinha ainda um rapaz, sempre presente nas reunides —
Tiago. Em todos os encontros que participei, Tiago estava la. Entrevistei o rapaz sozinho um dia,
o que foi fundamental para o enfoque relacional que o uso da nog¢ao de género evoca.

O terceiro grupo era formado por meninas da cidade de Arcoverde, no interior de
Pernambuco, que vieram para Recife para estudar, mas que mantém suas relagdes de amizade na
cidade de origem. Rayssa, Lucia, Cristina e Jussara estudam em colégios diferentes, e o Gnico
lugar onde se encontram em Recife é o shopping center. As meninas vao frequentemente a
Arcoverde; todas tinham pelo menos um dos pais morando 1a, e durante a pesquisa, Rayssa e
Licia (que sao irmas) mudaram-se novamente para sua cidade.

Entrevistei ou conversei ainda com outras meninas, mas estes trés grupos pareciam-
me tao interessantes que decidi me centrar neles.

A partir dos primeiros contatos, nos quais eu perguntava também sobre outros
espagos de lazer e sociabilidade das meninas, a idéia era intensificar a relagio e conseguir
acompanha-las também nestes outros ambientes. Comecei de forma discreta, perguntando sobre

as boates, por exemplo, e depois de algum tempo tentei me convidar para sair com elas. A relagao

2 2003.
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era sempre marcada por muita simpatia, tanto pelo telefone como pessoalmente, mas parecia que
aquela proximidade que eu tanto almejava jamais iria se firmar.

Eu perguntava sobre a rotina diaria delas, seus habitos de cuidado com o corpo, a
forma como ocupam o tempo cotidiano, mas nao conseguia me aproximar deste cotidiano.

Tive a idéia de fazer diarios, onde as meninas anotariam o que fazem diariamente,
durante duas ou trés semanas. A idéia pareceu boa e foi bem recebida pelas meninas. Como eu
tinha pouquissimo material gravado, combinei com as meninas que quando fosse pegar os diarios
de volta nos irfamos conversar sobre ele, mesmo porqué havia algumas perguntas na ultima
pagina, com um pequeno espago para respostas, que eu gostaria de explorar mais. Minha idéia era
que esta conversa fosse gravada. Desta forma, teria em maos um bom material: notas de
encontros e conversas informais, observacao, um diario sobre a rotina diaria das meninas (ou dos
pontos que elas achassem relevantes que eu soubesse sobre suas rotinas), e uma entrevista
gravada com cada menina que preencheu o diario.

Mas quando tentei comegar a recolher os diarios, as dificuldades apareceram
novamente. Eu simplesmente ndo conseguia encontrar mais ninguém: telefone celular que nao
atende, telefone de casa ocupado, menina que saiu, menina que viajou, encontro marcado e nao
efetivado, enfim, uma série de “sabotagens” que colocaram uma série de questoes.

Em primeiro lugar me perguntei sobre o tempo destas meninas. Sio estudantes,
vestibulandas, filhas, namoradas, meninas com uma rotina repleta de compromissos. Talvez eu
tivesse “caido de para-quedas” no seu cotidiano, e nao houvesse muito mais espago para mim do
que o que eu estava tendo.

Também pensei em nossa relagdao de reciprocidade: afinal, além de ser um encontro, o
trabalho de campo é uma relagio de reciprocidade — uma troca entre informantes/intetlocutores e
antropélogo. Nem sempre essa troca ¢ explicita (o pesquisador que leva migangas ou tabaco aos
nativos em troca de informagoes), e pode estar sendo estabelecida na ordem nas expectativas, na
forma de algum tipo de vantagem, szatus ou empoderamento. Geertz, pensando sobre o trabalho
de campo em paises novos, reflete sobre essa relagao de troca. Para o autor, muitas vezes o
informante vé o antropélogo como uma vitrine de oportunidades, enquanto o antropélogo esta
muito mais apto para apontar problemas do que para pensar em solugdes. Af é que reside a ironia
antropolégica: antropélogo e informante véem as coisas de modo diferente, e isso diz respeito ao
conteudo de sua relagdo. A ironia esta na assimetria radical de opinides sobre as verdadeiras
chances do informante e do seu pais, combinada com a concordancia sobre o que elas deveriam

ser (GEERTZ, 2001).



30

Eu buscava nelas as informagdes que precisava para minha dissertacdo, mas o que

tinha para dar em troca? Conforme Geertz,

“pois, se o antropdlogo ¢ de fato essencialmente irrelevante para o destino dos informantes e movido
por interesses que, salvo da forma mais indireta, ndo tém nada a ver com eles, com base em qué tem
ele o direito de esperar que essas pessoas o aceitem e o ajudem?” (GEERTZ, 2001, p. 39).

Geertz se refere a pessoas necessitadas, que esperam melhorias em suas condi¢oes de
vida, e para as quais o antropologo representa o tipico benfeitor capaz de trazer estas
benfeitorias. Para o autor, esta deveria ser uma experiéncia portadora de modéstia e de elevacio,
mas na maior parte das vezes é simplesmente desorientadora. Eu estava tratando com meninas
cujo “capital cultural” (falo do acesso a educagio, a arte, a viagens, a informagao) era muito
superior a0 meu. Eu provavelmente nio tinha muito a oferecer a elas, e certamente nao consegui
ter a oportunidade de oferecer qualquer coisa. Nao parecia haver ganho algum para elas em
participar de uma pesquisa como a minha, seja ganhos concretos, seja algum tipo de expectativa
(eu ndo mudaria suas vidas) ou status (seus status nio dependiam de mim). Como se faz trabalho
de campo sem troca?

Tratava-se de um contexto completamente diferente do esbogado por Geertz, mas eu
me sentia voltando ao escambo, e com uma moeda inegociavel (GEERTZ, 2001).

Ainda segundo Geertz (2001), existe uma fiydo que esta no coracao da pesquisa de
campo bem sucedida, através da qual é possivel manter a sensagdo de que antropodlogo e
informantes sio membros, ainda que temporariamente, de modo incompleto e inseguro, de uma
mesma comunidade moral. Em meu trabalho, embora essa ficcao parecesse ja dada — afinal nao
éramos jovens mulheres de sociedades diferentes, mas viviamos da mesma cidade grande do
nordeste do Brasil — ela nunca chegou a se efetivar completamente. Havia ainda outros
elementos que nos distanciavam, talvez mais comportamentais do que sociais ou culturais.

Outra caracteristica do trabalho de campo diz respeito a seu cardter terapéutico e
existencial para o antropélogo. A esse respeito, pouca coisa foi escrita, mas muita coisa foi dita
nos corredores dos departamentos de Antropologia. Muitas vezes nos espantamos por estar
observando, descrevendo e interpretando a ndés mesmos enquanto estamos em campo, €
acabamos incorporando certas crises como fazendo parte do trabalho do antropoélogo. Enfim, o
trabalho de campo é marcado por dilemas e escolhas que ndo acontecem por acaso, e a dimensao
pessoal e subjetiva dificilmente se separa deste processo.

Depois de inimeras crises, algumas lagrimas derramadas e algumas pessoas proximas
sendo infernizadas, eu me via diante de um dilema: era preciso buscar formas de perceber até que
ponto minhas impressGes sobre as praticas juvenis destas meninas eram apenas minhas

impresses ou eram pistas para refletir sobre esta juventude.
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Com um pequeno arsenal de notas sobre conversas e observacoes, e o diario de
apenas uma das meninas, voltei ao shopping center para mais uma série de entrevistas. Desta vez
seria mais direta — nada de tentar aproximagao intensa, nao havia mais tempo para isto. Entre os
dias 29 de julho e 16 de agosto de 2003, fiz 15 entrevistas, com um total de 33 meninas e 2
meninos.

Esta etapa da pesquisa foi a mais frutifera. As entrevistas flufram de uma forma leve e
descontraida. As meninas em geral foram muito simpaticas comigo, e ao final da entrevista,
quando agradecia a elas pela atencgdo, dizendo que a conversa tinha sido 6tima, ouvi de diversas
meninas um “eu também gostei de nossa conversa” simplesmente gratificante. Até mesmo os
problemas técnicos puderam ser superados, utilizando-se de um equipamento de melhor
qualidade que conseguia captar as vozes nas entrevistas sem grande prejuizo pelo ruido externo.

As entrevistas giraram em torno dos temas que, de acordo com a observacio
participante, pareciam ser os mais relevantes para as meninas, a0 menos naquele espago: o
proprio shopping center e seus espagos mais freqientados, os dias preferidos, as companhias
para ir ao shopping, as compras; os outros lugares que elas freqiientam para encontrar pessoas de
sua idade (ou pessoas um pouco mais velhas, com algumas gostam de enfatizar); as amizades; os
meninos; as formas como classificam os diferentes jovens.

Algumas meninas entrevistadas nesta fase tinham mais de 18 anos (uma com 19, que
estava junto com duas meninas de 15 e 16 anos, e que chegou depois de iniciada a entrevista, e
outras duas jovens que estavam juntas, uma com 20 e outra com 21). As entrevistas foram
consideradas porque nao traziam grandes discrepancias nos dados, em compara¢ao com as outras
entrevistas, sendo que no caso das duas meninas mais velhas elas me contaram sobre relagoes de
amizade desde sua primeira adolescéncia até atualmente, o que foi interessante. Ja existe ai um
dado importante: é extremamente dificil deduzir a idade das jovens quando estdo sentadas
conversando na praga de alimentacdo. Algumas meninas que eu imaginava terem 15 ou 16 anos
tinham apenas 13; outras que imaginei terem 18 tinham mais de 20. O modo de se vestir, de se
maquiar, parece nivela-las numa espécie estética juvenil uniforme, principalmente nos dias de
sabado, quando elas estao mais bem produzidas.

Apbs sete meses desde o inicio do trabalho de campo, encerrei esta atividade. Ao
todo tive contato com 59 meninas, sendo que entrevistei ou conversei mais demoradamente com
42 meninas e 4 meninos. Foram entregues diarios para 12 meninas — das quais apenas uma me

deu retorno, conforme disse.
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As informagdes conseguidas com os trés grupos com o0s quais eu trabalhei na
primeira etapa da pesquisa acabaram sendo tomadas como um conjunto unico. Nao havia dados
suficientes para tratar de possiveis especificidades nas praticas dos trés grupos.

Em casa novamente — pois embora nio tenha enfrentado uma expedicio para
encontrar minhas “nativas”, a sensacdo de encerrar o campo e de iniciar a analise dos dados da
um gosto de fim de viagem — passei a refletir mais apuradamente sobre estes encontros e
desencontros. O fato do trabalho de campo nio ter saido como o esperado, por si sé ja suscita
uma série de questoes. Pereira (2003), que trabalhou com as patricinhas da Zona Sul do Rio de
Janeiro, também teve seus problemas para encontrar com as meninas para suas entrevistas, ja que
os atrasos de mais de uma hora e os “bolos” também aconteceram em sua pesquisa. Seria uma
caracteristica das meninas das chamadas “camadas médias”, estudantes de colégios particulares e
moradoras de areas nobres de grandes cidades formarem grupos fechados, onde a presenca de
desconhecidos nio é bem recebida? F uma questdo relacionada com “essa idade”? Ou tem a ver
com o fato delas crescerem aprendendo a nao dar atengdo a estranhos? Também neste caso a
“resposta” talvez esteja, e deve ser procurada, nas proprias meninas, em seu cotidiano e nas falas

e discursos sobre esse cotidiano.

Os cenarios

Embora eu tenha frequentado alguns espagos de lazer e de sociabilidade das meninas,
como a praia e a boate, o trabalho de campo por assim dizer se desenvolveu todo em dois
shopping centers de Recife: o Shopping Recife (inaugurado em outubro de 1980) e o Shopping
Plaza Casa Forte (inaugurado em novembro de 1998).

O Shopping Plaza Casa Forte tem trés pisos. No primeiro, encontram-se servigos
como banco, médico, 6tica, etc. e algumas lojas. No segundo piso existem lojas variadas. Nestes
dois andares também encontramos quiosques de cafés, sorvete, etc., pelo corredor. No terceiro
piso encontram-se a praga de alimentacdo e o Game Station, portanto, as areas de lazer do
shopping.

Com 190 lojas “satélite” e nenhuma loja “ancora”’, o Shopping Plaza é pequeno e

freqiientado principalmente pelos moradores dos bairros proximos, diferente do Shopping

10°A classificacido das lojas em “dncoras” ou “satélites” ¢ feita pela Associagdo Brasileira de Shopping Centers —
ABRASCE. As lojas “ancoras” sido as grandes lojas que chamam um grande nimero de consumidores, como
supermercados e lojas de departamentos, além dos cinemas e diversGes eletronicas. As outras lojas, menores, ou sem
o apelo para o lazer, sdo lojas “satélites”.

Todas as informagdes sobre estes dois shopping centers, salvo aquelas fruto de minha observacio, foram retiradas de
suas respectivas fichas técnicas do size da ABRASCE na Internet, IN: www.abrasce.com.br
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Recife, que é uma referéncia de lazer e turismo para toda a cidade e regiio metropolitana. E
possivel caminhar pelos corredores com tranquilidade, pois o shopping dificilmente fica cheio,
embora no horario do almogo a praga de alimentagao fique bastante ocupada.

Também nao encontramos muitos grupos jovens no Shopping Plaza, em comparagao
com o Shopping Recife. A frequentagdo parece ser predominantemente feminina, com mulheres
de todas as idades.

A decoragiao e ambientacio do Plaza sao bastante sobrias. No més de junho, em
plena festividade de Sio Jodo, a praca de alimentagao foi decorada com bandeirinhas e baldes —
sempre em tons de marrom e bege. Neste periodo, pude observar um musico tocando piano na
praca de alimentacdo — a decoracdo era junina, mas a trilha sonora era classica.

O Plaza niao parece ter um apelo para a freqientagao juvenil ou voltada para o lazer.
Ha apenas uma loja de burguers, e os outros estabelecimentos de alimentacio nao tém como
publico alvo os consumidores de fast-food. Também nio existem salas de cinema.

As meninas que encontrei no Shopping Plaza dizem gostar deste shopping porque
tudo ¢ “pequenininho e organizado”.

J4 o Shopping Recife ¢ imenso (142.310 m?), com 465 lojas “satélites” e 9 “Ancoras”.
Seu estacionamento tem vaga para 5000 veiculos. Em alguns dias da semana, especialmente nos
finais de semana, ¢ dificil circular em seus corredores sem esbarrar em outras pessoas. O
shopping concentra lojas e op¢oes de lazer variadas — cinemas (10 salas), boliche, Game Station.

Inicialmente o shopping tinha um formato retangular. Depois, foi ampliado, sendo
cruzado por outro corredor e ficando com o formato de uma cruz. A dltima ampliagio uniu duas
pontas desta cruz em um corredor em curva, formando algo parecido com o P. A despeito do
tamanho imenso do Shopping Recife, os jovens claramente se concentram nessa volta do P, que
¢ onde se situam, no piso superior, os cinemas, € no piso inferior, a Praga das Delicias, ou praca
nova, o Game Station e o boliche.

Com opgdes para quase todo tipo de consumidor, o Shopping Recife parece ter como
apelo de marketing justamente sua variedade e inimeras op¢des de compra. E o shopping de todo
mundo, ¢ “o shopping”"".

Os jovens que o freqiientam ressaltam seu carater de ponto de encontro. Eles vao

para o shopping porque “todo mundo” vai para la.

11 Cf. slogan da atual campanha publicitaria do Shopping Recife.
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Juventude “normal”

“Nossa juventude adora o luxo, é mal-educada, cagoa da autoridade e nido
tem o menor respeito pelos mais velhos. Nossos filhos hoje sdo verdadeiros
tiranos. Eles ndo se levantam quando uma pessoa idosa entra, respondem a
seus pais e sao simplesmente maus.” Sécrates (470-399 a.C.)

“Nio tenho mais nenhuma esperanga no futuro do nosso pais se a juventude
de hoje tomar o poder amanha, porque essa juventude ¢ insuportavel,
desenfreada, simplesmente horrivel.” Hesiodo (720 a.C.)

“Nosso mundo atingiu seu ponto critico. Os filhos ndo ouvem mais seus
pais. O fim do mundo ndo pode estar muito longe.” Um sacerdote do ano 2000 a.C.

“Essa juventude esta estragada até o fundo do coragio. Os jovens sio

malfeitores e preguicosos. Eles jamais serdo como a juventude de

antigamente. A juventude de hoje nio serd capaz de manter a nossa cultura.” Mensagem
escrita em um vaso de argila descoberto nas ruinas da

Babilonia e tem mais de 4000 anos de existéncia.

As frases acima, que circulam numa mensagem de Internet como sendo utilizadas
pelo médico inglés Ronald Gibson em suas palestras sobre conflito de gera¢Ges, muitas outras
poderiam se unir. A idéia de que os jovens nao respeitam os adultos, sao insolentes e
descomprometidos nao é nova no senso-comum. E os trabalhos académicos, de certa forma,
acabam por reforgar este esteredtipo, na medida em que priorizam os aspectos espetaculares e

delinqiientes dos fenémenos juvenis em suas pesquisas. Conforme Abramo:

“A tematiza¢do da juventude pela 6tica do ‘problema social’ ¢ histérica e ja foi assinalada por muitos
autores: a juventude sé se torna objeto de aten¢do enquanto representa uma ameaga de ruptura com a
continuidade social: ameaga para si propria ou para a sociedade.” (ABRAMO, 1997, p. 29).

Além da imagem de decepcao e desespero diante do jovem rebelde e desafiador existe
ainda aquela das expectativas: o jovem como o “futuro da na¢ao”. E como se a juventude tivesse
o 6Onus da mudanga, ora esperada, ora odiada. As imagens sobre os jovens estao cheias das

ambigtiidades, medos e esperangas da sociedade adulta. Ainda segundo Abramo:

“de um modo geral, pode-se dizer que a ‘juventude’ tem estado presente, tanto na opinido publica
como no pensamento académico, como uma categoria propicia para simbolizar os dilemas da
contemporaneidade. A juventude, vista como categoria geracional que substitui a atual, aparece como
retrato projetivo da sociedade. Nesse sentido, condensa as angustias, os medos assim como as
esperangas, em relacdo as tendéncias sociais percebidas no presente e aos rumos que essas tendéncias
imprimem para a conformizac¢do social futura.” (ABRAMO, 1997, p. 29).

Levi e Schimitt (1996) seguem um caminho semelhante, ao afirmarem que

“na juventude concentra-se ainda um conjunto de imagens fortes, de modos de pensar, de
representagSes de si propria e também da sociedade como um todo. Estas imagens constituem um dos
grandes campos de batalha do simbdlico. A sociedade plasma uma imagem dos jovens, atribui-lhes
caracteres ¢ papéis, trata de impor-lhes regras e valores e constata com angustia os elementos de
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desagregacdao associados a esse periodo de mudanga, os elementos de conflito e as resisténcias
inseridos nos processos de integragao e reprodugido social.” (LEVI e SCHMITT, 1996, p. 12).

Se a propria divisao do ciclo de vida em etapas ou fases ja possul um carater
ideolégico, na medida em que cada uma destas fases é relacionada com papéis, lugares e status
especificos, como veremos adiante, a maneira como a juventude é caracterizada pela midia e
pelos estudos de idade de diversas areas, acaba reforcando seus aspectos mais ambiguos. A
propria posicio de Levi e Schmitt (1996) que propdem que nos interroguemos sobre as
representagoes mais vagas dos papéis da juventude, alguns positivos (a juventude como baluarte
da nacdo) e outros negativos (jovens como fonte de desordem e desvio) nio consegue escapar
desta posi¢ao. Afinal, pensar sobre as representagdes mais vagas de papéis positivos e negativos
da juventude ainda é uma forma de reforcar essas representagdes positivas e negativas da
juventude.

Nao quero chegar a uma negac¢ao destas representagdes sociais ambiguas dos jovens,
mas ¢ interessante que nos interroguemos sobre o porque de ser apenas esta fase da vida definida
nestes termos. Adultez e velhice também estdo cheias de ambigiiidades. E preciso lembrar que a
juventude faz parte da sociedade, ndo é um grupo a parte (embora em muitos trabalhos
chegamos muito perto de pensa-la nestes termos) e, portanto, traz consigo os encantos e
desencantos da sociedade na qual esta inserida.

Quanto aos estudos antropologicos, e principalmente sociolégicos sobre a juventude,
¢ preciso pensar como a propria escolha dos temas e contextos das pesquisas acabam dando
visibilidade aos caracteres mais mordazes desta fase da vida. Os estudos estao repletos de
delinquent boys. Muito ja foi dito sobre a juventude transgressora, mas muito pouco foi pensado
sobre o modelo do qual estes transgressores juvenis estdo se desviando. Afinal, qual é a
“juventude normal”?"> Qual o modelo ideal de jovem desejado pela sociedade? A julgar pela
forma como as ambigiiidades do periodo juvenil sdo enfatizadas pelo senso comum (e divulgadas

pela midia) e pela academia (reproduzidas através das pesquisas), em certos momentos parece que

12 Em Psicologia, alguns autores tém relacionado juventude, ou melhor, adolescéncia, a certos disturbios
psicologicos. Para Aberastury e Knobel (apud FRAGA, 2000, p. 59) “(...) a estabilizacdo da personalidade nio se
consegue sem passar por um certo grau de conduta patoligica que, conforme o meu critério, devemos considerar inerente
a evolugio normal desta etapa de vida” (grifos de Fraga). “Nesse sentido, seria tio ‘patolégico’ encontrarmos um
comportamento desajustado em pessoas adultas, como um comportamento equilibrado em adolescentes. Portanto,
essa turbuléncia nada mais é do que uma ‘sindrome normal da adolescéncia” (FRAGA, 2000, p. 59). Néo tenho no
momento condi¢bes para refutar todo o corpo teérico desenvolvido a partir da Psicologia Evolutiva e que aborda a
adolescéncia nestes termos. Minha abordagem ¢é mais herdeira de trabalhos como o de Margaret Mead — que com
“Coming of age in Samoa” contraria a noc¢do de que esta seria uma fase “natural” de turbuléncia e desajuste,
mostrando como existem adolescéncias que ndo carregam estas caractetisticas, e que, portanto, estamos tratando de
assunto “cultural”, por assim dizer — do que dos estudos na area de Psicologia. A utilizagao do termo juventude e
ndo adolescéncia, neste trabalho, foi uma escolha no sentido de privilegiar aspectos culturais (simbdlicos, portanto)
desta fase de vida, deixando de lado discussdes mais ligadas ao desenvolvimento anato-fisiologico dos individuos.
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o jovem ideal ¢ exatamente aquele que rompe com certas ordens estabelecidas — voltamos ao
onus da mudanga que a juventude carrega em suas costas.

Quando pensei em fazer esta pesquisa, tinha como principio me afastar de visdes
espetaculares da juventude, ou visGes sobre jovens espetaculares. Também nao queria pensar os
jovens através de suas transgressdes. Escolhi uma perspectiva de género e um espago de lazer e
de sociabilidade.

Mas mesmo um lugar “fechado” como o shopping center possui espaco para
diferentes jovens (pelo menos para diferentes “estilos” de jovens). Ao invés de optar por grupos
que procuram construir sua identidade através de estilos bem definidos através de roupas,
acessorios e gostos musicais, busquel por meninas que nao pareciam se identificar com nenhum
“grupo” em particular. Esta era uma forma de dar uma continuidade ao trabalho que realizei num
shopping de Florian6polis. Naquela ocasiao, os jovens falavam sobre diferentes grupos, como os
pagodeiros, os nerds, os skatistas, os roqueiros. Mas todos estes “grupos” eram formados por
meninos. As meninas pareciam ter uma circulagdo privilegiada entre as diferentes turmas, sem
nunca assumir uma identidade mais fixa. A idéia de que as meninas nao fazem parte dos grupos,
mas Os atravessam, me pareceu muito intrigante“. Nio me propus, entdo, a estudar grupos
juvenis, mas jovens mulheres, procurando perceber, como elas vivenciam suas juventudes. Se elas
as vivenciam em grupos juvenis, tribos, estilos ou em seus circulos de amizade, seriam elas que
me diriam.

Eu estava, portanto, disposta a estudar o que poderfamos chamar de “juventude
normal”, com todas as ressalvas que o uso da palavra normal exige. Refiro-me aquelas jovens
que, por nao adotarem um enfrentamento da sociedade através de seu comportamento ou modo
de se vestir, at¢é o momento nao tém tido visibilidade nas pesquisas.

Revendo o material coletado durante o trabalho de campo, percebi que havia uma
série de questoes a serem pontuadas com relagdo a quem sao estas meninas e como elas se

percebem e se identificam. A seguir, trato de cada uma destas questdes.

13 Nesta pesquisa que realizei em Florian6polis, SC, um de meus informantes possufa uma teotia interessante sobre a
participagdo das mulheres nas relagdoes no shopping. Para ele, os grupos que se efetivam na praga sdo como grupos
sanglineos: existem diferentes grupos, assim como existem diferentes tipos de sangue. Esses grupos se relacionam
assim como ocorrem as doacGes de sangue entre diferentes grupos: A- pode ser doado para A-, A+, AB- e AB+,
mas ndo pode ser doado para B+. Da mesma forma, os skatistas se relacionam com os pagodeiros, com os surfistas,
mas ndo com os roqueiros. As mulheres seriam como o sangue O- - o doador universal. Enquanto “doadoras
universais” as garotas se relacionam com rapazes de diferentes turmas ou grupos, transitando entre diferentes
territorios.
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Seguindo um “projeto”, compartilhando um habitus: meninas

bem-comportadas e seu discurso

Um aspecto central para compreender as praticas das meninas é o fato delas serem
seguidoras de um “projeto” que lhes foi desenhado pelos pais e que lhes deixa poucas opgoes de
“desvio”. Quando falo de projeto penso num conjunto de expectativas e planos esbogados pela
familia para estas jovens - no sentido aplicado por Bourdieu (1997) - que incluem levar os estudos
até o nivel superior, aprender idiomas, ter uma boa coloca¢ao no mercado de trabalho e uma
relacao conjugal estavel a partir de determinada idade. Sio planos nem sempre expressados de
forma verbal pelos pais, mas que fazem parte da trajetéria “normal” de qualquer uma destas
meninas — um Jabitus (BOURDIEU, 1989,1983) — compartilhado e visto como o mais certo e,
consequentemente o unico possivel. Desviar deste “projeto” nao seria uma alternativa valida, e
provavelmente seria um caminho para o “fracasso”. Segundo Bourdieu, “aqueles que chamamos
comumente ‘fracassados’ sio fundamentalmente os que falharam no objetivo que lhes estava
socialmente destinado pelo ‘projeto’ inscrito na trajetoria parental e no futuro que ela implicava.”
(BOURDIEU, 1997, p. 10).

Um exemplo da forma como esse “projeto” parental ¢ passado para as meninas esta
na “obrigacdo” de prestar o vestibular imediatamente apds o término no ensino médio, mesmo
que a menina ainda nao esteja certa da profissao que deseja seguir. Nas conversas mais informais
que tive com as meninas, um dos temas mais correntes era o vestibular, sendo que muitas delas
me faziam perguntas sobre a universidade e sobre cursos de nivel superior. Nestas conversas era
possivel observar uma ansiedade enorme por parte daquelas que ainda nao haviam se decidido
sobre o curso que queriam fazer ou nido tinham muita confianca de que irlam passar no
vestibular.

A cobranc¢a com relagio a prestar o vestibular as vezes ¢ bastante explicita, como no
caso da menina para quem eu perguntei se nao achava melhor esperar um ano pra fazer as
provas, aproveitando este tempo para estudar idiomas e fazer outros cursos, até se decidir sobre
sua carreira. Ela entdo respondeu: “va: diger isso pra minha mae!”. Outras vezes a cobranga aparece
de forma mais implicita: meu pai e minha mae cursaram a faculdade, meus irmaos mais velhos
também o fizeram logo que sairam do terceiro ano... eu nao posso decepciona-los nao seguindo o
mesmo modelo (seria um fracasso).

Enquanto “principio unificador e gerador de todas as praticas” (BOURDIEU,
1983, p. 83), o habitus esta por tras destes “projetos” (e poderfamos acrescentar aqui a ética do

bom-comportamento que acompanha as praticas destas meninas, como Veremos a Seguir).
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Segundo Bourdieu, habitus é “um sistema de disposi¢oes duraveis e transponiveis que exprime,
sob a forma de preferéncias sistematicas, as necessidades objetivas das quais ele ¢ o produto”
(BOURDIEU, 1983, p. 82). E um mesmo Jlabitus, compartilhado por todas as meninas que

participaram desta pesquisa, que faz com que suas praticas coincidam em muitos aspectos.

* ok ok

Nas entrevistas da segunda parte do trabalho de campo, procurei pela forma como
as meninas se identificavam entre seus iguais. As respostas para a pergunta O que vocés tém em
comum com suas amigas e amigos? trazem elementos muito variados:

Cristina (15 anos): Assim, o modo de se vestir, no caso, né. Que a gente tens um grupo grande que
Se veste assin, 1ipo assin, tudo ignal, assin.

Cristiane (13): acho que a gente gosta sempre as mesmas coisas. Quase todo mundo. Mesmo tipo
de miisica, comer as mesmas coisas.

Ayesha (13): jogar, que tem umas amigas que a gente gosta mmuito de basquete, elas também
gostam de basquete.

Elaine: e que tipo de miisica ¢ esse?

Cristiane: dance, rock,

Ayesha: dance, eletrinica, techno,

Cristiane: techno.

Apyesha: eu também, en curto muito MPB.

Cristiane: eu curto, eu escuto tudo, agora o que en gosto mesmo € rock, dance, techno.

Ayesha: en gosto dum rock levezinho, agora rock pesado en nao curto ndo.

Cristiane: eu gosto.

Ayesha: ela gosta, en ndo.

Angélica (15): puxa, acho que essa vontade de sair pro mesmo lugar, de gostar praticamente das
mesmas coisas...

Ragquel (16): a gente ¢ tao diferente!

Angélica: nao... é, a gente gosta sempre das mesmas coisas, e tal, ai a gente sempre se encontra nos
mesmos lugares. Eu acho que é isso que faz a gente mais proxino.

Amanda (14): acho gue a maneira de pensar. |...] A gente gosta de, essas coisas, entendeu...
Pollyana (14): o pessoal que a gente...

Amanda: ... o que a gente gosta de fazer, mesmo jeito de se vestir.

Pollyana: o estilo de se vestir é tudo igual. Se en vou com uma roupa pra rave a minba amiga vai
comt ela pro show.

Elis (16): assim, a idade é bem diversa, né. E en saio com muita gente que tem assim, eu tenho
16, tenho amigas de 13, tenho amigos de 20, amigas de 18, assim, muito diverso, nesse estilo,
assim. Agora grande amiga, en tenho amiga rogueira, tenho amiga patricinba, assin, bem diverso.
Ana Luiza (19): en acho que cada pessoa vocé se di bem nma coisa.

Karine (15): uns se é a idade, outros se ¢ porque vocé conhece ha muito tempo,

Ana Luiza: pelo jeito, pela conversa,

Elis: en vou mais pela mentalidade que pela aparéncia.

Andressa (13): ¢ os locais. Os locais que a gente sai, o tipo de miisica que gosta...
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Amanda (14): a gente vai pro mesmo local, o tipo de miisica que todo mundo gosta é o mesmo tipo
de miisica. Ai a gente sempre vem aqui, porque os filmes que tao passando, todo mundo gosta
dagquele filme. Um exemplo foi Matrix, dai todo mundo ficon naquele grupo enormee...

“Gostar das mesmas coisas” e “frequientar os mesmos lugares” sdo os aspectos mais
citados. Mas a maneira como elas se identificam através destes signos ¢ muito sutil. As mesmas
meninas que dizem que o grupo de amigos gosta das mesmas musicas, tem suas diferengas
quanto a seus gostos musicais.

Todas as meninas percebam diferentes estilos de jovens nos lugares que frequentam,
e sao elas que falam em termos de es#z/os quando interrogadas sobre as diferengas entre os jovens.

O shopping center, em especial, ¢ apontado como o lugar onde todos esses estilos se encontram:

. . , . . . - . 14
roqueiros, metaleiros, goticos, skatistas, surfistinhas, patricinhas, cocotinhas, “peruas”"”, etc.

E extremamente dificil saber os limites entre estes diferentes estilos. Vejamos um
exemplo mais concreto a partitr do que aconteceu em um dia de entrevistas no shopping.
Primeiro, eu entrevistei estas duas meninas, que, a respeito das diferentes pessoas que elas
percebem no shopping center, disseram:

Pollyana (14): dia de domingo di muito aquele povinho punk, assim, que fuma e nao sei o que, e
bebe. Al fica todo ai, nessa parte debaixo. i tiraram virias vezes, gente aqui da praga. Seguranga
e tudo.

Elaine: mas eles tavam fazendo o gue?

Pollyana: ficam trazendo bebida, ai bota, em cima da mesa e ficam tudo bebendo, ai é proibido, ai
jd tiraram varias veges.

Amanda (14): domingo também fica menino de rua, af fica distribuindo folhinha...

Elaine: E tem algum tipo de pessoa ou algumas pessoas que vocés nao se relacionam muito, on qute
vocés ndo se dao bem, on que vocés se afastam, assim?

Amanda: Esses malogueiros.

Pollyana: Esse povo so assim que fuma, nao sei o que, que... Assim, a gente nio tem nada contra,
porque praticamente hoje em dia muita gente fuma, ndo sei o que, mas esse povinho mais assin,
mesmo, mais assim, que nao se ddao bem. Eta, patricinha, ndo sel o que, essas menina
metida. A7 jd, nao, cada um tem seu estilo...

Amanda: eles tém mais coisas contra a gente do que a gente contra eles.

Pollyana: praticamente a gente nao tem nada contra eles, sé que eles ficam eta, essas patricinha,
metida, nio sei que, riquinha, dondoquinha, nao sei que, a7 eles mesmo criam o maior
preconceito entre a gente.

Elaine: [...] mas assim, eles fazem coisas diferentes mesmo de vocés on é s6 na maneira de se
colocar, assin?

Pollyana: fazem. Eu acho que depende, temr uns que fazem, tem uns que nao.

Amanda: é. Eles ficam mais na Game Station, tanbém.

Pollyana: é, ficam jogando /.

Elaine: na turma de amigos de vocés, nio tem pessoas que também fuman, on que gostam de
beber, de vez em quando.

14 Embora muitos dos termos usados para designar grupos ou estilos sejam neologismos ou nomes adotados do
inglés, vou dispensar o uso de fontes em italico; as aspas estio reservadas apenas para termos como “galinha” ou
“perua”, por seu evidente duplo sentido.
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Amanda: tem.

Elaine: mas ai o que que tem, assim, de diferente, en queria entender, porque ndo é serd s o jeito
de se vestir, ou vocés acham que tem mais diferenca?

Amanda: a cabega, assim, mais. Tem uma amiga da gente, que ela fuma, tal, as vezes, ela bebe,
mas ela ¢ muito gente boa.

Pollyana: é. A gente conmvive com ela normalmente. E do grupo da gente de trabalbo. Eu acho que
ela ¢ uma pessoa cabeca. Cada um faz o que quer, e se envolve como quer. Ela faz o que ela quer,
se ela gosta ela faca, agora ela faga so.

Em toda a entrevista, parecia haver dois grupos, ou dois tipos de grupos percebidos
pelas meninas: o dos maloqueiros (ou goéticos, ou punks, ou roqueiros, ou metaleiros) e o das
patricinhas (ou cocotinhas). As duas seriam patricinhas (mais adiante trato mais detalhadamente
sobre a patricinha). Logo, seu discurso articulava categorias no sentido de se afastar desses
maloqueiros.

No trecho acima, uma das meninas inicia seu argumento associando os maloqueiros a
um dia da semana — o domingo — que ja havia sido apontado por elas como um dia nao muito
bom de ir ao shopping, porque tem muita “mundi¢a”. O argumento inclui a descredibilizagao do
“outro”, quando as meninas contam que eles ja foram retirados da praga por estarem fazendo
algo “proibido”. Quando uma das meninas fala dos meninos que distribuem folhinhas, o “outro”
assume uma classe. Nao ¢é necessariamente o mesmo outro maloqueiro, mas é também
classificado nessa mesma categoria, a dos “diferentes de nos”.

Entao as meninas dizem que se afastam desses maloqueiros. Nao porque elas tenham
algo contra eles, mas porque eles proprios marcam as diferencas com relagao a elas, no momento
em que mantém um discurso critico com relagao a quem elas sio.

Eu passo entdo a tentar descobrir se as diferencas entre as patricinhas e os
maloqueiros estao mais no plano do discurso ou se existem realmente comportamentos
diferentes entre eles. As meninas dizem que sim, ha diferengas “na cabeca”. Contam de uma

amiga que bebe e fuma, mas “é muito gente boa”, uma “pessoa cabe¢a”. A diferenca, que no

,
inicio deste trecho da entrevista estava no plano das agdes — os outros fazendo coisas que nao
deviam fazer — agora passa a estar localizada na mentalidade de cada grupo, ja que elas tém uma
amiga que também bebe e fuma, mas que é “cabeca”. A partir do momento que a menina ¢
considerada uma amiga, ela é autorizada a fazer coisas que elas apontam como inadequadas nos
“outros”, mas nao sem ser estabelecida também uma distancia com relagdo a esta amiga. Afinal,
ela pode fazer o que quiser, desde que “faga s6”.

O discurso do bom-comportamento, portanto, serve tanto para estabelecer uma

identidade de grupo, criando uma fronteira em relacdo a outros grupos, como para confirmar os

comportamentos mais adequados em seu proprio grupo. Segundo Fraga (2000), “atribuir aos
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outros credenciais negativas (demonizar), também funciona como um movimento de
confirmagdo, para si mesmo, da validade das atitudes bom-comportadas e da certeza de que o
caminho seguido é o mais correto” (p. 112).

Ao final desta entrevista, eu me despedi das meninas e disse que ia procurar “novas
vitimas para entrevistar”. Uma delas apontou uma mesa com trés meninas, duas delas vestindo
roupas pretas: “ali tem umas meninas”, no que a outra jovem interrompeu: “ah, nao, aquelas ali é
melhor nao”. Por fim, me “autorizaram” a falar com as meninas de preto, j4 que era uma
pesquisa e eu precisava conhecer “todo tipo de gente”.

Quando me aproximei da mesa destas outras meninas, uma delas — a mais velha das
trés — havia saido para comprar um lanche. As outras duas estavam vestindo roupas pretas e com
maquiagem escura nos olhos. Logo a menina mais velha se juntou a nés. No meio da entrevista,
depois delas me falarem sobre diferentes estilos que encontram na praga de alimentacio,
perguntei a elas qual era o seu estilo:

Karine (15): en son o que der na cabega.

Elis (16): en sou assim, en me visto feito uma patricinba, assim, mais ou menos, eu gosto de me
arrumar. Mas en nao gosto assim da mentalidade de patricinba, eu acho frescurenta, assim. Essas
cocotinhas tem muitas frescuras. Nao gosto dessas frescuras, desses queijos, assim.

Karine: ja en assim, en saio completamente surrada, ténis, nma calga. |[...] tipo, en ndo von pro
colégio do mesmo jeito que en vou pra uma festa de 15 anos, quando en vou pro shopping, quando
eu vou pra uma boate. Muda muito.

Ana Luiza (19): e e gosto de me ajeitar...

Karine: patricinha!

Ana Luiza: quando eu sair eu gosto de me ajeitar, gosto de me sentir bem, assim, que as pessoas
olhem e digam: nao é um trapo, entenden? Mas pra faculdade, ténis, blusa confortavel, nao
tenho frescura nao.

Elaine: gnando en tava vindo ali, assim, dai en vi assim duas meninas usando roupa preta... sera
que elas fazem parte daqueles grupinhos? Que sempre tem umas pessoas que vestem roupa
preta...

Karine: ah, os goticos...

Elaine: entio vocés nao sao da turma?

Elis: a gente usa muito preto.

Karine: a gente compra demais, assim, j é da minba pessoa.

Elis: en também, en adoro preto.

Karine: até porque quando en era bem menor, assim, en era desses grupinbos, assim [...] Agora
esse grupo que tais falando sao os goticos, que se acham os poderosos da pracinba, horrivel.

Elaine |...] até queria que vocés falassem, tipo as patricinhas, nao sei o que... vocés acham que ¢
diferenga mais no jeito de vestir ou ¢ porque ¢ diferenca na cabega?

Karine: tem diferenca na cabega. A patricinba pensa o que?

Elis: em nada...

Karine: 56 em roupa,

Ana Luiza: em marca de roupa,

Karine: em meter o pau nos outros,

Ana Luiza: em meter o pau nos outros e falar de homen, 56 isso.

Karine: 56 isso.

Ana Luiza: nao tem nada na cabega.
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[-..] Elis: nao fala coisa interessante, 5o fala coisa insitil.

Ana Luiza: 56 vive no mundo da Barbie mesmo.

Karine: ja os goticos gostam de que? Tem muitos que sao wiccas, até bruxaria, essas coisas, magia
branca, magia preta, ficam falando essas coisas |[...].

Elis: tem uns que gostam de se sentir |...] acho que até assim ja pra aparecer. Ai botam aquele
monte de piercing, sé pra aparecer, pra chamar a atengao. Eu acho que ¢ até uma caréncia, isso.
Ana Luiza: é caréncia, isso é caréncia.

Mesmo a menina que diz nao ter um estilo definido, que sai “completamente
surrada”, deixa claro que diferentes espagos pedem diferentes modos de se arrumar. As outras
duas meninas sao mais diretas ao afirmarem que gostam de se arrumar, se vestindo “feito uma
patricinha”, para que as pessoas olhem e digam “nao ¢ um trapo”. Quando afirmam que se
arrumam “feito patricinha”, mas que nao tem a “mentalidade de patricinha”, elas articulam o
mesmo discurso de todas as outras meninas — afinal, todas as meninas pensam e se preocupam
com outras coisas além de roupas de marca, “baladas” e meninos. As trés meninas, portanto,
marcam uma distancia entre elas e as patricinhas cheias de “frescuras”.

Da mesma forma, elas se distanciam dos goticos, embora se vistam com roupas
pretas como eles. A distancia ¢ marcada com um discurso que desqualifica esse “outro”, que age
como age por “caréncia”, “s6 pra chamar a atengao”.

De acordo com estas duas entrevistas, é possivel perceber a forma como as meninas
definem-se a partir de distanciamentos com outros grupos ou estilos. No fundo, seus discursos
sao muito parecidos, na medida em que marcam diferencas desqualificando “o outro”, que é o
culpado pela distancia com relacdo a elas — seja porque sao os maloqueiros que tém coisas contra
as patricinhas, seja porque sio as meninas com cabe¢a de patricinha que sio muito cheio de
frescuras. “F necessario conter o ‘outro’ a quem se pretende distinguir de certa forma atravessado
em si mesmo, saber apontar seus desvios em fun¢do de uma norma a que se esta sujeitado.”
(FRAGA, 2000, p. 88).

A desqualificacao do “outro” passa principalmente por duas categorias: ser mais bem-

comportada e ser mais madura. De acordo com Fraga,

“a relacdo prioritaria que se estabelece para a moga-direita é a do recato, da reserva e da decéncia,
principalmente nas questoes relativas a sexualidade. A moca-direita destaca-se justamente por nao
chamar a atengio; nada de extravagancias no andar, no vestir, no modo de se pintar, de olhar e se
comportar.” (FRAGA, 2000, p. 91).

Algumas falas sobre jovens dos quais as meninas se afastam ou nao gostam:

Daniela: |...] E tem aquelas que a gente chama de... galinha, né. A gente fala nome pior, mas...
Galinha, porque ¢ aquela menina que vocé ji vé que se veste de uma maneira diferente. Tem uma ali
por sinal. Sainba bem curtinba...

Pollyana: sainha bem curtinba, um topezinbo...

Elaine: ¢ aquela que ti de branco ali?
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Daniela: ela ta com nma sainha bem curtinha, um salto enorme. Sabe, vocé vé que ela...
Pollyana: uma coisa meio perua também assim, de chamar a atengdo.

Raguel (16): en acho que ¢ 56 com o pessoal mais infantil, assim, mais criancinha, eu ndo tenho
miutita paciéncia, assim. Que tem tanta gente da idade da gente tao... devagar.

Angélica (15): também, mas en nio gosto muito de, sabe aquelas pessoas que siao muito metaleiras, e
que poem defeito em tudo, que ah, nao, que ela é cocotinha, nio sei que, sabe? Eu nao gosto
desse tipo de pessoa. |...] Eu nao gosto, me sinto incomodada de ti perto, entenden? E tipo esse
pessoal criangao tambén...

Raquel: comigo ¢ 50 esse pessoal criangio mesmo, que en nio tenho paciéncia de ta explicando. S6.
Mas esse pessoal heavy metal, clubber, skatista, essas coisas... s quando é muito drogado, pag e
amor, que a gente mantém a distancia.

Angélica: ai, da licenca amigo...

Também quando explicam porque sao mais amigas de algumas pessoas do que de
outras, as meninas costumam articular categorias de bom-comportamento:

Ane Marie (15): en acho assim, en tenho vdrios tipos de amigos. Mas os que en convivo sao os mais
quietos. Os que en vejo assim que, sei la, que vao me trager algnma coisa, ¢ nao que, como posso
falar...

Apna Cristina (16): ... levar pro mau caminbo.

Ane Marie: é.

Ana Cristina: mas en acho assim que a gente ta sempre convivendo, eu mesmo tenho amigos, hd
mito tempo, nao € amigo nao, mas colega assin, que eu considero muito, que sdao assim maloqueiro,
que sdo, que usam droga, sei ld se usam, mas eu gosto muito deles, e assim, eu falo, dentro do colégio,
tal, mas ndo passa disso, entenden. A gente tem que aprender a conviver com diferentes tipos de
pessoas.

Ane Marie: sao assim, convivo, mas que vocés andam... ji ¢ outro tipo.

Elaine: E tem diferenca, por exemplo, das ontras meninas do prédio, digamos, e entre vocés duas,
assim, que entre vocés duas vocés conversanmt mais cosas...

Pollyana (14): bem mais coisas...

Daniela (15): Porque as outras sao bem diferentes da gente. A gente tem uma mesmo que ¢
completamente diferente da gente. Que é assim, ela é daquele tipo que, nao sei explicar, a mae ¢ bem
liberal, ai sai, fica com um bocado de menino na mesma festa. B mais assim, podemos falar mais
solta, liberal, assim.

Pollyana: a gente fala entre a gente sobre ela, mas a gente gosta dela.

Daniela: é, a gente gosta dela, agora nio é a mesma coisa, ne.

E importante ressaltar que o discurso do bom-comportamento ¢, antes de qualquer
coisa, um discurso. Ele pode estar, e geralmente o estd, associado a comportamentos
considerados como socialmente adequados, mas algumas vezes os comportamentos podem se
afastar um pouco dessa “ética ideal”. O mais adequado talvez seja pensar como Durkheim, que,
ao estudar a forma como o pensamento religioso separa o sagrado (puro) do profano (impuro),
conclui que nio se trata de dois géneros separados, mas de duas variedades de mesmo género,
com possibilidade de transmutacio (SEGALEN, 2002).

Segundo Fraga,
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“o sujeito do bom-mocismo sabe o que nao pode ser e sabe muito bem como se conduzir. Onde quer
que vé, sua verdade serd sempre pronunciada, pois nido ¢ algo que vem de fora, ja faz parte dele -
constitui seu modo de existéncia. no entanto, ¢ provavel que ele seja capaz de fissurar essa identidade
ou deslizar através dela e deixar que outras identidades momentaneamente prevalecam.

Mas o que importa destacar é que esse aprisionamento discursivo que se dobra no corpo do sujeito
adolescente o conforma e o reconhece dentro de uma complexa rede de poder como aquele que sabe
se cuidar e que, portanto, pode usufruir de todas as prerrogativas de alguém moralmente bom. O
desdobramento de suas a¢oes se da na perspectiva de ser identificado como alguém ‘gente boa’, que
marca um lugar distinto dentro de uma mesma faixa etaria, distribuindo os diferentes sentimentos e
identidades em regides discursivas especificas.” (FRAGA, 2000, pp. 88-89).

Pode-se dizer que havia um discurso que acompanhava toda a trajetéria da pesquisa e
que parecia ser central para pensar a respeito destas meninas. Era o que chamei de “discurso do
bom-comportamento”, que apareceu em diversos contextos:

- nas conversas informais, na forma de comentarios taxativos quanto ao comportamento
ou modo de se vestir inadequado de algumas meninas;

- nas histérias que contavam espontaneamente sobre meninas que haviam se portado de
forma inadequada;

- nas entrevistas, quando explicavam porque eram mais amigas de determinadas meninas
do que de outras;

- nas classificagoes delas dos grupos e estilos juvenis, marcando a distancia delas e de
outras meninas.

Assim, tratava-se de meninas que gostavam de sair e de se divertir, mas que evitavam
certos comportamentos como fumar, beber, usar drogas e ficar com muitos meninos.

Conseqiientemente, seu circulo de amizade era formado por jovens de “bons comportamentos”.

Implicagdes tedrico-metodolégicas

Gostaria de neste momento estabelecer uma possivel relagio entre o discurso do
bom-comportamento e uma série de questdes metodologicas, que, como descrevi, marcaram
todo o trabalho de campo, como a distancia que as meninas impunham a mim. Talvez a presenca
de uma pesquisadora em seus espacos de lazer, como boates e festas, fosse percebida por elas
como uma presenca “questionadora”. Afinal, as falas destas meninas bem-comportadas nao estao
necessariamente acompanhadas da pratica exclusiva do bom-comportamento — muitas delas
admitiam que tém amigos que fumam e bebem, ou que elas proprias ja burlaram os sistemas de
seguranca de boates para entrar nas festas para maiores de 18 anos. Parece que o discurso do
bom-comportamento tem um papel mais central na constru¢ao das identidades das meninas que

o proprio bom-comportamento, pois é através do discurso que elas classificam os outros jovens,
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diferentes delas; classificam os amigos em “conhecidos”, “amigos” ou “melhores amigos”;
identificam as patricinhas, os maloqueiros, as/os “galinhas”, etc.

Niao quero afirmar que estava trabalhando com meninas que tém um discurso
completamente diferente de suas praticas. Pelo contrario, ser bem-comportada parece ser tao
importante para essas meninas que suas praticas vao até o ponto onde esse bom-comportamento
nao seja questionado. Ser tachada de “galinha”, ou parecer vulgar, por exemplo, parece ser o que
define o limite de até onde elas “podem ir”” nos encontros com os meninos.

Se por um lado o discurso do bom-comportamento pode estar relacionado com as
dificuldades metodoldgicas que enfrentei, uma vez que implica num distanciamento for¢ado de
certas praticas delas, o fato delas serem meninas que seguem seu “projeto” adequadamente, que
nao se rebelam contra sua condi¢ao juvenil, que nao adotam estilos espetaculares, por outro lado,
pode ter suas implicagoes tedricas: de que forma tratamos analiticamente da juventude quando
esta se apresenta através de comportamentos/discursos de comportamentos que correspondem
aos esperados pelos adultos? Afinal, estas jovens nos trazem um lado da juventude que até o
momento pouco tem sido pensado — a juventude “normal”; nio transgressora.

Como uma possivel saida para interpretar as praticas juvenis nao transgressoras ou
espetaculares, proponho neste trabalho alguns eixos tedricos que serdo mais bem trabalhados nas
proximas segoes:

- uma possivel relacio entre juventude e génern, vendo esta ultima como uma categoria
analitica atil para tratar da juventude, por estar intimamente relacionada com a construgao
de identidades dos sujeitos;

- aabordagem das praticas juvenis através do seu co#idiano, ou pelo menos através daqueles
aspectos do cotidiano que, para os jovens, parecem ser os mais centrais para a definicao
de suas posig¢bes sociais. Aqui o cotidiano do /ager parece ser fundamental para a condi¢ao
de ser jovem;

- a abordagem das jovens como sujeitos com identidades, escolhas, dilemas, enfim, como
produtoras de cultura, o que implica em abordar suas praticas a partir de suas perspectivas
e nao através de um olhar adultocéntrico;

- por fim, a analise dos agrupamentos juvenis nao através de conceitos como o de cultura

juvenil ou subculturas, mas através da nocao de wicroculturas.
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Patricinhas

Durante a primeira parte do trabalho de campo, em todas as conversas que participei,
nos encontros que acompanhei e nas entrevistas que fiz, em nenhum momento as meninas
falaram sobre patricinhas. Nao parecia ser uma categoria relevante para compreender suas
praticas. Mas nas entrevistas da segunda parte do trabalho, fiz perguntas bem abrangentes e, de
um certo modo, vagas, sobre as diferencas que elas percebiam entre as pessoas que freqientavam
os mesmos lugares que elas. As respostas giravam em torno de diferentes “estilos”, sendo que as
patricinhas foram sempre citadas.

Em sua pesquisa sobre as patricinhas da Zona Sul do Rio de Janeiro, Pereira (2003)
reconstitui o surgimento do termo. Segundo a autora, a jovem Patricia Leal foi capa da primeira
edicao da Revista Veja Rio, de 1991, em uma matéria que falava de uma “boa moga” (de acordo

com a propria Patricia, numa conversa por telefone com a autora). Segundo Pereira:

“Analisando [a] descricio da Veja Rio com relagio a personalidade de Patricia Leal — ‘bonita’,
‘divertida’, ‘elegantérrima’, ‘gosta de dinheiro’, ‘cultua o corpo’, ‘ndo cheira cocaina’, ‘alinhada’, ‘nio
precisa trabalhar’, “pega no batente pelo menos oito horas por dia’, podemos fazer uma leitura do que a
entrevistada entende por ‘boa moga’: trabalhar mesmo tendo muito dinheiro, ter bom humor, cultivar
hébitos saudaveis e valorizar a boa aparéncia.” (PEREIRA, 2003, p. 63.).

Naquela época ja existia o termo “mauricinho” para se referir aos bons-mogos. O
colunista Zézimo Barrozo do Amaral, do Jornal do Brasil, escreveu entdo uma matéria onde dizia
que depois do mauricinho, a Revista Veja Rio havia criado a “patricinha” (PEREIRA, 2003).

Ainda segundo a autora:

“[...] podemos entender assim o sentido original da giria jovens comportadas, no sentido de que nio
subvertem a moral da sociedade e que valorizam o dinheiro e a aparéncia.

Desde entio, a categoria ‘patricinha’ passou a ser utilizada para identificar as ‘boas mogas’ muito
preocupadas com a aparéncia. Aos poucos, esse estilo de vida ganhou criticos opositores — como
confirmam os resultados da pesquisa e os enderegos da Internet — que passaram a atribuir ao termo,
mais uma caracteristica entre outras: a futilidade.” (PEREIRA, 2003, p. 63).

Pereira fala em termos de sistema de acusagdo para tratar do modo como as anti-
patricinhas definem as patricinhas. Enquanto o “estilo de vida” de meninas bem-comportadas de
camadas médias e altas da sociedade, o “ser patricinha” foi recebendo aos poucos outros
adjetivos, e sendo execrado por aqueles que nao concordavam com este estilo. A midia, segundo
Pereira (2003), contribui para a construgao de um estere6tipo, de uma categoria, na medida em
que cola ao termo caracteristicas que sao proprias de todos os jovens, e nao somente de
patricinhas — como a preocupa¢ao exagerada com a prépria imagem, a facilidade de se zangar

com as pessoas dentro de casa, o sentir-se feia e o habito de ficar reclusa em seu quarto. “Ser
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patricinha”, dessa forma, recebe uma outra tonalidade, a de “sistema de acusagao”. Segundo a

autora:

“de acordo com as proprias defini¢des das pesquisadas, ‘patricinhas’ sio aquelas adolescentes que se
preocupam muito com a aparéncia. Para sustenta-la, estdo dispostas a gastar dinheiro com roupas caras
e tratamentos de beleza. Portanto, é um estilo de vida que requer uma condigio financeira que permita
despesas com itens que, segundo as ‘anti-patricinhas’, sdo futeis. Essa condi¢do, no entanto, passa a
representar para as opositoras das ‘patricinhas’, um ‘desvio’, j4 que corresponde a situacio de uma
minoria das adolescentes.” (PEREIRA, 2003, p. 606).

Mas ¢ interessante perceber como “patricinha” pode ser uma forma de acusagao

mesmo entre as proprias meninas que se definem enquanto tal. Nas entrevistas que fiz, era como

se “ser patricinha” fosse uma moeda com duas faces: por um lado, existia o “estilo patricinha”,

alegre e divertido, de meninas que gostam de se arrumar bem; por outro lado, existia a “cabeca de

patricinha”, que s6 se preocupa com a aparéncia, s6 fala de futilidades. Em geral, as meninas se

dizem patricinha “pelo modo se vestir”, mas nao pela “cabega™

Sofia (16): ¢, tem esse jeito da pessoa ser patricinha, se vestir, nao sei o que, e tem a cabega. Mas en
acho que a gente ¢ assim mais de se vestir. Eu ndo tenho cabeca de patricinba nao. Assim futilidade,
ndo sei 0 que, esse negocio de querer comprar roupa de marca, nao sei o que, nao, en nAo S0 aSSiNL.
Agora en acho que en me visto no estilo pati, mas cabega en acho nao.

Elaine: mas vocés se enquadram também como patricinbas, vocés acham que vocés também sao
patricinbas?

Angélica (15): eu sou. (risos)

Raquel (16): ¢ lindo, esse rotulo, né, mas...

Ragquel: nao, eu acho que a grande maioria ¢ assim, s se preocupa com esse negdcio de festa, de
dinheiro de comprar coisinbas, de paguerinba, ndo sei o que. Tem esse lado, também, mas vai muito
da cabeca.

Angélica: en acho que todo mundo tem esse lado, de futilidades, entenden. Mas algumas tém aquele
lado mais forte que outro, entenden?

Ragquel: patricinha é um estilo de vida, ndo ¢ futilidade. Nao é2 Porgue eu son patricinha, mas eu
trabalbo, en fago curso de idiomas, e nao ¢ fiitil assim. Eu tenho vdrios outros projetos de vida,
assim, coisas muito mais além do que ir no shopping e pra festa, entenden?

Elaine: dai vocés se enquadrariam em qual, desses dai?

Ane Marie (15): en acho que ela é das patricinbas e en sou dos normais (risos).

Ana Cristina (16): ndo, assim, en nio tenho cabeca de patricinha, que eu acho, en ndo fico pensando
emr roupa, ah, N0 sel o que, ¢ ai, frescurinha, eu nao tenho frescura. Mas en assim, gosto de me
vestir bem.

[o]

Ane Marie: tem gente que admite que deve ser patricinba sim, vocé vé gue ¢ patricinba.

Elaine: mas ela fala que ¢ patricinha?

Ane Marie: ela fala que é. Mas assim, ela fala de se vestir, mas nunca de pensar.

Ana Cristina: ¢ isso que en acho, que tem nmas, e tenho nmas amigas que sao muito patricinhas,
50 pensam nisso, entenden?

Elaine: como ¢ que é, como ¢ que ¢ a cabega de nma patricinba, entio?

Ana Cristina: eu acho que 56 pensa em roupa, s6 compra coisa de marca, so pensa em moda, ndo sei
0 que, tem frescura, al, NA0 sei O que.

]
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Elaine: e o que serd que fag uma menina virar patricinba, assim, entdo, desse jeito, com a cabeca

desse jeito, assim?

Ane Marie: en acho que nao tem nada pra fazer, ac... (risos). Nao tem nada pra fazer ai faz, isso.

Ana Cristina: e também a televisao. Influencia muito. Tudo na televisao ¢ gente bonita, nao sei que,

e geralmente tem dinbeiro, né. Ai o dinbeiro enlouguece a cabeca dela, e fica assim. Eu acho.

A “cabeca de patricinha” estava sempre na outra, na que é ainda “mais patricinha” do
que eu. Todas tém sempre uma amiga que ¢ mais patricinha, que “que pra ir ali numa esquina
bota uma saia, um salto desse tamanho” (Carol, 14 anos). Sdo, portanto, essas grada¢oes no

quanto uma jovem pode ser “patricinha” que fundamentam o uso do termo como sistema de

acusacao.

Microculturas juvenis femininas

Influenciado pelo trabalho de Margaret Mead em Samoa, que colocou a necessidade
de definir a juventude como uma categoria cultural prépria das sociedades ocidentais, Ralph
Linton foi um dos primeiros a assinalar que os jovens estavam criando seus préprios padroes
culturais, diferentes daqueles dos adultos. Linton observou os jovens norte-americanos do
periodo do pods-guerra, que viviam cada vez mais em um mundo “separado”, com regras e
valores proprios (FEIXA, 1998, p. 40).

A partir dai, muito ja foi escrito sobre as manifestagdes e comportamentos juvenis.
Enquanto na Antropologia vimos hoje o crescimento de trabalhos voltados para a juventude,
uma Sociologia da Juventude parece estar muito mais consolidada.

Este aparente “desapego” por parte dos antropdlogos para com os fenomenos da
juventude nao impediu que uma das nog¢des mais caras a disciplina — talvez sua pedra
fundamental — a nogdao de cultura, fosse amplamente utilizada como recurso tedrico-
metodolégico por pesquisadores de outras 4reas. Foram especialmente soci6logos e
profissionais de estudos culturais que desenvolveram no¢des como cultura juvenil, cultura feenage,
contracultura e subcultura.

Talcott Parsons foi quem legitimou cientificamente o uso da nogdo de “cultura

juvenil”. Para o autor, “el desarrollo de grupos de edad era la expresion de una nueva conciencia

15> Hoje o uso da nocdo de cultura por pesquisadores das mais diversas areas ¢ muito difundido. Podemos dizer que
se a Antropologia concentrou algum dia o monopdlio do uso da nog¢io, hoje nio se trata mais da realidade. Muitos
profissionais estdo habilitados a falar de cultura além dos antropdlogos.
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generacional, que cristalizaba en una cultura auténoma y interclasista centrada en el consumo
hedonista” (FEIXA, 1998, p. 41).

Segundo Parsons,

“Al entrar en la adolescencia comienza por primera vez a desarrollarse un conjunto de pautas y
fenémenos de conducta que implican una combinacién sumamente compleja de elementos
pertenecientes a la gradacion por edades y a los fenémenos de la ‘cultura juvenil’. Algunos de sus
elementos se encuentran presentes en la preadolescencia y otros en la cultura adulta. Pero la
combinacién peculiar que se da en relaciéon con este nivel de edad particular es unica y muy
caracteristica de la sociedad norteamericana.” (PARSONS, 1967, p. 81).

Para o autor, o melhor ponto de referéncia para caracterizar a cultura juvenil esta no
contraste com a pauta dominante do papel masculino adulto. Em contraste com a
responsabilidade deste papel, a cultura juvenil se orienta mais ou menos especificamente pela
irresponsabilidade (PARSONS, 1967).

Quanto a nogao de cultura, esta entra na obra de Parsons como um termo amplo que
abarcava os dominios das idéias e dos valores: “Tratava-se de um discurso simbdlico coletivo
sobre o conhecimento, crengas e valores. Nao era sinonimo de arte de elite, como os humanistas
acreditavam, pois todo membro de uma sociedade tinha uma parte nessa cultura” (KUPER,
2002, p. 38).

A perspectiva de Parsons hoje se mostra um pouco ultrapassada. Em primeiro lugar,
hoje nio podemos mais dizer que os jovens possuam uma cultura propria, diferente da dos
adultos, pois a cultura dos jovens se tornou algo vendavel, objeto de desejo de adultos e idosos
que lutam por permanecerem jovens. Em segundo lugar, os esforcos teéricos dos estudiosos de
juventude se voltam atualmente mais para a desconstru¢do de uma nog¢do de juventude
adultocéntrica, relacionada com irresponsabilidades, do que para o uso do papel masculino adulto
como referéncia. Além disso, qual o espago para pensarmos as praticas culturais de jovens
mulheres quando o referencial que define o que ¢é cultura juvenil possui um viés sexista?

Outra aplicagdo da nogao de cultura nos estudos de juventude se deu a partir dos
anos 00, quando se comegou a falar em contracultura. Para Marialice Foracchi, contracultura
“corresponde a uma representacdo intelectual incipiente, sem estrutura definida, sem ideologia
clara, a ndo ser a contida na afirmacao de uma antiideologia, mas que, enquanto perspectiva, é
pura criatividade” (FORACCHI, 1972, p. 13). Segundo a autora, a concepgao de contracultura é
essencialmente politica, ja que os efeitos sociais da criatividade e da busca de novas formas de
expressao refletem sobre o sistema com modos de contestacao.

Atualmente, a no¢ao de contracultura se mostra cristalizada demais em uma época
para ter alguma validade enquanto ferramenta analitica. O movimento estudantil, que foi o berco

da contracultura, nos dias atuais perdeu consideravelmente sua for¢a. O engajamento politico nao
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tem mais uma geragao: os jovens sao tio anti-ideologistas, revolucionarios, contestadores ou
“alienados” quanto os adultos.

Na Gra-Bretanha do pés-guerra, Richard Hoggart cria o Center for the Contemporary
Cultural Studies (CCCS), e muitos autores deste grupo se voltam para os estudos de juventude.
Uma importante nogao para os trabalhos da Escola de Birmingham, como ficou conhecido o
grupo, é o de estilo juvenil, entendido como intengdes simbolicas elaboradas pelos jovens de
classes subalternas para abordar as contradi¢bes nao resolvidas na cultura parental, assim como
formas de “resisténcia ritual” aos grupos no poder (FEIXA, 1998). Mas para os autores, a “forma
fenomenal” da juventude é apenas um ponto de partida para a analise. Eles lembram a idéia de
Gramsci de que a0 se estudar a estrutura é necessario distinguir os movimentos organicos (que
sao relativamente permanentes) de movimentos chamados conjunturais (ocasionais, imediatos,
quase acidentais). O objetivo deveria ser encontrar a relagio correta entre o que é 0rganico ¢ o
que ¢ conjuntural. Na questao do estilo a Escola de Birmingham esta interessada, primeiro, em
como elementos de classe e geragao interagem na produgiao de distintivos grupos de estilos. Em
segundo lugar, os autores se perguntam como os materiais disponiveis para o grupo siao
construidos e apropriados na forma de uma resposta cultural visivelmente organizada (CLARKE
et. al., 19906).

Os autores de Birmingham criticam a nog¢ao de cultura juvenil. Para eles, o termo se
apropria da situagdao juvenil quase exclusivamente em termos de manipulacio publicitaria e
comercial e exploracao do jovem. Como um conceito, cultura juvenil tem pouco ou nenhum
poder explanatério. O objetivo dos autores é desconstruir o termo em favor de um conjunto de
categorias mais complexas (CLARKE et. al.,, 1996). A Escola de Birmingham trabalha entdo com
a nogao de subculturas juvenis, que seriam aquelas que surgem em estratos da classe trabalhadora
urbana.

Tendo as classes sociais como os grupos mais fundamentais da sociedade moderna e
as “culturas de classes” como as principais configuragoes classe-cultura, as subculturas siao
definidas como subconjuntos — sdao estruturas menores, mais localizadas e diferenciadas. O
conceito de classe complexifica a analise: as subculturas juvenis sao abordadas através da
articulagdo com a cultura parental e com a cultura dominante. “En este modelo es central el
concepto gramsciano de hegemonia: las subculturas son vistas como rituales de contestacion
‘representados’ por los jovenes en el ‘teatro de la hegemonia’ que ponen en crisis el mito del
consenso [...|” (FEIXA, 1998, p. 54).

As subculturas precisam exibir forma e estrutura distintas o suficiente para fazé-las

identificavelmente diferentes da cultura de seus pais. Elas tém que ser focadas em certas
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atividades, valores, certos usos de materiais e artefatos, espagos territoriais, etc. que as
diferenciem da cultura mais ampla (mas continuam sendo subconjuntos que se articulam com a
cultura parental) (CLARKE et. al., 1990).

Uma das criticas a Escola esta relacionada com a rigida separacdo entre subculturas
(operarias) e contraculturas juvenis (de classe média). As subculturas seriam estruturas coletivas
compactas que tomariam a forma de gangues; surgiriam da dicotomia entre o mundo institucional
e o tempo livre; seriam territoriais; e nelas a vivéncia predominaria sobre o discurso. Ja as
contraculturas seriam meios difusos e mais individualizados; estariam propondo uma sintese
entre o mundo do trabalho e o do lazer (“o trabalho é um jogo”) ou proporiam instituicdes
alternativas; seriam universais e nelas nao ha vivéncia sem discurso ideologico. Questiona-se a
separa¢ao radical entre as duas categorias, pois ha grupos de classe média com caracteristicas
subculturais e grupos operarios que podem converter-se em contraculturas (FEIXA, 1998).

Quais seriam, entdo, os limites da aplicabilidade da nog¢ao de cultura nas pesquisas de
juventude? Qual o valor explanatério dessa nogao diante dos fendmenos juvenis?

Kuper fala de uma “confusio obstinada” que consiste em imaginar a cultura como
algo que se pode distinguir a olho nu (KUPER, 2002). Acredito que o comentario ¢é valido
também para a noc¢ao de cultura juvenil, subcultura e contracultura — onde o jovem geralmente
tem sua visibilidade garantida através de manifestagoes espetaculares ou desviantes, como se ser
jovem se reduzisse a isso.

Pode-se dizer que o uso da nogao de cultura esta repleto de “confusdes obstinadas”.
Uma delas ¢é associar a cultura a classe, de modo que chegamos muito perto de pensar que todos
os individuos de uma classe compartilham a mesma cultura, ou tém uma cultura propria,
diferente das de outras classes.

Uma outra “confusao” é aquela que associa uma cultura a determinada sociedade,
como se ambas tivessem os mesmos limites e bordas. Quando isso ocorre, torna-se dificil pensar
cultura juvenil como algo que va além de um recorte etario dentro de uma sociedade.

Para os autores da Escola de Birmingham, os homens e as mulheres sao formados e
formam-se através da sociedade, da cultura e da histéria. A existéncia de padroes culturais forma
um tipo de reserva histérica — um “campo de possibilidades” pré-constituido — aos quais os
grupos se ocupam, transformam, desenvolvem. Uma concep¢ao bem marxista, onde cultura e
sociedade se confundem: “the ‘law of society’ and the ‘law of culture’ (the symbolic ordering of
social life) are one and the same. These structures — of social relationship and meaning — shape

the on-going collective existence of groups.” (CLARKE et. al., 1996, p. 11).
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Talcott Parsons, que tentou fazer uma sintese entre teoria cultural, teoria social e
psicologia — e segundo Kuper (2002) fracassou espetacularmente nesta empreitada — formulou
uma concepgiao de cultura juvenil que niao nos da muitas margens para imaginarmos os
fenémenos juvenis como algo além das manifestagdes culturais de uma determinada idade numa
determinada sociedade. Alias, seus trabalhos estio mesmo restritos aos jovens da sociedade
americana.

Amit-Talai ressalta que com esta perspectiva, muitos conceitos se tornam inaplicaveis,
a menos que possamos afirmar que os jovens formam sua propria sociedade em separado. A
juventude, no entanto, opera com uma rede social mais ampla que inclui o relacionamento com
pessoas de variados status e idades (AMIT-TALAIL 1995).

Ainda segundo essa autora, a equagdo cultura/sociedade pode oferecer apenas duas
principais op¢Oes para lermos juventude e cultura:

1) o foco em como criangas e jovens aprendem ou adquirem a cultura da sociedade;
2) aabordagem das construgdes culturais de juventudes como constituintes de uma variante
das culturas adulta ou societal, um tipo de dialética cultural.

Ambas as versoes privilegiam a transmissio entre juventude e idade adulta, seja
observando como as juventudes aprendem cada cultura dos adultos ou notando o modo pelo
qual eles adaptam culturas adultas (AMIT-TALAI 1995).

Qual ¢ entio a nogao de cultura que queremos e como essa nog¢ao pode ser usada
para se pensar a juventude?

Segundo Kuper,

“para compreender cultura precisamos primeiro desconstrui-la. Convicgbes religiosas, rituais,
conhecimentos, valores morais, arte e géneros retdricos, entre outros, devem ser separados e niao
agrupados num simples pacote rotulado como cultura, ou consciéncia coletiva, ou superestrutura, ou
discurso. Separando esses elementos, a pessoa ¢ levada a explorar as configuragdes em transformagio
em que a lingua, os conhecimentos, as técnicas, as ideologias politicas, os rituais, as mercadorias e
assim por diante estdo relacionadas entre si.” (IKUPER, 2002, p. 309).

E ainda: “[..] se ndo separarmos os Vvarios processos que estamos agrupando
indiscriminadamente sob o titulo de cultura e olharmos além do campo da cultura para outros
processos, nao iremos muito longe na nossa compreensao de cultura.” (KUPER, 2002, p. 311).

Para Amit-Talai, é preciso romper a identificacido de cultura com comunidade — tanto
conceitual como historicamente. A autora concorda com Ward Goodenough, que diz que a
cultura estd mais facilmente localizada em atividades do que em comunidades, mais nas
expectativas que as pessoas tém de interagir e nos padroes de avaliagdio que operam numa
situagao particular. Mesmo na menor e mais isolada das comunidades, as pessoas estao engajadas

numa variedade de atividades, com diferentes necessidades organizacionais e duragdo. Ou seja,
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em qualquer sociedade as pessoas tém que ser multiculturais. Um conceito de cultura que se
negue a reconhecer a capacidade de agéncia cultural de qualquer categoria de seres humanos ¢
deficiente. No meio de transformagdes politico-econémicas do final do século XX, novas formas
de cultura juvenil estdo certamente emergindo, mas as juventudes sempre foram culturais (AMIT-
TALAIL 1995).

Uma visdao de cultura orientada pela idéia de atividades presume que as estratégias
culturais da juventude emergirdo e serdo enderecadas para as exigéncias de situagoes nas quais
elas estdo implicadas e as limitagdes que as restricdes de idade impdem no alcance e natureza
desse envolvimento. Amit-Talai ndo esta argumentando que a natureza do processo cultural
muda abruptamente da juventude para a idade adulta, e sim que os seres humanos, em qualquer
idade, devem ser multiculturais se eles querem ser socialmente efetivos (AMIT-TALAI, 1995).

Por outro lado, essa visado da producao cultural como necessariamente multicultural
nao exige a limitagao da juventude em uma unica atividade. N6s podemos nos afastar tanto das
preocupagdes desenvolvimentistas dos trabalhos sobre socializagdao, quanto das superestilizadas

atividades da Escola de Birmingham. Afinal:

“youth cultural production occurs at home, at school, at work, at play, on the street, with friends,
teachers, parents, siblings and bosses, draws elements from homegrown as transnational influences,
and intertwines with class, gender, ethnicity and locality with all the cultural diversity that such a
multiplicity of circumstances compels.” (AMIT-TALAI 1995, p. 231).

Esta visio de cultura esta estreitamente associada com a nocao de wicrocultura de
Wulff. Na analise proposta por Wulff de um grupo interétnico de meninas em Londres, a
microperspectiva complementa a perspectiva em grande escala com foco em classe e etnicidade
usualmente utilizadas. Para a autora, grandes forgas influenciam o fenomeno em pequena escala,
mas também as relagdes face-a-face podem conter agéncia, provendo os individuos de certa
habilidade para formar significados fora de suas experiéncias especificas, o que por sua vez
podem ter impacto nas grandes forgas (WULFT, 1995).

Wulff define cultura como correntes de significados que as pessoas criam e
interpretam quando elas se comunicam com os outros diretamente, face-a-face, ou indiretamente,
pela midia. Microculturas também sao correntes de significados, que siao gerenciadas por pessoas
em pequenos grupos que se encontram diariamente. Uma microcultura possui trés elementos
principais: 1) a combinagdo particular de personalidades; 2) os locais onde os individuos que dela
fazem parte se encontram; e 3) certos eventos momentaneos que estes individuos experimentam
juntos (WULFF, 1995).

Podemos entio, perfeitamente, pensar que os grupos de meninas estudados, antes de

fazerem parte de uma subcultura ou de uma cultura juvenil maior, sio, por si s, microculturas,
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onde sao elaboradas certas correntes de significados. Tal como o sugerido por Wulff, os grupos
de meninas que participaram desta pesquisa sao formados na combinac¢do de personalidades
(conforme frases como “a gente é tio diferente”, ou “uma complementa a outra”). Além disso,
os locais por elas freqiientados e os eventos que compartilham juntas tém a ver com a construgao
de suas identidades de grupo, no momento em que elas ressaltam que o que tém em comum com
as amigas ¢ o freqiientar os mesmos lugares, “ir para os mesmos cantos”, “fazer as mesmas
coisas”.

A nogao de microcultura parece-me ser uma saida para um entrave tedrico que tende
a ver os grupos de meninos como formando culturas juvenis (por exemplo, as gangues, 0s
movimentos culturais como o hip-hop, etc.) enquanto as meninas formariam grupos de amigas.
Na verdade, a amizade diz respeito aos afetos envolvidos nestas relagOes estabelecidas nas
microculturas (o capitulo seis trata das relagoes de amizade).

As microculturas juvenis femininas aqui estudadas sdao, portanto, o espag¢o para
experiéncias formativas - a busca nas relagoes de género, a escolba nas praticas de consumo - que

serao uteis para as meninas (WULFF, 1995, p. 77).



4.

LLazer E Cotidiano No

Shopping Center

56



57

Cotidiano, lazer e juventude

Um projeto que tenha como objeto de estudo algo tio abrangente como as priticas de
Jovens mulberes precisa ter algum tipo de recorte espago-temporal'® que The dé certa estabilidade e
at¢ mesmo identidade. Pensando em termos de microculturas, eu estaria nesta pesquisa
procurando refletir sobre os locais onde as meninas membros destas microculturas se encontram
e sobre os eventos momentaneos que elas experimentam juntas (WULFF, 1995).

O espago shopping center foi a primeira escolha neste sentido: pensei em estudar
meninas que freqiientam shopping centers. Queria saber que outros lugares elas costumam freqiientar,
como se divertem, que tipo de grupos/agrupamentos formam. O shopping seria apenas um
ponto de partida e, na verdade, elas é que me diriam que espagos sio importantes para
compreender suas sociabilidades, suas praticas.

A partir dessa primeira escolha ficou claro que eu estaria privilegiando a esfera do
lazger. A partir do momento que me interessei por outros ambientes de sociabilidade, acabei por
dar uma importancia central para os aspectos mais cofidianos de suas praticas — os mais vulgares,
que mais se repetem.

Quais seriam, afinal, as implicagdes dessas escolhas, teoricamente falando? Qual é o
ganho em se privilegiar espagos e tempos de lazer para o estudo de praticas juvenis?

E preciso antes de tudo ressaltar que esta abordagem nio chega a ser novidade nos
estudos de juventude. Embora a maior parte dos estudos tenha se centrado nos aspectos mais
“anomicos” das praticas juvenis, o tempo por exceléncia destas praticas “desviantes” estudadas
nas ciéncias sociais tém sido, juntamente com o escolar, o tempo do lazer e da sociabilidade. O
que nao existe de forma muito sistematizada ¢ uma reflexdo tedrica sobre o lazer juvenil. Alids,
alguns teoricos definem o proprio lazer em oposicao ao trabalho, o que torna a analise das
praticas de lazer daqueles que nio entraram no mercado produtivo um pouco inécua.

Segundo Franch Gutierrez (2000), “em parte, a auséncia de uma tradigdo de estudos
sobre o tempo livre e o lazer dos jovens responde a mencionada dificuldade das ciéncias sociais
para lidar com temas aparentemente ‘irracionais”™. (p. 27). Para a autora, se quisermos entender as
manifestagoes juvenis a partir de dimensdes “sérias” como a politica e a ordem social, estamos

fadados a langar sobre elas aspectos que antes de revela-las, as escurecem. Alias, a prépria

“separac¢do entre atividades ‘alienantes’ e ‘revolucionarias’ ¢ fruto de uma espécie de ‘fixacio’, por parte
das ciéncias sociais, num modelo ideal de comportamento juvenil, representado pelos movimentos da

16 Uma das idéias do trabalho de campo era acompanhar como se dava a ocupac¢io do tempo cotidiano das meninas.
Como nido foi possivel participar destas praticas da forma como havia sido planejado, essa secdo estd mais proxima
de uma justificativa da abordagem dos “fenémenos” juvenis através do cotidiano e do lazer do que de uma
etnografia do tempo vivido por algumas jovens.
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década de 1960 que, como vimos, niao sdo representativos do todo social (ABRAMO, 1994)”
(FRANCH GUTIERREZ, 2000, p. 34).

Para o autor portugués José Machado Pais (1993), “quem nio quiser falar de lazer
deve calar-se se sobre juventude quiser falar [...] porque é no dominio do lazer que as culturas
juvenis adquirem uma maior visibilidade e expressio” (p. 132). Estudando manifestacdes de
jovens de camadas populares, Helena Wendel Abramo (1994) vé “o lazer como uma das
dimensoes mais relevantes a compor a especificidade da condigao juvenil” (p. 65), uma vez que a
nog¢ao de juventude é elaborada, nestes setores, considerando-se que se trata de um tempo em

que se pode escapar da vida massacrante de adulto.

“A diversdo, assim, aparece como um dos elementos constitutivos da singularidade da condi¢do
juvenil. Segundo Teresa Caldeira, sdo a escola e a diversao que tornam os jovens visiveis enquanto um
grupo etario distinto, no meio da vida cotidiana de um bairro da periferia de Sdo Paulo.” (ABRAMO,
1994, p. 63).

Talvez isso nao seja muito diferente nas camadas médias — sdo os jovens os que
dispéem de um maior tempo legitimo para a diversio. Mas é preciso tomar cuidado para nao se
cair numa tendéncia homogeneizante das praticas juvenis quando vistas através do lazer. Segundo
Pais (1993), o interesse da sociologia da juventude pelo lazer tem originado tendéncias teéricas
controversas. Por um lado, existe a tendéncia em olhar para os lazeres juvenis como praticas
homogéneas, que “teriam a particularidade de ser especificas e até exclusivas de uma fase de vida a
que aparece associada a juventude” (PAIS, 1993, p. 132). O aspecto controverso dessa
abordagem reside justamente em tomar a juventude como uma realidade homogénea, e é este

aspecto que Pais procurar desconstruir:

“o método mais apropriado para contrariar esta tendéncia ¢ o de tentar desmantelar o mito da
juventude homogénea’ no terreno onde ele se encontra mais enraizado - o do lazer, ou seja, com este
método - de minar os mitos nos seus proprios terrenos - parto do pressuposto (ou hipétese) de que as culturas
juvenis onde mais significativamente se diferenciam serd naquilo em que mais se assemelham, passe o

paradoxo” (PAIS, 1993, p. 133).

Por outro lado, em consequiéncia dessa primeira tendéncia, surge aquela que toma as
praticas juvenis como normativamente marginais relativamente a cultura dominante (especifica
das gera¢oes mais velhas). A inoperancia desta abordagem se da por seu aspecto adultocentrista
(um etnocentrismo de “adulto”), que tende a abordar as culturas juvenis como “disfuncionais”,
“passivas”, “anoémicas”. Segundo Pais, “o facto de se encontrarem distanciadas de um universo
de normas e valores do qual se supoe que as geragOes adultas se sintam mais proximas nao
significa que os jovens nao consigam produzir o seu proprio nomos, as suas proprias normas’”’

(PATS, 1993, p. 133).
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Ainda para o autor, para contrariar essa tendéncia ¢ preciso “descobrir se — e, em caso
afirmativo, como e em que medida — os jovens conseguem produzir, quotidiana e activamente, as
suas proprias normas e expressoes culturais” (PAIS, 1993, p. 133).

Se aceitarmos que o lazer tem um papel central na constituicio das sociabilidades e
das praticas juvenis, e seguirmos a concep¢ao de Pais, podemos dizer que a forma como os
jovens se divertem esta relacionada com o #omos — conjunto de normas — que 0s proprios jovens
produzem em seu cotidiano. O lazer passa assim a ser uma esfera privilegiada para a
compreensao da diversidade das praticas juvenis e das proprias juventudes.

Cabe ainda incluir nesta abordagem do lazer, ou lazeres juvenis o enfoque dado pela
dupla formada por Norbert Elias e Eric Dunning em seu “Quest for excitement” — busca de
excitacdo. Para os autores, as praticas do lazer tém suas formas e fung¢oes ligadas ao processo
civilizador (que esta relacionado a capacidade dos Estados em monopolizar o uso da forca), ¢ a
“domesticagdo” das emogdes que esse processo supde. Segundo esta concepgao, o autocontrole
das emogoes extremas provocaria nos individuos enormes e cotidianas tensoes, aliviadas através
de uma série de atividades de recreagdo, sempre diversificadas em resposta a “rotinizagao” das
atividades diarias (FRANCH GUTIERREZ, 2000, p. 22).

“Nas sociedades industriais avancadas, as atividades recreativas constituem um reduto do qual, com a
aprovagdo social, pode expressar-se em publico um moderado nivel de emo¢io. Nio poderemos
entender o cardter especifico e as fungdes concretas do lazer nestas sociedades se ndo percebermos
que, em geral, o nivel de controle das emogdes tanto na vida publica como na privada, tem-se elevado
em relagdo ao das sociedades menos diferenciadas” (ELIAS ¢ DUNNING apud FRANCH
GUTIERREZ, 2000, p. 22).

A excitagdo que os individuos procuram em seus momentos de lazer é sempre
agradavel, e as atividades recreativas estariam associadas a pelo menos trés elementos: a
sociabilidade — a estimulagdo agradavel na companhia de outros, sem compromisso algum; a
motilidade — a mobilidade corporal que envolve certas praticas, como o esporte; € a iaginacdo —
através do carater mimético de muitas atividades (FRANCH GUTIERREZ, 2000, p. 25).

Uma das contribui¢des principais de Elias e Dunning parece ser trazer a esfera
recreativa para dentro do viver social, diferenciando zempo livre de lazer, “sendo o primeiro todo o
tempo liberado do trabalho ocupacional e consistindo o segundo em atividades de carater
propriamente recreativo que podem ser realizadas nesse periodo” (FRANCH GUTIERREZ,
2000, p. 23).

A distingao entre as nog¢oes de tempo livre e de lazer ¢ um passo importante para os
estudos na area. Franch Gutierrez (2000) registra as dificuldades que surgem a partir da defini¢ao

do “’tempo-livre-lazer a partir da nao obrigatoriedade das agoes nele realizadas” (p. 18). Em
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certos contextos, torna-se bastante complexo definir o que é imposi¢ao e o que ¢ prazer, segundo
a autora.

A associagio entre tempo-livre-lazer com atividades produtivas (segundo
Dumazedier, apud Franch Gutierrez, o lazer pressupoe o trabalho) também ¢é um entrave no
estudo de atividades de lazer entre jovens que nio entraram no mercado de trabalho. Pensar o
lazer em termos de divertimento e recreagdao parece ser mais apropriado para pensar as praticas
desenvolvidas pelas jovens mulheres foco desta pesquisa. Afinal, ¢ em busca de excitagdo e de
divertimento que as meninas constroem suas sociabilidades em diferentes espagos, como o

shopping center.

Shopping center: usos e abusos de um espago “publico-privado”

Shopping center, segundo Pintaudi (1992), “significa um empreendimento imobiliario
de iniciativa privada que retne, em um ou mais edificios contiguos, lojas alugadas para comércio
varejista ou servicos” (pp.15-16). Esta seria a defini¢do formal — como o préprio nome ja diz,
shopping center é um centro de compras. Mas os shoppings'’ ocupam atualmente um lugar tio
significativo na vida dos cidadaos de cidades médias e grandes, que a defini¢do formal passa a nos
dizer muito pouco sobre o que de fato eles sao.

Os centros urbanos, “lugar do intercambio econémico, assim como espaco da vida
simbdlica e do lazer” (LEMOS, 1992, pp. 94-95) que desde seu surgimento eram tidos como
espaco de integragdo tanto material (comércio, servicos) como simbolica (na sociabilidade
alimentada pelo “inconsciente urbano”), passam a ser menos desejados como lugar de encontro e
convivio — pelo menos por uma boa propor¢ao da sociedade, formada pelas camadas médias e
altas. A outra face da moeda, ¢ a apropriacao do shopping, pensado e planejado para o consumo,
como espago para a sociabilidade. Enquanto o centro da cidade torna-se cada vez mais sujo e
violento, os shoppings emergem como possiveis contrapontos a certos “males” da urbanidade, e
almejam ser a expressao de tudo o que ¢ moderno e inovador — “si muchas calles y plazas de
ciudad presentan un visible deterioro, en el shopping todo luce nuevo, limpio y resplandeciente”

(ARTOVICH et. al., 2000, p. 31).

17O fato de ter sido mantido o nome em inglés para estes empreendimentos ja pode nos dizer alguma coisa sobre
seu significado — no Brasil, os nomes estrangeiros sempre remetem a coisas modernas, e de certa forma, melhores do
que as coisas nacionais.
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Para tanto, os shoppings buscam recriar um centro urbano idealizado — simbolos da
atualidade urbana, afirmacgao das caracteristicas metropolitanas, sao veiculados, especialmente
para os jovens, como locais de convivio: ruas cobertas e seguras, pragas, cinemas e atragoes
imediatamente adquiriveis (SANTOS JR., 1992).

A sua descri¢do como miniatura de cidade ou como cidade artificial ¢ compartilhada
por diversos autores, e, segundo Fragoli Jr., entre as multiplas facetas que os shopping centers
apresentam, haveria um consenso de que ele “¢ um complexo equivalente a uma cidade” sendo
que no Brasil “.. os shoppings sio verdadeiras cidades intramuros, mantendo uma aspera
conversagio com o urbano concreto” (SEGAWA apud FRUGOLI JR., 1992, p. 76). Para Santos
Jr. (1992), o shopping “constitui-se como uma cidade dentro da cidade, refletindo a segmentacgao
da sociedade em classes” (p. 63). Para Rossari (1992), “a organizagao espacial do SC sugere a de
uma cidade artificial. Seus caminhos internos assemelham-se a ruas cobertas, encerradas numa
pelicula protetora que isola de todo o desconforto” (p. 118).

Mas até que ponto a reproducao artificial das cidades por parte dos shoppings
reproduz também seu dinamismo?

Para Pintaudi (1992) a expansao dos shopping centers contribui para fragilizar as
relagdes sociais, pois eles sdo criados para atender estratos socioecondémicos especificos de nossa
sociedade. Antes, o centro da cidade, rico de memoria (0 que une as pessoas, por ser um
referencial simbdlico) tinha no comércio um elemento de integracao social. As pessoas atraidas
para o centro da cidade tocavam-se, ainda que com o olhar. Quando este contato é rompido, as
relagGes tornam-se frageis.

Segundo Frugoli Jr. (1992), transcendendo a esfera do consumo ao qual sao
destinados, os shopping centers, do ponto de vista dos seus usuarios, constituem espagos
comunicacionais onde se definem e redefinem simbolicamente diferencas socioculturais. Mas a
idéia de que os shoppings sejam contrapontos aos males urbanos ¢ falsa, “porque espacos
controlados, confinados e seletivos como os SC — ainda que permeaveis a outros grupos € a usos
diversos — jamais poderdo resgatar plenamente o dinamismo das ruas e pragas: vivas,
imprevisiveis, heterogéneas e realmente publicas” (pp.91-92).

E preciso registrar, no entanto, que a frequentagdao e os usos do shopping center sio
mais heterogéneas do que podemos imaginar num primeiro instante. Esta “cidade ideal”, repleta
apenas de cidadaos consumidores, talvez traduza mais as representagoes dos agenciadores dos
shoppings, veiculadas pela midia, do que “a realidade de sua apropriagao por parte dos multiplos

grupos de usuarios, marcada pela diversidade” (FRUGOLI JR., 1992, pp. 77-78).
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As apropriagoes diversas dos shopping centers sio especialmente sentidas no caso
brasileiro. Quando implantados no pais, os shoppings seguiam a tendéncia norte-americana e nao
tinham elementos para induzir o consumidor ou aventar a possibilidade de uma pausa no
consumo material. Soares (2000) trata deste aspecto, e relata algumas artimanhas engracadas e
maquiavélicas tomadas pelos administradores de shoppings, como a instalagio de pisos
escorregadios, a auséncia de bancos para os freqientadores sentarem e de relégios ou acesso a luz
externa. Ainda segundo este autor, os shopping centers brasileiros amargaram desilusdes em
relagdo as expectativas delineadas e tiveram que mudar drasticamente o posicionamento ou
redesenhar estratégias de comunicagao.

Segundo Damaceno (2002), apesar da finalidade inicial dos shoppings “ter tido um
carater consumista, a pratica dos freqiientadores impde uma nova ‘roupagem’ e, principalmente,
novos sentidos e significados a sua estrutura fisica” (p. 21). O universo dos shopping centers,
segundo a autora, engloba trés esferas: a do consumo, do trabalho e do lazer. Esta sua utilidade
abrangente niao permite que os shoppings sejam pensados apenas como templos do consumo ou
nao-lugares. Diversos estudos correntes sobre o tema, principalmente os que tém um recorte
mais antropoldgico, que se preocupam com sua dimensdao simbolica, tém ressaltado seu carater
de espago de lazer e de sociabilidade, especialmente para os jovens'®. Para Damaceno, “o que se
apreende, em sua pratica cotidiana, siao rituais de sociabilidade, sio simbolos, sentidos e
significados que configuram e reconfiguram os espagos” (2002, p. 21).

Além disso, apesar da elitizacdo e estratificacdo préprias dos shopping centers, eles
mantém uma relagdo com o “mundo exterior” — por mais aspera que seja, conforme a citagao de
Fragoli Jr. Se esta “cidade em miniatura” dialoga com os signos e caracteristicas de outros
espagos e institui¢oes, na medida em que recria pragas, alamedas de servigos, contiguos de lojas,
etc. (FRUGOLI JR., 1992, p. 77), este didlogo vai além da reproducao destes espagos. Eles
reproduzem também uma ordem social existente. Shopping centers nao sao mundos apartados
do resto do contexto social. Para Suassuna (1990), eles sio equipamentos urbanos que retratam a
realidade social de onde estdo inseridos. Numa abordagem interpretativista (GEERTZ, 1989),
poderfamos pensar os shoppings como textos a serem lidos, textos que nos dizem muito da
cultura da qual fazem parte.

Nossa sociedade esta repleta de simbolos que classificam seus cidadios — de acordo
com categorias relacionadas a classe, estilo e gosto — atribuindo-lhes diferentes stafus. Temos no

“residir” o elemento mais decisivo do espago de nossa existéncia (daf a expressao ndo ter onde cair

18 Conforme pude também observar tanto em meu Trabalho de Conclusio de Curso: “Freqiientando o shopping,
sociabilidade juvenil na praca” (2000) e na elaboracio dos videos etnograficos “Sintonizando: o shopping ¢ o canal?”
e Temos Pressa” (1998).
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morto), mas este conceito pode ser expandir para o de “frequentar” (ROSSARI, 1992). Freqtientar
ou nao o shopping center ¢ uma forma de situar os individuos dentro da sociedade, e isto
equivale a dizer que o shopping se configura como um espago classificador e atribuidor de
identidades.

Para as camadas mais baixas da sociedade, isso se expressa niao sé nos rigidos
sistemas de seguran¢a que impedem a presenga de pedintes, meninos de rua, prostitutas,
ambulantes ou tipos mais exo6ticos, mas também através de uma auto-exclusdo praticada por estes
sujeitos. Esta auto-exclusio seria o outro lado de sinais e mensagens, mais ou menos explicitos,
que lhes indicam o seu “lugar social” (ARIOVICH et. al., 2000).

Ariovich et. al. (2000) ressaltam como certos shoppings constituem para os jovens (e
nao s6 para esta faixa etaria, eu diria) espagos nos quais eles internalizam recursos que lhes
permitem classificar aos demais e classificarem-se a si mesmos.

Se freqiientar o shopping é uma forma de atribuir identidades e posicionar sujeitos,
consumir neste espago com certeza também o é. O shopping center esta repleto de produtos
hierarquicamente ordenados em marcas, que quando consumidos indicam o szafus dos individuos
(ARIOVICH et. al., 2000). De certa forma, ha um “elitismo” que estrutura os shoppings, por
mais que seus usos e abusos parecam muitas vezes contestar este fato.

E sobre alguns destes usos e abusos que vamos tratar agora.

Shopping center e Juventude

O primeiro aspecto a se considerar no que diz respeito a relagao estabelecida entre os
juventude e shopping center é a evidente grande proporc¢io de jovens entre os freqientadores
deste espaco. E sé dar uma circulada pelos corredores de um shopping para perceber que os
jovens representam uma boa parcela de seu publico.

Levando-se em consideracio que o “fendémeno” shopping center é relativamente
novo no Brasil, e que o primeiro shopping de Pernambuco (o Shopping Center Recife) foi
inaugurado em outubro de 1980, podemos dizer que temos hoje uma primeira geragao de jovens
que nasceram apos a implantacao destes empreendimentos, e que cresceram tendo o shopping
como um espago cuja freqiientagao ¢ algo ordinario em seu cotidiano. Talvez pudéssemos até
afirmar que esta ¢ a primeira geracido que nao vivenciou o transito de certas praticas das ruas para

estes centros comerciais.
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Como importantes usuarios dos shoppings, os jovens lhes impoem novas nuances, e

sao os principais responsaveis pela ressignificacao deste espaco pensado e construido para o

consumo. SA0 0s jovens 0s que exercem um consumo mais simbolico no shopping (e nao estou
1 1 Z c o~ . . .

querendo subestimar seu poder de compra'), além de ter uma apropriagio muito mais ritual do

espago. Segundo Ariovich et. al.,

“los jovenes utilizan el espacio del shopping sin distanciarse de lo esperado por los promotores y
comerciantes: compran en los negocios, consumen en el patio de comidas. Pero, ademis, los jovenes
encuentran en el shopping un escenario propicio para todos fines, entre los que el juego no es el menos

importante.” (ARIOVICH et. Al, 2000, p. 38).

Quando falam em “jogos”, os autores se referem uma série de praticas ladicas
exercidas pelos jovens no shopping center, como usar as escadas rolantes no sentido contrario,
jogar papéis, contar o final do filme para quem esta esperando na fila, jogar cartas, dangar ou

correr entre a multiddo. Mais adiante, os autores afirmam ainda:

“si se observar con atencion las practicas de los jovenes en el shopping, debe descartarse una
descripcion que las presente como totalmente ajustadas a lo esperado por promotores y comerciantes;
éstos no aspiraban a convertir el shopping en un centro gratuito de diversion”. (pp. 39-40).

Durante o trabalho de campo que realizei, pude observar alguns destes jogos, como a
corrida nos vaos centrais e corredores ¢ o jogo de dominé na praca. Embora nem tudo o que os
jovens fazem no shopping center seja explicitamente jogos, no sentido que os autores dio ao
termo, pelo menos no contexto por mim observado, ha uma ludicidade e uma ritualizacio que
acompanha estas praticas.

Alguns aspectos mais pontuais podem ajudar a esclarecer o que estou chamando de
frequentacao ritual e ladica praticada pelos jovens. Em primeiro lugar, os jovens geralmente vao
ao shopping em grupos, o que aponta para a importancia da sociabilidade neste espaco.

Este aspecto da sociabilidade fica patente nas respostas dadas as perguntas relativas
ao modo como iam ao shopping, se sozinhas ou acompanhadas, e na companhia de quem.
Nenhuma menina mencionou idas ao shopping center sozinha.

Elaine: e guando vocés vém, vocés vém em grupo, sozinha, como é que é?

Sandra (20): em grupo. Sempre em grupo.

Ayesha (13): a gente vem com nossos amigos, pra gente bater um papo, conversar, ver as novidades,
Jfofocar...

Embora a maior parte das entrevistas tenha sido feita com duas ou trés meninas (e

nao procurei entrevistar grupos maiores principalmente por questoes “técnicas”, pois seria dificil

19 Segundo a Revista Veja Especial Jovens, “os jovens brasileiros tém renda prépria de 30 bilhGes de reais por ano e
o poder de influenciar as compras dos pais estimadas em 94 bilhdes de reais” (Veja Especial Jovens, agosto de 2003,

p. 81).
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transcrever as gravagoes das entrevistas com muitas vozes, num ambiente tao ruidoso), a maior
parte das entrevistadas dizia que geralmente ia a0 shopping center em grupos maiores.

Ane Marie (15): normalmente vem mais pessoas, mas hoje 56 veio en e ela.

Ana Cristina (16): Desespero, sem fager nada em casa, vamo pro shopping.

Ane Marie: Porque tem um monte de colega, muita gente.

Elaine: mais a maior parte da escola?

Ana Cristina: E. E do colégio, que a gente conbece assim.

Ane Marie: ¢ do colégio, ou se ndo amigos dos nossos amigos que a gente ji conbecen aqui.

Estar em grupo ¢ um importante valor de distingdo para as meninas estudadas. Era
comum elas destacarem que seu circulo de amizade era mais extenso do que o que eu estava
observando, conforme a fala de Ane Marie™. Além disso, o shopping center ¢ visto como um
lugar para conhecer novas pessoas, especialmente amigos de amigos.

A frequenta¢ao do shopping em grupos implica que a companhia de diferentes
grupos ocorrera para diferentes fins, ou sera percebida e vivenciada de forma diferente por parte
das meninas.

Elaine: guando vocés vém pro shopping, o que vocés fazem aqui?

Ane Marie (15): normalmente é no cinema e no boliche.

Ana Cristina (16): cinema, boliche, fica aqui na praga.

Ane Marie: fica na praga, muito tempo na praga, conversando.

Elaine: tem diferenca se vem mais gente, on menos gente, vocés fazem coisas diferentes aqui?

Ane Marie: se vem menos gente a gente so fica andando, se vem mais gente a gente 5o fica tirando
onda.

Ana Cristina: andando, sei la, a procura ai do povo.

Elaine: tipo assim, hoje veio 56 vocés duas, o que que vocés vao ficar fagendo aqui no shopping?

Ana Cristina: a gente vai pro cinema.

Elaine: vocés vao no cinema?

Ana Cristina: e conversa assim, conversando...

Ane Marie: botando as fofocas em dia.

Elaine: ¢ quando vem mais gente, nao rola essas fofocas em dia ¢ mais dificil?

Ane Marie: nao. Assim, nio tanto como ta as duas.

Ana Cristina: € porque a gente aqui td sem fazer nada, entao ta parada, pra conversar, mas quando
tem muita gente ndo, a gente ta rodando, para, fala com uma pessoa, fala com outra. Aqui 56 tem a
gente mesmo, ndo tenm ninguém.

Elaine: e quando vem bastante gente, ¢ diferente de quando vem so vocés duas, por exenmplo?
Daniela (15) e Pollyana (14): ¢.

Daniela: é bem diferente.

Elaine: e o que que tem de diferente?

Daniela: porgue ai um pensa em fager uma coisa, ai outro pensa em fazer outra. Ai a gente fica,
assin, sem parar. A gente ndo senta aqui e fica, assin.

Pollyana: um, ah, eu vou comet, af vai comer, ah, eu vou andar, a vai andar, e os outros fica.
E quando mais nds a gente fica aqui falando besteira e dando risada.

20 Jsto me remete ao fato ocorrido durante minha pesquisa para o Trabalho de Conclusio de Curso, num shopping
de Florianépolis. Depois de algumas semanas de trabalho de campo, um de meus interlocutores fez referéncia ao
fato de eu estar sempre sozinha, sugerindo que eu era uma das pessoas “anormais” que freqiientavam a praga de
alimentacio.
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Elaine: vocés ndo ficam dando voltinba, também, quando é menos gente?

Pollyana: nao.

Daniela: menos.

Pollyana: é, menos.

o]

Pollyana: geralmente grupo grande a gente nao vem so pra andar no shopping, vem pro cinema. E
geralmente o povo, ah, bora pro shopping. Fazer o que no shopping. Andar? A7 eles nao
véem tem que: vamo pro cinema, af pronto.

Elaine: ¢ ¢ diferente se vem menos gente, mais gente?

Ayesha (13): ab, mats gente fica aquele papo mais animado, cada um tem um papo, a gente fica
conversando, fica entretido na conversa, quando ¢ a gente a gente tem menos assunto, quer dier, tem,
mas € meio sem eniogao, assimi.

Elaine: e ¢ diferente vir com amiga ou vir com a mae?

Sofia (16): a gente vem fazer coisas diferentes.

Amanda (14): é, porque geralmente com a mde vocé vai fager ¢ compra, ne.
Sofia: é.

Amanda: com as amigas vocé vai pro cinema...

Sofia: passear...

Amanda: é, passear.

Elaine: dai quando vocés vém no shopping, o que vocés fagem mais aqui?

Andressa (13): fica olhando vitrine e aqui sentada conversando.

Amanda (14): é. Dai quando en venho com a minba mae dai nao. Quando en venho com a minha
mae dai en entro nas lojas, e fica mexendo, mexendo, mexendo, agora guando eu venho com ela [com
Apndressal, on vai no cinema, ou fica rodando, olhando vitrine, ou |...].

]

Elaine: E quando vem turma, assim, bastante gente, o que que vocés fazem?

Andressa: geralmente vai no cinema.

Amanda: quando ¢ muita gente ou a gente vai no cinema ou vai no boliche. Que em mais gente af
fica mais em conta.

A companhia da mae para ir ao shopping é importante quando as meninas querem

fazer compras, conforme veremos adiante quando formos tratar do consumo. Ja as idas ao

shopping com amigos sao vistas mais para o lazer: “passear”, “conversar’”, “ir ao cinema”.

Quanto maior o grupo, maior a “emo¢ao”, mesmo que, ou justamente pelo fato de que essa

expansao do grupo signifique a companhia de colegas ou conhecidos — ndo tio amigos — ou de

meninos, o que faz com que as conversas mudem completamente (também tratarei melhor destes

assuntos mais adiante).

As meninas também dizem que ir ao shopping num grupo s6 de meninas ¢é diferente

de ir a0 shopping com meninos e meninas.

Elaine: e ¢ diferente quando vem sé vocés duas e quando vem grupos maiores?

Patricia (15): ¢, que as vezes ¢ menina diferente, né.

Amanda (15): ¢, nem tudo que a gente conversa quando vem meninos assim a
gente conversa.
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Amanda (14): Ai a gente sempre vem aqui, porque os filmes que tao passando, todo mundo gosta
daguele filme. Um exemplo foi Matrix, dai todo mundo ficon naguele grupo enorme, ai quando vemr
assim, geralmente mais filme, ai quando vai grupo grande, a gente vem pra ca pra ir no cinema,
nunca pra rodar, porque menino também nio tem paciéncia pra ficar rodando.

Elaine: e geralmente sio so meninas, ou sao meninas e meninos?

Sofia (16): geralmente ¢ mais menina, assim. De vez em quando vem uma turminha de menino,

assim, guando os meninos Il do prédio vem junto. Mas assim, geralmente mais assim, s0 as meninas.

Até porque menino assim nio gosta de ver roupa, €ssas coisas assim.

Aldriana (15): ai é.

Sofia: quando os meninos so vem pra boliche ou cinema.

Elaine: eles nao tém muita paciéncia, né, de ficar vendo loja?

Adriana: é.

Amanda (14): sem chance. S6 quando ¢é pra tirar onda com a cara da gente, af eles vem. Quem foi

que nma vez. entrou dentro da loja sd falton ter um trogo?

Aldriana: Otavio, guando a gente ficon provando roupa.

Amanda: sd faltou ter um troco.

Ha af dois pontos a serem considerados: as diferentes praticas de meninos e meninas
no shopping e o modo como as mesmas coisas feitas pelas meninas mudam com a presenca de
meninos. Embora os jovens de ambos os géneros ocupem o shopping para o lazer e a
sociabilidade, elas parecem se divertir passeando e vendo vitrines, coisas que eles nio tém
paciéncia para fazer. Da parte dos meninos nao parece haver uma ritualizagao das compras, como
veremos que acontece no caso das meninas. Além disso, a presenca de meninos faz com que as
conversas delas mudem bastante.

Observei que a maior parte das meninas entrevistadas freqienta o shopping center
pelo menos uma vez por semana, sendo que o nimero de idas ao shopping center varia entre
uma vez por més (algumas meninas que moram em outras cidades proximas a Recife) e trés a
quatro vezes por semana, de acordo com as entrevistadas. No periodo de férias, as idas ao
shopping center sao muito mais freqientes.

Independente do nimero de vezes que vao ao shopping, podemos dizer que tanto as
meninas entrevistadas, como as que acompanhei na primeira parte da pesquisa, siao
“freqiientadoras assiduas” deste espago, com uma freqiientagao, mais voltada para a expansio de
amizades, paqueras, enfim, para a sociabilidade (MULLER, 2000, p. 21).

Quando perguntava sobre o que elas fazem no shopping center, elas citavam ou os
servigos ou areas de lazer como a praga de alimentagao, o cinema, o boliche, ou atividades ludicas

praticadas em outras areas do shopping: ver vitrines, dar voltinhas, passear, conversar.

Elaine: dai o que que vocés ficam fazendo, aqui?

Daniela (15): isso. Compra sorvete, sente aqui, e fica conversando.

Pollyana (14): fica vendo, ou sendo vai pro cinema. Quando é mais gente, que td a fim de ver um
filme, vai pro cinema, depois fica andando, senta aqui, enfin.
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Elaine: Entao o que que vocés fazem, no shopping?
Tereza (16): A gente assim roda, olhar as vitrines, procurar coisas assim que a gente gosta.

.z

Como eu ja disse, o aspecto publico dos shopping centers pode ser questionado, ja
que estes sio também ambientes privados, fechados, vigiados e controlados. Mas embora
limitada, a diversidade de frequentadores e usos do shopping existe. Mesmo as meninas com as
quais trabalhei, que consomem regularmente no shopping e que tém poder aquisitivo para tanto,
ressignificam o espago construido, e parecem reservar para a sociabilidade um lugar especial em
sua praticas dentro do shopping. Até mesmo o ato de fazer compras ¢ feito em grupo e obedece
a certos rituais. Ou seja, “na hiperigienizada seguranca dos shoppings nao existe lugar para
intempéries climaticas, desordens, pedintes ou violéncia, mas existe ainda ali um lugar para a
sociabilidade, o lazer, o encontro com o outro, para apropriacdes diversas do espago” (MULLER,
2000, p. 9).

O conceito de sociabilidade que considero mais adequando para o tipo de relagoes
estabelecidas entre os jovens neste contexto é o elaborado por Fragoli Jr., inspirado em Georg
Simmel:

“entendida como uma espécie de jogo simbélico, forma lidica de associag¢ido e interagdo, em que
determinadas diferengas sociais sdo re-elaboradas. Trata-se, portanto, de interpretar o ritmo dessas
formas de relagdo social num campo comunicacional, construido por um conjunto cambiante de
regras. Neles, grupos, redes e individuos interagem, dizem coisas uns aos outros, trocam significados e
elaboram sua insercio na sociedade e na cidade.” (FRUGOLI JR., 1992, p. 79).

De acordo com o proprio Simmel,

“a sociabilidade é um jogo no qual se ‘faz de conta’ que sdo todos iguais e, a0 mesmo tempo, se faz de
conta que cada um ¢ reverenciado em patticular; e ‘fazer de conta’ ndo ¢ mentira mais do que o jogo ou
a arte sdo mentira devido ao seu desvio da realidade” (SIMMEL, 1983, p. 173).

Para Simmel (1983), as conversas tém ai um papel fundamental, onde os assuntos sao
o meio indispensavel para “revelar encantos”. Na sociabilidade a conversa é o proposito de si
mesma — O assunto tem proposito, lugar e direito apenas no jogo funcional da proépria
conversacao.

A frequentacdao do shopping também ¢ diferente de acordo com o dia da semana. As
idas ao shopping com as maes, com o fim de fazer compras, sao feitas durante a semana. As idas
com amigas para olhar vitrines, experimentar roupas, ¢ os almogos com a turma da escola
também ocorrem geralmente nos dias de semana. O sabado é um dia especial, quando a ida ao
shopping ¢ uma “saida” mais propriamente dita, que exige uma prepara¢ao maior, com maior

atenc¢ao a detalhes. Vamos agora falar do sabado no shopping.



69

Sabado no shopping

Um sabado como outro qualquer. Fabiana se prepara para passar a tarde com as
amigas. Ficar em casa seria impensavel, ninguém fica em casa num sabado a tarde. Ana estd em
sua casa para irem juntas ao shopping center. 1.4 com certeza encontrardo outras pessoas de sua
idade, talvez aquele menino que tanto querem encontrar... As duas estio no quarto de Fabiana
escolhendo a roupa e os acessorios perfeitos para a ocasido. “Este brinco ndo, Ana, tem muito brilho.
Deixa pra quando a gente for pra Theatro.” “Ai, eu estou horrorosa com esta saia! Que saco, ndo tenho roupa!”
“Ouer minba calga emprestada?” “WNao sei, acho que vai dar de ver minbha barriga que esta enorme...” “Que
nada, ficon perfeito!l” “Acho que combina com minha blusinha azul.” “Qual combina mais com minha blusa,
estes ou estes?” “O brinco branco. Combina com o sapato e a bolsa.”.

Se fosse num dia qualquer seria mais facil de se arrumar. Mas hoje é sabado, é preciso
caprichar um pouco mais. Um pouco de maquiagem, mas nio muita, afinal elas ndo estao indo
pra nenhuma boate. Deixa a mini-saia pra um dia que safrem a noite.

Enquanto se vestem, elas lembram da festa da noite passada. “Caio estava fofo!” “1 océ
vin aquela menina dando em cima dele a noite toda?” “E se dizia minha amiga...” “E, mais bem que ele estava
gostando.” “Aquilo nao presta, homem ¢ tudo assim mesmo.” “Serd que ele vai pro shopping hoje?” “WNao sei.
Por mim... Ai meu Deus, ndo posso ir com essa blusa, en usei semana passa pra ir no cinema com ele!”.

As duas ja estarlam prontas se Ana nao tivesse implicado com a blusa que estava
repetindo. Fabiana emprestou outra blusinha pra ela. Se fosse para outra nao emprestava, mas ¢ a
melhor amiga dela, e amigas sdo para estas coisas também.

Foi a mae de Fabiana que as levou pro shopping. No caminho passaram na casa de
Eduarda para pega-la. “Menina, essa tua pulseira estd fashion!” “E esta tua blusa é nova?” “Nao, ¢ da
Fabiana.” “Ab, 16 lembrada, é a da festa da Sofia, né?”.

No shopping, o celular de Eduarda toca. E Sofia. “Estamos chegando na praca de
alimentagao. Onde vocé esta?” “Aqui na praca! Aqui!” Desligam, ja estio se vendo. Depois ¢ o celular
de Sofia que toca. F Luciana que esta chegando.

Sofia esta esperando o namorado. Ele chega um pouco timido e lhe da um beijo meio
desajeitado. Sofia também fica meio sem jeito. E bom namorat, mas ficar batendo papo com as
meninas também ¢ bom. Elas continuam a conversa. Pablo fica segurando na mao de Sofia, meio
afastado da rodinha. As meninas ficam perto uma das outras, de vez em quando cochicham
alguma coisa no ouvido das amigas. Pablo sabe que é assunto de mulher. Mas depois pergunta

pra Sofia de quem estavam falando, enciumado.
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O casal fica na praga de alimentacdo e as meninas sobem para o cinema. Nao para
assistir um filme, para ficar ali na frente, vendo o pessoal. Quando estao subindo a escada rolante,
uns meninos ficam observando-as. Elas fazem que nao véem. Passam a mao no cabelo, ajeitam o
cinto e atravessam a frente dos meninos. Eles dizem alguma coisa, soltam algum gracejo. Elas
fazem que nao ouvem.

Luciana queria tomar um sorvete, mas Ana quer dar mais uma volta pra ver se
encontra Caio. Eduarda sugere que elas comprem o sorvete e déem uma volta. Mas Fabiana acha
melhor ficar tomando sorvete na praga de alimentagiao. Por fim, depois de olhar para todos os
lados e ndo ver seu objeto de desejo, Ana concorda em ir tomar este sorvete na praga.

Elas ficam sentadas na frente do McDonald’s. Uns meninos mandam um bilhetinho
para elas, com algum convite. Mas elas nao sio de ficar com meninos desconhecidos, e, além
disso, eles nem eram tao gatinhos assim.

Sofia vai chamar Ana para ir ao banheiro com ela. Colocam algumas fofocas em dia:
Ana reclama de Caio, que nem apareceu, Sofia reclama de Pablo, que fica olhando para toda
menina que passa. Seria tao mais facil nao gostar de ninguém. Elas voltam para a praga e depois
as meninas vao de novo pra frente do cinema. Outros meninos falam alguma coisa para elas. Elas
tentam fazer que nao ouvem, mas acabam rindo. Os meninos riem também.

As meninas andam bem juntinhas, segurando no braco uma da outra. Estdo até se
vestindo de forma parecida, todas de calga justa e blusinha de alga. Eduarda nao esta de salto
como as amigas. Se sente muito alta, nao quer ficar maior do que todo mundo.

Vez por outra algum celular toca. Alguma amiga perguntando como esta o shopping,
fazendo alguma fofoca, contando alguma novidade. Vez por outra elas ligam pra alguém, sé pra
dizer que “fulaninho” esta no shopping.

Elas ainda encontram alguns amigos do colégio, meninos e meninas, antes dos
celulares comegam a tocar com o identificador indicando: CASA. Sio as maes e pais combinando
de irem busca-las.

Nao foi um sabado de grandes emog¢des, mas foi bem melhor do que ficar em casa.
Amanha talvez elas irdo a praia juntas, estavam conversando a respeito quando a mae de Fabiana
veio pega-la e a Ana e Eduarda.

Antes de dormir ainda se ligam pra conversar mais um pouquinho. Tem sempre algo
que nao lembraram de contar. E entre elas, da pra contar quase tudo.

* ok %
Este ndo ¢ um caso real, ¢ a compilagio de uma série de relatos que ouvi nas

entrevistas e conversas informais que estabeleci com as meninas. Estas personagens sao ficticias,
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mas esta poderia ser a descricio de um sabado de praticamente qualquer uma das meninas que
encontrei em minha pesquisa. Sdbado é um dia especial, e ir a0 shopping neste dia é diferente de
ir num dia de semana.

No sabado, o ritual de frequentagao do shopping center reserva nuances especiais de
seducdo, paquera, e, principalmente, de ver e ser visto.

Elaine: e no shopping, o que vocés mais gostam no shopping? Que faz, vocés virem pra cd, bastante?
Ragquel (16): se en pudesse, era pra comprar coisa.

Angélica (15): mas en acho que ¢ assim, principalmente porque é um ponto de encontro. Ou s¢ja,
vocé ti um sibado de tarde, nao tem nada pra fazer, vamo pro shopping que com certeza vamo
encontrar gente la.

Raguel: ¢ certo que vai ter alguma.

Carol (14): [...] que a gente estuda, né, segunda a sexta nao vem ndo, mas quase todo final de

Semana a gente vem pra cd.

Elaine: guase todo sdabado, é?

Carol (14): ¢ quase todo sdbado.

Segundo Damaceno (2002), “de um modo geral, o fato de estar em publico, a busca
da novidade, o jeito de expressar, o olhar e ser olhado, a opgao pelo vestir-se de tal ou qual
modo, sio elementos que condicionam a conquista de status e de inser¢ao social em um espago

determinado” (p. 45).

Ou ainda de acordo com Ariovich et. al.:
“|...] en el shopping no solo los maniquies estan para ser mirados. Chicos y chicas van al shopping a

mirar personas del otro sexo, y nunca faltan las expectativas de que el juego de miradas termine en una
charla y en el pedido de nimeros de teléfono” (ARIOVICH et. al., 2000, p. 39).

A troca de olhares também é uma forma de consumo: vendo o que os outros vestem
e usam, as meninas interiorizam as formas adequadas de se apresentar socialmente, interiorizam a
aparéncia legitima. Nao ¢ a toa que um dos topicos principais das conversas entre meninas seja a
respeito de roupas e a0 modo como outros jovens se vestem. Mas essa questio também sera
tratada com mais cuidado adiante.

Sabado nio é o melhor dia de fazer compras, e por isso o consumo fica mais no
campo do simbolico, o que também ¢é observado por Damaceno no caso do shopping Iguatemi
de Campina Grande. No sabado o shopping esta lotado, o que nem sempre ¢ visto como algo

positivo.

Sofia (16): ¢, dia de semana eu prefiro porque é mais vagio, agora sibado é muita gente, eu ndo gosto
muito ndo.

Amanda (14): € ruim pra andar, nuito chezo.

Sofia: agora tem gente que quer vim sabado porque tem mais gente, né. Dai ¢ diferente, né, cada
Elaine: é... o pessoal vem dai porque encontra mais gente, assin, ndo sei o que. Mas vocés...

Sofia: en venho preferencialmente dia de semana porgue é mais vazio.
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Mas se tem gente demais, por um lado, por outro tem mais gente que elas gostariam
de ver. A sociabilidade extrapola o grupo de amizade das meninas. No shopping center, é
possivel estar em contato com outras pessoas, especialmente de meninos, que elas nao
convidariam para sair junto, como fazem com os amigos, mas que gostariam de compartilhar o
mesmo espaco. E a oportunidade para a interacio entre grupos e individuos e elaboracio de sua
inser¢ao na sociedade e na cidade, conforme Fragoli Jr. (1992). Compartilhando o mesmo espago
no shopping center com outros jovens, elas se embriagam de urbanidade e refor¢am sua inser¢ao
dentro de um determinado contexto social. Afinal, as relagdes estabelecidas no shopping center
nao parecem diversificar muito o circulo social destas meninas — as diferencas elaboradas através
da sociabilidade estao muito mais na esfera comportamental (os estilos de diferentes grupos,
certos habitos de lazer) do que em classes. Poderfamos dizer que as meninas se relacionam com
outros jovens, que, apesar de certas diferengas, compartilham um mesmo habitns ( BOURDIEU,
1983).

O shopping center, freqiientado de forma ritual pelas jovens, torna-se um espaco
“pedagogico”, onde se aprende categorias classificatorias — através dos bens que estdo ali para
serem consumidos, seja através das compras, seja através do olhar, principalmente através da
roupa, que marca diferentes estilos — além de padroes de corpos, estilos e comportamentos
legitimos. O aprendizado adquirido no shopping sera util em outros espagos de sociabilidade e

lazer freqiientados pelas jovens. Conforme Ariovich et. al. (2000),

“l...] Los jovenes aprenden en el shopping a utilizar las marcas como base de un sistema de
clasificacion de las personas.

Al mismo tiempo, se familiarizan con saberes practicos, tales como la capacidad de exteriorizar el
propio gusto en bienes ajustados a la o las técnicas de encubrimiento y enmascaramiento necesarias
para controlar la imagen de si. Estas destrezas sirven para manejar el propio cuerpo como instrumento
de seduccion, y pueden resultar udtiles en otros ambitos frecuentados por los jovenes, entre ellos, la
discoteca. El uso que los jovenes hacen del shopping estd en relacion directa con el uso que realizan de
la discoteca.” (p. 44).

Ir ao shopping aos sabados ¢ visto pela maior parte das meninas que participaram da
pesquisa como uma “saida” tal qual ir para uma boate. Isso pode ser percebido, por exemplo, em
uma das tentativas de encontro com algumas meninas, que justificaram que nio iam para o
shopping naquele sabado porque iam para a boate a noite. Quando nio existe uma outra opgao
de festa para a noite, o shopping parece fazer este papel de lugar de encontro com outros jovens.

Alias, as meninas que ainda ndo tém permissio dos pais para irem a boates, afirmam que em
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Recife nao se tem nada para fazer além de ir ao shopping® — e da parte dos pais ndo parece haver
qualquer restricao com relagao as idas delas para este espaco.

Mas as meninas deixam claro que ir ao shopping é muito diferente de ir a uma boate,
por dois motivos: a boate exige uma maior produgao por parte delas, incluindo uma maquiagem
mais pesada e roupas mais sensuais, mais “fashion”’; e porque o shopping é um espago mais
privilegiado para a conversa:

Elaine: e o que que tem de diferente de vir pro shopping e de ir pra uma boate, por exemplo?
Pollyana (14): ab na boate vocé fica li dangando e olhando, e agui vocé fica sentada.
Daniela (15): aqui en acho que vocé repara mais nas pessoas

Pollyana: é, repara mais nas pessoas.

Daniela: V'océ ta dangando la. Az sei ld.

Elaine: é mais escuro, também, né.

Daniela: a gente se diverte, assim, aqui ¢ diferente o jeito de se divertir.

Pollyana: a gente fica conversando, na boate nao di de ficar conversando.

Doaniela: A gente se diverte conversando.

Elaine: e de se arrumar também, tem diferenga?

Daniela e Pollyana: tem.

Daniela: pra ir pra boate vocé se arruma mais, ne.

Pollyana: no shopping, dia de semana principalmente vocé vem mais assim, normal. Af final de
Semana vocé se arruma mais, e pra ir pra boate vocé se arruma mais ainda.

Elaine: ¢ o que que tem numa boate gque vocés ndo gostam pra comparar tipo com o shopping, que
vocés vém bastante?

Ana Cristina (16): ¢ porque ¢ assim, na boate en acho que é mais dificil de vocé ficar conversando,
voce tem que ficar dancando la, e rodando, rodando.

Ane Marie (15): ndo, e na boate todo mundo vai pra procurar algném pra ficar. No shopping ndo,
vocé faz o que vocé quer. E ld na boate sempre tem os com segundas intengaes.

Se no shopping se “repara mais nas pessoas” é porque este ¢ um dos topicos
principais das conversas das meninas. E no shopping todos estio 1a para verem e serem vistos.
Na boate, o intenso ruido causado pela musica convida a danga, e nao ajuda muito nos bate-
papos. Essa diferenca entre os dois lugares pode ser sentida de forma positiva pelas meninas — “a
gente se diverte, assim, aqui ¢ diferente o jeito de se divertir” — ou de forma negativa — “na boate
eu acho que é mais dificil de vocé ficar conversando, vocé tem que ficar dancando 14, e rodando,
rodando”.

Vista como um ambiente privilegiado para a paquera, na boate os olhares parecem se
voltar mais para o género oposto. Dizer que 14 ndo se repara tanto nas pessoas talvez signifique
dizer que enquanto estdo la o topico de suas breves conversas nao sera tanto o modo de se vestir

de outras meninas, mas os dotes fisicos dos meninos. Isso ndo quer dizer de forma alguma que a

21 Damaceno (2002) também registra que o shopping ¢ visto pelos jovens que o freqiientam, em Campina Grande,
como a unica opg¢io de lazer.
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aparéncia nao conte dentro de uma boate, pelo contrario, este é o espaco que exige 0 maior
cuidado com o jeito de se arrumar. Mas na boate nao ha oportunidade nem tempo para que isso

se torne assunto de conversa.

O que o shopping tem de bom?

Ha quase uma unanimidade das meninas entrevistadas em destacar que a melhor coisa
no shopping center é a possibilidade de encontrar pessoas — meninos, “o povo”, gente da mesma

idade. O shopping ¢ visto como um ponto de encontro.

Elaine: quando vocés véem pro shopping, o que vocés tao procurando, assim, o que é legal no
shopping?

Daniela (15): ab...

Pollyana (14): o povo.

Daniela: ¢, gente, né. Menino, sei ld, gente.

Pollyana: ficar vendo gente.

Elaine: no shopping center, o que que vocés acham legal agui no shopping, que fag vocés virem pra
ca?

(pausa)

Ana Cristina (16): o clima, sei la, as pessoas, tem muita gente da nossa idade, sei .

Ane Marie (15): os nossos amigos sempre vém pra c.

Apna Cristina: é.

Ane Marie: se quiser encontrar eles é so vim pra aqui, dia de guarta-feira.

Ana Cristina: é. E mais ficil de encontrar, o lugar de encontro, sabe que todo mund, a maioria das
pessoas vém. Principalmente porque aqui na cidade nao tem nada de se fazger, sé vai pro cinema,
cinema, cinema, ai por isso € mais ficil de encontrar. E ainda assim é dificil.

Ane Marie: é.

Apna Cristina: é mais fdcil no shopping.

Elaine: e 0 que que vocés acham que ¢ legal no shopping? O que que vocés mais gostam aqui?

(pausa)

Sheila (15): sei ld. Acho que é porque tem muita gente, assim, o shopping geralmente é um lugar que
atrai muitos jovens. Ai geralmente vocé encontra muita gente da idade da gente, assim que é mais
dificil de encontrar em outros lugares.

Poucas meninas citaram as lojas como o que o shopping tem de melhor. As que o

fizeram, nao tiveram sua posicao sustentada pelas amigas, que logo lembraram de servigos de

lazer ou da possibilidade de encontrar pessoas.

Elaine: o que que vocés acham que tem de legal no shopping center, o que que tem de melhor aqui?
Amanda (15): loja.
Patricia (15): e de se encontrar também.
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Elaine: ¢ porque vocés gostam de ir no shopping é por causa disso, porque tem loja, lngar pra se
encontrar?
Patricia: ¢, pra se encontrar, quando a gente vem mais € pra encontrar, mais pra se encontrar assim.

Como eu ja disse anteriormente, dizer que o shopping ¢ um ponto de encontro vai
além de dizer que 14 elas encontrem seus amigos ou colegas. A sociabilidade extrapola este
circulo, conforme a fala de Pollyana:

Pollyana (14): de bom no shopping en acho que é o ponto de encontro do povo. Ndo exatamente
aquele povo que se for fager um encontro ah, vem aqui pra ca, mas eu digo assim, aquele pessoal
que vocé quer ver mas ndo quer chamar, entenden?

Elaine: ah, ta. As pessoas que nao necessariamente tém uma relacao, mas que tdo por perto, assinm?
Pollyana: ¢.

Elaine: fica vendo, ai...

Pollyana: é. As vezes até vi, di agquele oizinho. Coincidéncias.

Elaine: as veges também meninos, que vocés nao vao convidar pra aparecer também, tipo umas
pagqueras tambeén...

Pollyana: é...

A seguranga, e o nimero de lojas agrupadas em um sé lugar, que talvez fossem os
aspectos mais citados se minha pesquisa tivesse sido feita com adultos, foi destacado por apenas
uma das meninas, Ana Luiza, que tem 19 anos e ja esta na faculdade:

Elaine: o que vocés acham que o shopping center tem de melhor, que ¢ o gue vocés escolbem vir pra
ca?

Elis (16): cinema.

Karine (15): novidade e cinema. Tem tudo o que...

Ana Luiza (19): aqui é bom porque ti concentrado loja, né? Sem ser aquela coisa de ir pro meio da
cidade, ai jd tem assalto, é mais seguro assim. Pra comprar roupa também é bem melbor.

Nesta busca pelo o que as meninas mais valorizavam no shopping, portanto, a
sociabilidade ganhou um destaque especial. Mas outro dado interessante apareceu quando

perguntei o que elas consideravam mais negativo no shopping:

Elaine: e o que gque vocés acham que o shopping tem de ruim, assim, que nao ¢ legal?
(pausa).

(ri505).

Daniela (15): o preco das coisas, né? (risos) é muito caro aqut.

Pollyana (14): e... acho que... nada. Nao ¢ nada de ruinm, né?

Elaine: tem alguma coisa que vocés acham que ndo é legal no shopping? Que vocés ndo gostam

muito?

Sheila (15): nao.

Pollyana (15): é, nao sei, sei nao.

O shopping center de fato faz parte do cotidiano das meninas foco desta pesquisa,
suas usuarias assiduas. O fato delas ndo saberem o que dizer a respeito de seus aspectos negativos

parece indicar que o shopping é um espaco relacionado com coisas boas — encontrar amigos,

assear, se divertir — e que, portanto, nao chega a ser “questionado”, embora sua freqientacao
) b) ) g 5 (.;
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claramente voltada para a sociabilidade nao esteja perfeitamente em sintonia com a destinagao

dos shopping segundo seus agenciadores.

O consumo e as compras

Os shopping centers - assim como 0s magazines televisivos (programas de TV
“femininos”) — segundo Pinheiro (2002), apresentam fronteiras fluidas entre entretenimento e
consumo, ja que sao espagos orientados pela ordem econdmica, mas que se projetam também
como “lugares” de prazer, de lazer e de entretenimento.

Embora citem os servigos e op¢oes de lazer do shopping mais do que as lojas e os
produtos que estao a venda, as meninas que participaram da pesquisa t¢ém o habito de fazer
compras no shopping, em menor ou maior quantidade. Também as compras parecem obedecer a
certos rituais.

Em primeiro lugar, quando falam em compras as meninas pensam logo em roupas e
sapatos e dizem que sio acompanhadas de suas maes. Mas quando conversamos um pouco mais
sobre o assunto, percebemos que elas compram também outras coisas.

Elaine: vocés fazem bastante compras aqui no shopping?

Patricia (15): guando vem mais com a minha mae, ¢.

Amanda (15): quando vemr com minba mae, ontem mesmo eu vim, i3 a festa.

Elaine: dai vocés compram o que, assim, mais?

Patricia: roupa.

Amanda: é, roupa. Blusa, calga.

Patricia: ... cala.

Elaine: e outras coisas assim, tipo...

Patricia: ... biguini.

Elaine: ... bijuteria.

Amanda: ab, en nao compro |...].

Elaine: mas nao tem outras coisas que vocés compram de repente com as amigas? Geralmente quando
compram € com a mide mesmo?

Patricia e Amanda: ¢.

Patricia: a maioria é. 56 quando ¢ besteirinha assim.

Elaine: ¢ nunca den vontade por exemplo de vir com as amigas, pra pedir opinido do grupo das
amigas também?

Patricia: nao, a gente sempre roda, nao sei o que, dai as vezes reserva, ai pra vir no ountro dia
comprar.

Elaine: guando vem com a mae ja deu nma olhada assim antes?

Patricia ¢ Amanda: é.

Elaine: vocés também fazem compras, no shopping?
Daniela (15): fago, mas ai venho com a minha mae.
Pollyana (14): eu também |...] nao venho com os amigos ai.
A conversa continua e...
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Elaine: e geralmente, o que ¢ que mais vocés compram, aqui?
Pollyana: quando ta com os amigos on quando ti com a mae?
Elaine: ah, vocés também compram coisas quando tao com os amigos?
Pollyana: é... comida. guando ta com os amigos...

Daniela: besteira, que vocé comprar no shopping, assim,

Pollyana: bijuteria.

Daniela: bijuteria, presente.

Elaine: e quando vem com a mae, ai é...

Pollyana: ai é roupa.

Dantela: ¢ s roupa.

Outro exemplo:

Elaine: guando vocés vém pro shopping, vocés também fazem compras aqui?

Ane Marie (15): raramente, porque é muito caro.

Ana Cristina (16): raramente, e assim, a gente ndo se junta pra faer compras, a gente vem com
nossas maes, tal, porque tem o dindim delas, né.

Ane Marie: é.

o]

Elaine: mas nao tem entio aquela coisa de sair com as amigas, e uma ficar olhando a outra provar
roupa, pra ajudar a comprar?

Ana Cristina: mmuito dificil.

Ane Marie: muito dificil. Porque a maioria das minhas amigas acho que ninguém compra aqui
direito, roupa.

[]

Elaine: e ontras coisas, tipo bijuteria, |...] coisas assim.

Ane Marie: ab nao, tem uma loja aqui que é a Berlogue, que se en for no shopping e nao passar ld
comprar uma piranha (visos) eu nao fui pro shopping.

Além disso, antes de irem ao shopping com as maes para efetivarem a compra, muitas
vezes as meninas ja passaram por um meticuloso processo de escolha. Escolher é muito
importante, ¢ um ritual compartilhado geralmente com as amigas.

Elaine: dai quando vocés compram entio nao é assim de cara vao ld e compram, geralmente vocés
ficam namorando?

Amanda (14): ¢.

Andressa (13): ... sera que vale a pena comprar mesmo?

Elaine: e como é que vocés fazem dai? A mae de vocés dd dinbeiro, ou é cartao...?

Andressa: de vez em quando mainha da dinbeiro ...

Amanda: geralmente, nao, na maioria das vezes en venho com ela ¢ ela paga.

Andressa: ela paga.

Amanda: eu escolbo e depois ela vem e compra.

Andressa: ela paga |...] ai depois se ela puder ela vemr e compra ai geralmente minha mae ela mesmo
paga com cartao, on se nao se ela tiver ela paga com dinbeiro.

Elaine: dai tipo assim entao, vocés vém com as amigas, vocés tdo dando uma voltinba e vocés véem
uma blusinha ld. Dai vocés dao uma olhada em outra loja também. Dai um dia vocés vém com a
mde pra comprar mesmo?

Amanda: é.

Elaine: ab, ta. E ndo tem assim aquela coisa das meninas entrarem tudo numa loja, e ficarem
provando roupa, e a outra dizendo como é que ficou?

Amanda e Andressa: tem.
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Amanda: sempre.

Abndressa: sempre tem, quando uma quer comprar uma coisa, ai nao vai com a nide, vem com a
gente, e ai, ficou bom, nao ficou, nao sei que, drz...

Elaine: ¢ ai o que que ¢ importante...? en queria saber como ¢ que vocés dizem se uma coisa ta bem
o1 1do td caindo bem pra uma pessoa, assin como é que é2

Andressa: a gente tem que achar o local que a roupa ficon feia. Ah, mas por que ficou feia, eu
gostei. A7 tem que dizer, ah, porque ali, ah ficou folgado, ah ficou apertada, ah nio
ficou bem.

Elaine: on se nao ¢ a barrigninha, os pneuzinhos...

Amanda: é, e principalmente ¢ isso, ¢ a barriga. No, isso ta muito barriga de fora, ndo, nao
ta.

A opiniao das amigas ¢ tida como a mais parecida com a delas, mas muitas confiam

na opiniao da mae ou acreditam que a mae precisa concordar com o que esta sendo comprado.

As coisas especiais, como roupas ou presentes para 15 anos, pedem ainda mais a

opiniao das amigas, e sua compra pode se tornar um verdadeiro evento (mesmo para as meninas

que ndo costumam comprar na companhia de amigas):

Amanda (14): [...] Tem festa de 15 anos, ai junta todo mundo, ai vem pro shopping e compra um
presente 56 af todo mundo dd opinido.

Ana Cristina (16): a gente veio 0 ano passado, nma vez...

Ane Marie (15): ...uma vez en e ela, rarissimo, que en ndo sabia o que usar no men aniversdrio de
15 anos, ai ela veio me ajudar. Mas fora isso...

Seja com quem for, a companhia ideal para escolher as coisas a serem compradas ¢ a

que tem paciéncia, o que aponta para o fato de que este ¢ um processo demorado e meticuloso.

Pollyana (14): ¢ que nao é todo mundo que tem paciéncia, né, de ficar vendo vocé experimentando
um monte de roupa. (visos)
Elaine: a mae tem mais paciéncia que as amigas, é2

Pollyana e Daniela (15): tem...

Elaine: e eles tém paciéncia pra ficar esperando 5 horas vocés escolberem?

Ayesha (13): men pai tem.

Cristiane (13): minba mae tem, que ela demora do mesmo jeito.

Ayesha: minbha mae ndo, ela fica sentada e tal, quer ir embora. T passando mal, to passando
mal. Meu pai nao, men pai é a maior limpeza.

Resumindo, o critério para a companhia para escolher ¢ a paciéncia. Por isso, as

meninas podem ser acompanhadas das maes, dos pais ou, o que acontece geralmente, das amigas.

Ja para efetivar a compra, geralmente a companhia ideal ¢ a mie, que ¢ quem “tem todo o

capital”.

Elaine: e quando ¢ pra fazer compras, digamos assim, vocés querem comprar uma roupa, com quem
que vocés vém dai?

Cristina (15): com a mae da gente.

Elaine: com a mae?
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Carol (14): ai tem veg que ela sai assim com a mae dela assim af ela leva nma amiga, td ligada...
Cristina: pra ajudar a escolher, pra escolher. Pra escolher melbor, entenden. I sempre tem que ti
com a mae, que ela vai pagar. |[...]

Elaine: ¢ a mae pra pagar e a amiga pra dar opinido, é2

(ri505).

Carol e Cristina: ¢é.

Embora muitas meninas recebam mesada, esse dinheiro é investido em outras coisas:

Pollyana (14): é, ninguém gasta do seu dinbeiro, ai quando vem com a mie...

Amanda (14): [...]

Elaine: ab... mas vocés recebem dinheiro de mesada?

Amanda e Pollyana: abam.

Elaine: e ai quando vem com a mae a mae é que paga, nao é do dinbeiro da mesada?

Amanda e Pollyana: é.

Elaine: aaab.

Amanda: o dinbeiro da mesada vai todo embora so pra show, pra shopping, pra qualguer canto
assim que vai é com a minha mesada. Ai roupa, essas coisas, minha mde compra.

As meninas também apontam que os meninos sio diferentes quanto aos habitos de
fazer compras. Eles ndo parecem ver as compras como uma atividade que os diverte, por isso
nao costumam tomar a iniciativa de comprar roupas, por exemplo:

Elaine: essa coisa de fazer compras no shopping, vocés acham que meninos ¢ diferente que eles fazem
mais compras, menos compras?

Amanda (15) e Patricia (15): menos compras.

Amanda: muito menos.

Patricia: si se ¢ preciso mesmo, que ¢ obrigado.

Amanda: |...] eles nunca tomam iniciativa.

Patricia: ¢ quando en 1 precisando mesmo.

Na entrevista que contou com a participa¢ao de dois meninos, essa diferenca ficou
bem explicita.

Elaine: essa coisa de fazer compras, é diferente menino e menina no shopping, de querer comprar as
coisas?

Ayesha (13): lggico, eu acho...

Cristiane (13): en acho que mulber ¢ bem mais vaidosa, entenden, por isso que ela para em toda
vitrine

Ayesha: quer olbar tudo...

Cristiane: que ver perfume, joia, celular, reldgio, biguini, chinelo, tudinho, entenden.

Ayesha: ¢ tudo. Homem nao.

Carlos (15): en nao. Eu sei qual a loja que en vou, vou naquela loja, compro e sato.

Cristiane: um homem quando assim, pelo menos en acho que quando ele vai sair ele ja sabe onde ele
vai comprar e tal, mas mulber nio, ela roda o shopping inteiro, ai vai numa loja, ah nao, mas eu
quero aquela blusa, se/ ki o que. Ai é horrivel. Eu mesmo passo umas cinco horas escolhendo
roupa. E sério.

Carlos, que geralmente vai fazer compras com a avo, disse que ela é que insiste para

que ele escolha um pouco mais as roupas que vai levar:



80

Carlos (15): ... ndo quer dar mais uma olhada ndo? — Nio, essa aqui td boa. — Tem
certeza? — Tenho, quero, essa aqui ta boa. — t4 muito grande pra tu. — Nao se
preocupe nao, essa aqui ta boa.

Pinheiro (2002) lembra que “hd uma tradicdo e uma visao consensual de que a
relagio consumo-entretenimento é uma atividade muito mais vinculada a mulher” (p. 2). Mas
para a autora, o que aconteceu é que “o mercado, ao descobrir o poder de decisio de compra das
mulheres na sociedade contemporanea”, investiu “mais em publicidade e werchadising nos

programas dirigidos as mulheres” (p. 2).

“Pelo olhar do desejo e da satisfacdo, processa-se uma justaposi¢do que se inscreve na légica do
mercado que usa o consumo como estratégia de entretenimento ou o entretenimento como estratégia
pata consumir, visando uma fatia especifica do mercado: o sexo feminino.” (PINHEIRO, 2002, p. 6).

A autora entdao aborda o tema de forma diferenciada, no qual o “consumo como
atividade de entretenimento entre mulheres passa a ser visto como uma relacio que existe em

func¢ao do poder de decisio que a mulher assume na familia.” (p. 2):

“o consumo nio pode ser considerado um ato banal e naturalizado como 'coisa de mulher'. Tem de ser
visto como um ato que mudou a vida das mulheres no inicio do século e continua mudando até hoje.
Assumindo outro lugar, o de consumidora, a mulher passa a vivenciar a vida da cidade a maneira de
flaneur. Esse papel ndo é mais exclusividade masculina.” (PINHEIRO, 2002, p. 7).

O shopping center, portanto, se configura para as meninas como um espaco de
aprendizado de habitos tipicamente femininos, como o ato de fazer compras. Para elas, ¢
importante aprender a escolher, e aprender que a escolha é algo extremamente importante.
Treinar a escolha supde treinar o gosto. Segundo Bourdieu (1983),“o gosto, propensao e aptidao
a apropriacdo (material e/ou simbodlica) de uma determinada categoria de objetos ou praticas
classificadas e classificadoras, é a férmula generativa que estd no principio do estilo de vida”
(BOURDIEU, 1983, p. 83).

E através de preferéncias sistematicas que o habitus se exprime e que os estilos de vida

se constroem:

“o estilo de vida ¢ um conjunto unitario de preferéncias distintivas que exprimem, na légica especifica
de cada um dos subespagos simbdlicos, mobilia, vestimentas, linguagem ou Jexis corporal, a mesma
inten¢do expressiva, principio da wnidade de estilo que se entrega diretamente a intuicdo e que a andlise
destrdi ao recorti-lo em universos separados” (BOURDIEU, 1983, pp. 83-84).

Segundo Suassuna (1996), “o simbélico esta associado a materialidade, bem como, a
materialidade esta associada ao simbolico, formando a dupla face do consumo” (p. 49). Entender
praticas de consumo, portanto, passa por um exercicio de compreensao tanto dos aspectos mais
materiais — os objetos comprados — como das esferas simbolicas que rodeiam estes objetos e

constroem as representagoes e valores destes, transformando-os em signos.
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Nao conseguirei aqui esgotar essa tarefa, principalmente por nao ter, durante a
pesquisa, me preocupado tanto com a dimensao da materialidade. Mais claramente que as
caracteristicas distintivas dos objefos consumidos, pode-se perceber o valor de distingao do /ugar
das compras (o shopping). Os discursos construidos pelas jovens “justificando” sua opg¢ao por
comprar roupas no shopping podem ser vistos, dessa forma, como explica¢oes secundarias para
todo um conjunto de preferéncias que distingue sua posi¢ao (de classe, de comportamento), seu
habitus.

Para Suassuna, “os sujeitos assimilam e incorporam o sentido do discurso sobre
aquilo que usam, e esse discurso é construido e manipulado visando a contribuir para a produgao
das diferencas, sejam elas de nivel social, etario ou até mesmo racial” (SUASSUNA, 1996, p. 52).

Tendo o discurso como verbal e nio-verbal, a autora analisa o discurso da diferenca
construido no universo do shopping center como forma de demarcar posi¢es sociais e espagos
fisicos. A forma de usar indumentaria, o modo de caminhar e de colocar o corpo sdo vistos como
expressoes de linguagem que produzem o discurso que distingue grupos sociais (SUASSUNA,
1990).

No caso das meninas desta pesquisa, esse discurso sobre o que elas usam, ou melhor,
sobre onde compram o que usam, estd também associado ao discurso do bom-comportamento: é
a cidade” que nio é um lugar apropriado para freqiientagio, uma vez que ¢é suja, perigosa, feia,
longe... uma série de adjetivos de cunho negativo.

A preferéncia pelo shopping, portanto, pode ser vista como distintiva de uma posi¢ao
social, compartilhada por todas as meninas foco desta pesquisa, que compartilham um mesmo

habitus.

22 Como se chama, em Recife, o centro da cidade.
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Juventude e algumas “questdes de género”

Segundo Balandier, as relagdes entre as geragdes, enquanto relagdes sociais
elementares e com “dinamismos sociais resultantes do equilibrio precario entre cooperacio e
oposi¢ao” que estabelecem, “se situam no mesmo nivel das relagées sociais instauradas entre os
homens e mulheres” (BALANDIER, 1976, p. 72). Da mesma forma como acontece com a idade,
as diferencas entre os sexos sio manipuladas, valoradas e classificadas socialmente, tornando-se
critérios de hierarquizagdo e de reprodugao cultural.

A distingdo entre os sexos, enquanto classificadora natural e universal, sempre
mereceu a atencao dos antropologos e era recorrente nos estudos de organizagdo social e
parentesco” (SUAREZ, 1997). Mas as diferencas entre mulheres ¢ homens nio sio objeto de
estudo da Antropologia até os anos 30, quando se comeca a falar em “papéis sexuais”, enquanto
constru¢ao de masculino e feminino, e sobre a sexualidade. Os papéis sexuais seriam os padroes
ou regras arbitrarias estabelecidas por uma sociedade para definir os comportamentos, roupas,
modos de se relacionar ou de se portar adequados para seus membros — homens e mulheres. Esta
concepgao hoje se mostra redutora e simplista, pois remete a analise para os individuos e para as
relagdes interpessoais. Desta forma, as mdaltiplas formas de assumir masculinidades e
feminilidades e as redes de poder que hierarquizam os géneros nao podem ser analisadas
(LOURO, 1999, p. 24).

Foi com a no¢do de género, a partir dos anos 70, que as diferencas e as relagoes entre
homens e mulheres passaram a serem estudadas para além dos critérios biolégicos. Por género

entendemos a

“dimensdo dos atributos culturais alocados a cada um dos sexos em contraste com a dimensao anato-
fisiologica dos seres humanos. A expressdo assinala o que vem sendo cunhado como perspectiva
construtivista em oposi¢ao a uma postura essencialista que poderia ser imputada, por exemplo, ao
termo papéis sexuais. Ele destaca o privilegiamento da dimensio de escolha cultural e pretende
descartar alusbes a um atavismo biolégico para dar conta das feigGes que o feminino e o masculino
assumem em multiplas culturas.” (HEILBORN, 1992, p. 1).

Género se refere a construgao social do sexo — “aos papéis e valores que o
constituem em dado momento histérico, em uma sociedade particular, englobando o sexo
biolégico” (SACCHI, 2001, p. 3). O que os homens e mulheres sdo, portanto, nio é fruto de
dados biolégicos, mas de relagdes sociais e culturais (SACCHI, 2001).

23 Suarez (1997) lembra que para Morgan a mudanca da descendéncia feminina para a masculina marca a emergéncia
da “civilizagao”. Segundo Engels, que trabalha com o mito do matriarcado primitivo, as mulheres perderam poder
devido sua incapacidade de administrar. Para Lévi-Strauss, a diferenca entre os homens e as mulheres e a troca de
mulheres é o basico para garantir alianca.
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A nogao de género tem ao mesmo tempo o carater de ferramenta politica e de
ferramenta analitica (LOURO, 1999). Scott ressalta género enquanto categoria analitica ao
afirmar que a nogao é “um meio de decodificar o sentido e de compreender as relagdes
complexas entre as diversas formas de interagao humana” (SCOTT, 1990, p. 16).

E importante sublinhar que se as relagdes entre geragdes estio no mesmo nivel das
relagdes entre os sexos, por serem relagdes sociais elementares, como afirma Balandier, enquanto
categorias sociais estes dois tipos de relagdes possuem profundas distingoes. Nao podemos
afirmar que idade esta para geragiao (ou juventude) assim como sexo esta para género sem fazer
ressalvas. A relacio entre juventude/geracio e idade é mais complexa, em primeiro lugar porque
se trata de critérios hierarquizantes que sdo superados com o passar do tempo, fazendo com que
o individuo que se situa num nivel subordinado passe a fazer parte do grupo dominante em
algum momento de sua vida, ou vice-versa. As relagdes entre os sexos sao mais estaticas neste
sentido, pois é mais provavel que o individuo que nasca homem morra homem (LEVI e
SCHMITT, 1996; BRITTO DA MOTTA, 2000).

Em segundo lugar, enquanto a nogao de género parece enriquecer a analise das
diferencas entre homens e mulheres, entender juventude como uma categoria social, de certa
forma “negando” o aspecto biolégico da juventude, talvez nao seja tao fecundo. Como ja afirmei,
acredito que ao relativizarmos ao extremo a questdo, corremos o risco de criar uma categoria
vazia de significados e analiticamente muito frouxa.

Além disso, a Antropologia avangou bastante nos estudos de género, enquanto o
debate sobre juventude tem sido levado a cabo principalmente por sociélogos e psicologos.
Trabalhos que cruzem os dois temas sao ainda mais escassos.

Embora juventude e género parecam categorias tio proximamente localizadas, os
estudos sobre juventude nio tém tido uma perspectiva de género. Neste sentido, haveria dois
pontos a serem considerados. O primeiro, esta relacionado com o movimento “fundador” e
propagador da no¢ao de género — o feminismo — que tem deixado de lado as classificagdes
etarias. F Britto da Motta quem faz uma critica ao feminismo por discutir a “producio das
diferencas e das subjetividades conflitantes” (classe, poder familiar, raca), mas deixar de lado “a
propria condigao etaria das mulheres” (BRITTO DA MOTTA, 2000, p. 1). A autora se pergunta:

“[...] para onde foi o grande afa de cria¢io tedrica do feminismo [...] que nio vé porque se ocupar da
dimensao de idade e geracio, categorias relacionais e da experiéncia, como género, raca ¢ classe e
determinantes de diferencgas e de desigualdades como estas!” (BRITTO DA MOTTA, 2000, p. 5).

O segundo ponto se refere aos proprios estudos sobre juventude. Segundo Reguillo
Cruz, freqientemente assinalamos a auséncia de mulheres jovens nos estudos, mas esquecemos a

auséncia de homens jovens nestes trabalhos. Para a autora, “‘en la literatura disponible se tiende a
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una generalizacién que invisibiliza la diferencia de género” (REGUILLO CRUZ, 2000, p. 91). O
enfoque geral dado a juventude, segundo a autora, nio atende as diferencas de participagao,
representacio e expressio entre meninas e meninos. F possivel assim ter uma idéia de porque é
tao dificil encontrarmos trabalhos onde as categorias idade e género sio relacionadas. Em todas
as abordagens “classicas” sobre juventude, género nio tem aparecido como uma categoria
analitica relevante. O maximo que se consegue avangar neste sentido ¢ refletir um pouco sobre os
papéis sexuais dos jovens e as diferentes formas de socializagao de meninos e meninas.
Atualmente, tém-se invocado muito a pluralidade das manifestagoes e identidades
juvenis. Bourdieu fala da necessidade de se distinguir em pelo menos dois tipos de juventude, a
burguesa — adolescente — e a trabalhadora — sem direito a adolescéncia (BOURDIEU, 2000). Ser
jovem na cidade ou no meio urbano, em cidades pequenas ou em grandes metropoles, na classe
média ou na pobreza, negro, branco ou indio, nao ¢ a mesma coisa. Mas ser jovem homem ou
jovem mulher talvez contenha uma diferenciagao basica, até hoje muito pouco abordada e que
talvez contenha a chave para se compreender de um modo um pouco mais coerente as juventudes.
Segundo Feixa (1998), as distingdes de género merecem uma atengao particular nos
estudos sobre juventude, pois o acesso a vida adulta nunca tem o mesmo significado para

homens, para as mulheres e para os que se descrevem como de um “terceiro sexo’™

“de hecho, la transicién juvenil es esencialmente un proceso de identificaciéon con un determinado
género, aunque a menudo se haya confundido con un proceso de emancipaciéon familiar, econémica e
ideoldgica, que histéricamente ha sido privilegio casi exclusivo de los varones (y aun entre ellos, de los
pertenecientes a determinados estratos sociales). Ello explica el por que, hasta fechas muy recientes,
las imagenes sociales predominantes de la juventud se hayan asociado inconscientemente a la juventud
masculina.” (FEIXA, 1998, p. 19).

Para Feixa, as culturas juvenis tém sido vistas como fendémenos exclusivamente
masculinos. Enquanto a juventude ¢ definida como um processo de emancipacao da familia de
origem e de articulacio de uma identidade prépria — o que € expresso normalmente no mundo
publico ou do trabalho — para as mogas a sua juventude tem consistido habitualmente no
transito de uma dependéncia familiar a outra, reduzido a esfera privada. O autor destaca que a
reclusdo feminina ao espago doméstico acaba por restringir o acesso das meninas a rua ou aos
locais de 6cio, espagos privilegiados das culturas juvenis. Ao mesmo tempo, as galeras sao vistas
como um fendémeno de afirmagao da virilidade, o que se reflete em suas atividades violentas e em
sua estética agressiva. Nas associagbes juvenis, no rock, nas atividades de 6cio, no radicalismo
politico, as meninas parecem ter permanecido “invisiveis” (FEIXA, 1998).

Com Heilborn (2002), somos levados a pensar que as mudancas na sexualidade

juvenil nos levam ao debate sobre género. Na centralidade do 6cio e do ludico na vida juvenil, a
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erotizagao tem colocado meninas e meninos em novas posicoes, ¢ para entender isso precisamos

estudar as geragoes a partir de uma perspectiva de género.

“A cultura juvenil arma-se assim sobre uma ética de vida que privilegia o ludico e a imagem, regida por
valores de ordem estética e hedonista. Sdo essas as dimensdes que adquirem expressao identitiria para
a juventude’ contemporanea, funcionando como uma referéncia que extrapola a mera proximidade
etaria, ainda que possamos sempre lembrar que classe e género introduzem importantes modulacGes
nesse cenario” (HEILBORN, 2002, p. 414).

Suiarez nos fala da representacio das mulheres como sujeitos incompletos: os
antropélogos preferem examinar os modelos sociais masculinos ou exprimidos pelos homens —
“os sujeitos completos socialmente e, portanto autorizados para se explicarem, evitando as
expressoes das mulheres”. Os antropologos sentem-se obrigados a observar o comportamento
correto. As mulheres sao mute groups, pois os pesquisadores partem do suposto de que sao os
homens que controlam a informacio™ (SUAREZ, 1997, p. 36-37). Ainda para Suarez, a solugao
desse problema esta na experiéncia etnografica: “é preciso observar e descrever o que as mulheres
realmente fazem e pensam em vez de escutar o que outros dizem que elas fazem e pensam. [...] O
etnégrafo precisa abrir o espaco de fala para aqueles que nao o possuem por designios culturais”
(SUAREZ, 1997, p. 44).

E a partir dos anos 80 que se comeca a questionar o olhar dado as mulheres nos
estudos sobre juventude e se comega a incluir as meninas de forma um pouco mais positiva nos
trabalhos. Os primeiros trabalhos sobre juventude que tém uma perspectiva de género tém como
objetivo dar visibilidade as meninas. Garber & McRobbie (19906), autoras da Escola de
Birmingham, sdo um marco neste sentido. O trabalho das autoras no livro “Resistance through
rituals” faz uma critica aos estudos sobre juventude por enfocarem mais o desviante que o
convencional, mais os adolescentes de classes trabalhadoras que os de classe média e, o mais
importante, mais 0s rapazes que as garotas. Segundo as autoras, o foco dos estudos geralmente
cai sobre o aspecto violento das subculturas, e assim as mulheres tendem a ser excluidas. A énfase
¢ dada em grupos masculinos, preocupacdes masculinas, valores masculinos. Quando as mulheres
aparecem geralmente é em relagdo a papéis mais indcuos, como, por exemplo, a sexualidade
permissiva. Segundo as autoras, talvez as meninas/mulheres nido tenham um papel vital nas
subculturas, mas pode ser que a énfase masculina nas pesquisas reforce a concepcao de
subculturas como predominantemente masculinas.

As autoras incorporam a dimensiao crucial de sexo e género, e entendem que 0s
padroes da subcultura sio os mesmos para os rapazes e as garotas, mas elas estdo

necessariamente mais marginalizadas em cada dimensdao. Para Garber & McRobbie, a

24 O olhar cotrrente sobre as criangas e jovens, baseado num paradigma desenvolvimentista, também os vé como
seres incompletos, nio-sociais, ou ainda-nio-sociais (CASTRO, 2001).
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marginalidade das garotas nao é o melhor caminho para representar sua posi¢ao nas subculturas.
A posicao delas pode niao ser marginal, mas estruturalmente diferente. Elas podem ser marginais
para as subculturas nio simplesmente porque elas sio empurradas pela dominancia dos homens
para as margens de cada atividade social, mas porque elas sdo centrais numa diferente e
necessariamente subordinada cadeia de atividades. As analises deveriam partir nio de sua
marginalidade, mas de sua secundariedade estruturada. Se as mulheres sio marginais para as
culturas masculinas do trabalho, é porque elas sio centrais para a subordinada e complementar
esfera da familia. Se as meninas sio “marginais” e/ou “passivas” no rock, na sexualidade e na
politica, é provavel que em sua vida a vizinhanga, os fas clubes, etc. ocupem um lugar central na
sociabilidade feminina. Nao se pode esquecer que as meninas, assim como 0s meninos, vivem sua
juventude numa multiplicidade de cenarios (FEIXA, 1998; Garber & McRobbie, 1996, p. 211).

Para pensar as meninas segundo sua secundariedade estruturada, Garber e McRobbie
(1996) falam de uma “cultura do quarto™: as meninas sdo vistas, desta forma, negociando um
espago diferente e oferecendo um tipo diferente de resisténcia, que em parte pode ser vista como
sua subordinagdo sexual. Esse olhar s6 é possivel, segundo as autoras, quando a dimensido da
sexualidade ¢ incluida no estudo de subculturas juvenis.

Ja para Wulff (1995), as garotas nao estdo confinadas nos seus quartos, pelo
contrario, elas sao notérios e visiveis atores nas esquinas, no patio da escola, no clube das garotas,
atarefadamente explorando a vida (Wulff trabalha com um grupo interétnico de mogas em
Londres no inicio dos anos 80, e se volta para a politica de igualdade étnica e as dinamicas de
relagGes pessoais de amizade entre as garotas do grupo).

Este trabalho nao esta preocupado com a visibilidade das meninas. Embora um dos
objetivos do projeto tenha sido identificar a participagio ¢ o espago das meninas na cultura juvenil, o
amadurecimento da questao me permitiu perceber que o importante seria poder dizer alguma
coisa sobre como as meninas vivem suas juventudes, ¢ nao imaginar que elas fazem parte de uma
cultura de jovens mais abrangente. Alids, meninos e meninas, homens e mulheres, sio todos
multiculturais (WULFF, 1995) e por isso escolhi pensar sobre as meninas a partir de suas
microculturas e nao através do espaco que elas ocupam em uma cultura juvenil ou uma
subcultura.

Frith (1984) analisa as principais criticas a teoria subculturalista e levanta pontos
muito relevantes para pensar a juventude feminina. Para o autor, analisar as culturas juvenis em
termos de normas de comportamento nos ajuda a esclarecer diferencas entre rapazes e mogas.
Existem diferentes normas de tempo livre para eles e elas (em geral os meninos tém mais tempo

livre e o aproveitam mais na rua, enquanto as meninas tém obrigacdes domésticas desde cedo).
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Além disso, diferentes regras sexuais regulam as expectativas sobre o tempo livre de meninos e
meninas — elas precisam garantir para seus pais que niao correm risco de atividade sexual. A
sexualidade dos meninos nao ¢é vista como um problema.

Mas pensar em género enquanto uma categoria analitica atil para entender a
juventude é buscar um exercicio que vai além de incluir as mulheres nas analises tedricas da vida
social. Alias, isso nao significa conseguir desnaturalizar o universo feminino mostrando o carater
eminentemente social do género (SACCHI, 2001). De fato, as mulheres estiveram sempre
presentes nos relatos etnograficos. O problema é “o modo como foram representadas nestes
textos”. Elas sempre estiveram presentes através da sua negacao sistematica ¢ persistente (a
negacio de sua integridade social, psiquica e emocional) (SUAREZ, 1997, p. 34).

A contribui¢ao da nog¢ao de género para a compreensao das juventudes esta ligada a
sua importancia enquanto constituinte da identidade dos sujeitos. E aqui devemos lembrar que

estas identidades sao plurais, multiplas, fragmentadas e em constante mutagao:

“as identidades sdo semptre construidas, elas nio sio dadas ou acabadas num determinado momento.
Nio ¢ possivel fixar um momento — seja esse 0 nascimento, a adolescéncia, ou a maturidade — que
possa ser tomado como aquele em que a identidade sexual e/ou identidade de género seja ‘assentada’
ou estabelecida. As identidades estio sempre se constituindo, elas sdo instaveis e, portanto, passiveis
de transformacdo.” (LOURO, 1999, p. 27 — grifo da autora).

Segundo Louro (1999),

“ao afirmar que o género institui a identidade do sujeito (assim como a etnia, a classe, ou a
nacionalidade, por exemplo) pretende-se referir, portanto, a algo que transcende o mero desempenho
de papéis, a idéia é perceber o género fagendo parte do sujeito, constituindo-o.” (LOURO, 1999, p. 25 —
grifos da autora).

Desta forma, a inclusio da nogao de género nos estudos sobre juventude contribui
para o que Elisabeth Jelin chama de uma perspectiva dos jovens como sujeitos com identidade. Ao
invés de olharmos os jovens a partir do ponto de vista dos adultos e defini-los em termos
positivos (recursos humanos) ou negativos (problemas sociais), incorpora-se assim um olhar

sobre os jovens por eles mesmos:

“quiénes son, como manifiestan sus identidades, qué practicas y patrones desarrollan como propios,
cémo reaccionan a los parametros de un mundo social, econémico, politico, cultural, construido desde
afuera, por el mundo adulto. |...] Poco sabemos sobre como los jévenes, y especialmente los de los
sectores populares, ven su insercion en el mundo social, presente y futuro, que les permita superar la
visiéon dominante que los ubica en un lugar de ‘problema social’ y de ‘victimas’.” (JELIN, 1994, p. 96).

Da mesma forma, pouco sabemos sobre como as meninas véem sua inser¢io no

mundo social, como constroem suas sociabilidades e vivem suas juventudes.
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“Namoro é o perfeito”: as relagdes de género

Colocando o debate para o campo social (ja que as diferencas bioldgicas tém menos
importancia) o uso da nog¢ao de género coloca um forte apelo relacional — é no campo das
relagGes sociais, entre homens e mulheres, e/ou entre mulheres, ¢/ou entre homens que se
constroi o género. Além disso, coloca-se um pensamento mais plural sobre homens e mulheres
(LOURO, 1999). E justamente este aspecto relacional entre os sexos que é privilegiado aqui. A
partir das entrevistas, conversas e observagoes, foi possivel captar uma série de dados sobre as
expectativas das meninas no que diz respeito a suas relacbes com os meninos, e também sobre a
visio das meninas com relagdo as expectativas que elas entendem que eles tém destas relagoes.
Alguns meninos também foram ouvidos, em nome deste carater relacional da dimensiao de
género, mas a maior parte das informagdes parte da perspectiva das meninas, que foram os
sujeitos da pesquisa.

As jovens distinguem claramente trés tipos de relagoes afetivo-amorosas: o “ficar”, o
“rolo”, ou “rolinho”, e 0 namoro.

O “ficar” é a relagao sem compromisso, que dura no maximo algumas horas e na qual
nao existe um envolvimento entre os parceiros. Estd mais no plano da atracao. O que mais
importa na escolha de um “ficante” sdo seus atributos estéticos, o que ndo quer dizer que nao
exista também uma série de regras que regulem este tipo de relagao.

Um casal que fica uma vez nao deve nenhum tipo de fidelidade um ao outro. Alguns
jovens até ficam com mais de um parceiro numa mesma ocasido — que nao parece ser algo muito
aceito por parte das meninas, o que demonstra que a falta de compromisso tem seus limites.

Em geral, nenhum namoro se inicia sem que antes o casal “fique” algumas vezes.
Dessa forma, o “ficar” é uma relagdo de experimentacdo, que pode se transformar em um
namoro.

Daniela (15): Ai outras meninas ja vio ficando, ai vejam que vai dar futuro ai comecam a namorar,
namora.

Elaine: vao ficando pra tentar namorar comr um deles?

Pollyana (14): é, pra ver se vai dar certo o namoro.

Carol (14): [...] porgue tem menina assim, que quando namora, tem que sempre primeiro que ficar,
né. Ai fica, fica, fica, depois de um més, dois meses, ai comeca a namorar. Que é muito dificil um
menino chegar pra uma menina quer namorar comigo /ogo de cara. Primeiro ficar, ficar, ai com o
tempo, ah, vamo namorar. Mas é muito raro mesmo chegar pra uma menina quer namorar
comigo, assim logo assim direto, né. E muito raro. O menino geralmente fica, ai depois ele comeca a
namorar. Mas temr outros também que fica, fica, e depois, despacham, sabe? Menino, assin, no caso.

Elaine: mas dai como ¢ que ¢, tem vontade de namorar, e enguanto nao consegue encontrar um
namorado vai ficando? Como € que ¢ isso?
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Patricia (15): nao sei. Quando a pessoa ta assim a fim mesmo, quando ta gostando mesmo, ela
comega ficando. Sempre tem que ficar antes.

Angélica (15): porque é praticamente certo, vocé nunca vai comecar um namoro sem ficar antes. Tem
sempre tem que ter aquele rolo, sempre tem que ter, sempre tem que namorar, e tal.

Embora seja uma pratica de todas as meninas que participaram da pesquisa, parece
haver diferentes nuances de representagoes do “ficar”. O fato de nenhum namoro se iniciar sem
que o casal “fique” algumas vezes, faz com que algumas meninas canalizem suas expectativas de
modo a ver cada “ficada” como uma possibilidade de inicio de namoro. E nesse jogo é o menino

quem tem o controle da situag¢do, quem “manda”, conforme podemos perceber claramente na

3
fala de Carol: “o menino geralmente fica, ai depois ele comega a namorar. Mas tem outros
também que fica, fica, e depois, despacham...”

Ja outras meninas, como Pollyana, preferem ‘“aproveitar”, como disse uma das
meninas entrevistadas (uma que nio “aproveita”, pois é mais seletiva quanto a seus pares).
Pollyana as vezes parecia querer chocar com suas coloca¢oes, bem diferentes das feitas pelas

outras meninas, mas que merece ser citada:

Pollyana (15): eu jé namorei, agora é 56 ficar. Namorado é muito ruim. E aquela lei de on vocé bota
gaia on vocé leva (risos das outras meninas). Nao é ndao? On vocé bota on vocé leva. Dig por ai que
quem bota nao leva...

Elaine: ... fala mais sobre isso ai, qual a diferenca de namorar e de ficar? O gue que ¢ melhor?
Pollyana: namorar, ¢ vocé sé com aquela pessoa. V'océ vai pr'um lugar vocé tem que ligar, e ndo sei o
que, ai se o menino ndo vai af jd fica aquela coisa, ai, nao quero ir nao, #ao sei o que. Ficar nao,
fcar vocé tipo fica com um aqui, vocé vai ali beija outro, porque ¢ uma coisa sem pedir satisfagao. E
melhor por isso, porgue vocé nao tem que dar satisfagao a ninguém.

[]
Pollyana: nao, se um menino chega aqui e pede pra ficar comigo, ele ¢ bonito, en fico. Agora, se en
von ali beber dgna, fager alguma coisa tipo que en ndo vou voltar pra esse menino, e outro menino
mais bonito que aquele pede pra ficar comigo, ai eu fico de novo. Ai entende, né, assim
sucessivamente.

Quando um menino e uma menina “ficam” em varias ocasides seguidas, isso
configura um “rolinho”. O “rolinho” ainda nao é uma relagiao na qual se tenha um compromisso
com o parceiro, nao se exige fidelidade do “rolinho”.

E nesse tipo de relacionamento que se encontram as maiores angtstias e ansiedades
das meninas. Embora conhegam as “regras” do “ficar” e do “rolo”, elas parecem nutrir maiores
esperancas de iniciar um namoro, e nem sempre sio correspondidas pelos meninos. F. comum as
meninas comegarem a “ficar” com um menino e perderem o interesse de procurar conhecer ou
“ficar” com outros. Quando se inicia um “rolinho”, muitas meninas agem como se estivessem

namorando, embora nio verbalizem suas inten¢oes de forma clara para eles. A expectativa de
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compromisso das meninas esta geralmente um nivel acima do esperado para cada relagio —

quando gostam de “ficar” com um menino tém a expectativa de que vire um “rolinho”; quando

estao de “rolo” com alguém, ja niao “ficam” com outros, mantendo-se fiel, a0 menos ao seu

desejo.

Elaine: e as ountras meninas, amigas de vocés, a maior parte namora, nao namora, fica, como ¢ que
é?

Ragquel (16): fica, fica ficando de rolo, assim, né. Hoje em dia o pessoal até brinca, assim, que ficar
td fora de moda. A moda agora ¢ rolo, né. Porque ficar... fica hoje...

Angélica (15): amanha nao fica mais, fica sé uma vez,.

Ragquel: ai fica naquela, ¢ rolo, ai é o que tem mais gato, assim, sem ser namoro. Que namoro é o
perfteito, assim. Mas af fica assim aquela confusao, assim, ai meu Deus, serd que ele vai
ligar?

Angélica: agora é bem complicado, porque tipo, vocé fica, poxa, eu to de rolo com ele. Eu nao
vou ficar com mais ninguém, mas ele td ficando com um monte de gente, velho, que coisa. Que
homen € assim, né.

Elaine: é, ¢ diferente menino e menina?

Angélica: ¢ diferente, ¢ bem diferente, porque homem vocé fica hoje, af vai fica um rolo, mas ele
continua ficando com outras pessoas. E incrivel. Vocé nio, ai vocé fica, mulber é sempre aquela coisa,
né

Raguel: ele é o homem da minha vida, vou casar com ele.

Angélica: ai tipo... ah, eu t6 ficando com ele, entdo nio vou ficar com mais ninguém,
porque mulber tem aquela criagdo.

Ragquel: porque perde o interesse mesmo. En mesmo, ai a gente sai assim, af fica sem graga ir nos
Iugares assim quando nao td, vai dar vontade de sair? Ah, ele nao vai ta la, pra que eu vou?
Elaine: ah ti. Mas entio a menina acaba agindo quase como se fosse uma namorada, mesmo que
nao esteja namorando.

Angélica: é, age como uma namorada, so que...

Ragquel: pior ainda, mais cisime, assim, porque sabe que ele...

Elaine: mas tem consciéncia gue nao é?

Angélica: as vezes ndo tem consciéncia. Mas ¢ aquela coisa, tem que ter consciéncia que vocé ndo td
namorando o cara, vocé 5o estd ficando, vocé ndo tem nada, entio se vocé vé ele ficando com outra
pessoa vocé tem que engolir, tem que ficar calada. Mas ¢ meio complicado. Essa histéria de rolo é
benm...

O namoro é a relacio mais fixa e com compromisso. E o grande desejo da maioria das

meninas, sendo as outras formas de relacionamento vistas como prepara¢ao ou oportunidade de

se iniciar um namoro.

Elaine: mas en queria ter uma idéia de como ¢ mais on menos a situagao, se as meninas tio
querendo mais ficar, ou se tao mais querendo namorar.

Angélica (15): na nossa sitnacao? Assim, é aquela coisa, depende do que vier. Eu guero namorar,
vin, por favor. Mas ¢ aquele tipo de coisa, depende da, por que ds veges vocé ti naquela época, eu
nao quero namorar, nao quero da satisf..., s6 quero curtir. Mas as veges ti naquela, nao,
eu quero alguma coisa, depois vocé se sente s, e tal. Eu quero namorar, quero levar a sério.
Raguel (16): eu assim, eu acho que a maioria do pessoal td mais querendo namorar.
Agora fica em busca de um namorado, sabe.
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Elaine: mas vocés acham assim que as meninas tém vontade de namorar? Tipo vocé assim que nunca
nanoron, vocé tem vontade?

Bruna (15): tenho.

Elaine: apesar dos pesares, né.

Bruna: ¢ porque assim vocé, ndo é uma coisa passageira, é uma coisa que vocé vai
conhecer a outra pessoa, vocé nao vai ficar passando de menino em menino,
vocé val ficar s6 com aquele.|...]

O namoro implica na publicizacao da relagao. Se os pais e familiares dificilmente
sabem quando suas filhas “ficam” ou téem “rolinho”, eles sabem quando elas estio namorando.
Geralmente também conhecem seus namorados, que passam a freqiientar suas casas. Esse acaba
sendo um critério na decisao de namorar ou nao namorar um menino — o namorado devera estar
disposto a iniciar estas relagdes com os familiares.

Mas encontrar um namorado nao ¢ tarefa facil. Com um sorriso no rosto, Raquel (16

3

anos) responde: “Querida, porgue que vocé foi tocar nesse assunto traumitico?”, quando lhe pergunto se

tem namorado. Ter (ou nao ter) um namorado realmente parece ser um assunto “traumatico’”
para a maioria das meninas que participaram da pesquisa, pois embora o namoro seja a relagao
“perfeita”, a mais almejada, sua busca envolve uma série de medos e insegurangas, e ocupa um
espago de tempo consideravel na vida das meninas.

A maior parte dos sentimentos de inseguranca vivenciados pelas meninas esta
relacionada com o medo de nao serem correspondidas no “compromisso” de um namoro. Elas
parecem ter uma visdo extremamente negativa dos meninos, ou melhor, das expectativas que
imaginam que os meninos tém das relagoes: eles “ficam s por ficar”, “querem liberdade pra
tudo”, “ndo querem meninas ligando pra eles”, “traem as namoradas”, “tém uma vontade
insaciavel de sair, se divertir e ficar com outras”, enfim, “¢ dificil achar um que nao seja galinha”.

Pollyana (14): eu quero namorar. Mas é nma coisa assim, ta, td, ligico que as vezes en me sinto
sozinha...

Amanda (14): ...e 0 medo?

Pollyana: aquela vontade de ter, sozinba, mas eu tenho muito medo de chegar um dia a, 6 a gaia, 6
a gaia. Ldgico que se a pessoa guer namorar com a outra é porque td gostando. E se td gostando nao
temr necessidade de guerer ficar com ontro.

Carol (14): tem menina que gosta 56 de ficar, os meninos so pensa em ficar, né, assim, nao pensa em
nada sério os meninos.

Cristina (15): esses menino de hoje em dia nao querem compromisso, sabe, quer ter liberdade pra
tudo. Hoje, aqui no shopping, ele fica com uma menina, amanha, em outro lugar, quer ficar com
outra, outra, outra, ¢ assim vai.

Carol: Nunca quer ficar com a mesma, sabe.

Cristina: nunca guer ter compromisso. Sempre quer ter diversidade, liberdade.

Elaine: e as meninas nao sao tanto assim?

Cristina: nao, tipo, a gente mesmo assim, eu ndo sou desse estilo de eu td ficando com um menino
hoje, amanha eu fico com outro, nao. Pra mim, se eu gostei dum menino, eu fico com ele vdrias vezes.
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Ao colocar que nem todas as meninas sio confidveis no compromisso com uma
relagdo mais séria, mas que os meninos sao bem piores neste quesito, as meninas deixam claro
que percebem o quanto sao diferentes dos meninos com relagao as expectativas com as relagdes
afetivas.

.. Quando eles namoram eles nao dao totalmente atencao pra namorada. Se um menino chama pra
sair, ndo sei o que, eles se divertem na boa, sem namorada. Mulher ndo, mulber se prende a ele.

(Bruna, 15).

Homem bota mais [“gaia”], mas mulher também bota. Mas en acho que hoje em dia...
Mulher é mais romantica, mais consciente, homem nao. Homem vai levando. Eu acho gue ainda é.

(Ana Luiza, 19)

E, bem... tipo 0 menino fala nio, ele quer ficar com vocé, a7 (suspira) poxa, ele quer ficar

comigo! Que bom, nao sei o que. Comz menino nao, entenden, tipo, ah, quero ficar com ela,

ah, tanto faz se eu ficar com a outra também. (Angélica, 15).

Encontrar o menino para namorar sera uma missao praticamente impossivel, caso as
meninas sejam fiéis ao modelo ideal que elas almejam. Para ter uma idéia, vou retomar as falas de
trés meninas, em uma Unica entrevista.

Para Ana Luiza (19), “eles demoram muito pra amadurecer”, por isso “idade conta.
Pegar um mais novo nao da”. Por outro lado “muito mais velho nao rola nao. Eles ja pensam em
outra coisa”. O ideal seria “dois anos mais velho que vocé. Porque meninos sio mais
abestalhados que menina. Menina amadurece primeiro”, de acordo com Elis (16).

Para Karine (15), “pra vocé ter um relacionamento tem que ser uma pessoa de fora,
nao pode ser do ciclo de amizade”, e segundo Elis, quando um menino fica muito amigo “nao da
mais pra ter nada”, entdo os meninos que elas ficam “sdo aqueles amigos que niao tem aquela
intimidade toda, que tem uns que sio mais proximos, assim aquele que a gente s6 fala, que
conhece, mas que nao é amigo de conversar”.

O menino também nao pode ser do tipo “galinhdao”; pois elas nao ficam (e muito
menos namoram), nem muito “chicletinho”, “aquele que gruda”.

O namorado ideal, portanto, precisa ser um pouco mais velho do que elas, tao
maduro quanto elas, ndo pode ser um amigo, mas deve ser alguém conhecido, precisa ser fiel e
conhecer os limites da individualidade de cada um. Somando-se a outras caracteristicas apontadas
por outras meninas, o namorado deve ainda ser bonito, inteligente, deve gostar de sair com a
namorada, ter bons antecedentes, ser confiavel, ser mais quietinho, bem-comportado, ter boa

cabega e ser amigo. Além disso, existe a questao dos estilos: Cristiane prefere os arrumadinhos,
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Karine os roqueiros, Cristiane prefere os arrumadinhos mas acaba sempre gostando de

roqueiros...

Elis (16): mas sabe qual é o problema? A gente diz que quer desse jeito...

Karine (15): mas quando gosta...

Ana Luiza (19): quando vocé gosta...

Elis: tem todos esses defeitos...

Ana Luiza: de bagungado, de feio, de mais novo...

Elaine: entao vocés tao falando do ideal, né?

Ana Luiza: guando vocé gosta, pode ser feio...

Elis: en prefiro assim os mais arrumadinhos, mas os meninos que en gosto é mais assin, estilo
roqueiro, af acaba assim, quando vocé gosta...

Karine: mas ai vocé tem uma coisa, uma ficada com um namoro. Porgue ficar, tipo, tem dois
meninos, um lindo e um bem feio, vocé vai olhar pra qual? Agora na hora de vocé namorar assinm,
pra conbecer uma pessoa, |[...] vocé vé o contesido, pode o feio ser muito mais legal e o bonito ser um
passado, com nada na cabeca. S6 que pra ficar vocé vai escolher quem? E pra namorado? Ai tem
que ver 1550.

Encontrar um menino para “ficar” talvez nio seja tao dificil quanto encontrar um
para namorar, afinal, as exigéncias com relacio ao “ficante” ndo sdo tdo severas e estio mais no
plano dos atrativos fisicos. A seletividade na escolha do “ficante” existe na medida em que o
“ficar” pode ser um passo para 0 namoro, e até pela existéncia dessa expectativa de comegar um
namoro com o “ficante”, ¢ preciso relativizar falas do tipo “quando gosta...”, “...tem todos esses
defeitos...”. A menos que a menina ja esteja gostando do menino antes de “ficar” com ele, ela ira
procurar um “ficante” que seja também um namorado em potencial.

Embora exista toda essa idealizagdo da relagio e do parceiro ideal, ou talvez em
funcido disso, as meninas que conseguem encontrar um namorado acabam levantando mais
aspectos negativos do que positivos com relagao ao namoro.

Elaine: e como que ¢, assim, qual que ¢ a diferenca de ta namorando e nao ti namorando?

Carol (14): assim. E bom vocé ti com quem vocé gosta, né. Entio se vocé gosta desse menino, € vocé
ld esse momento com ele, e também assim, vocé ta num show, assim, ai vocé ta namorando, vocé tem
que se comportar, no caso, que ta num compromisso, ndo sei o que. E se vocé nao ta com ninguém,
voce assim, vocé aproveita, danca, que se o namorado tem citimes, tem namorado que tem cirimes, af
voce td num show assim, ai vocé pode ver...

Cristina (15): mais liberdade...

Carol: ¢, mais liberdade, no caso, mas quando ti soginha, assim, ai agora se vocé ti com o
namorado, assin, vocé se sente mais presa, no caso, né. Eu acho assin.

Elaine: E vocé falou que se sente meio presa de sair com o namorado, como é que ¢ isso?

Amanda (15): sabe o que é2 Que assim, antes de en namorar, en nao sou daquele tipo que saia
mito ndo, en son muito caseira. Entao quando ele diz, 6, eu nao vou, nao va praquele canto,
eu ndo sinto falta nao, ai.. mas quando en quero muito ir pra um lugar e ndo posso ir pra nao
brigar, af eu fico meio chateada. Eu me sinto presa.

Elaine: ¢ se vocés saem pra um lugar que vocé também ia antes de namorar com ele, estando com ele
¢ diferente?
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Amanda: tipo assim, se a gente vai numa boate, ele nio suporta que eu dance. Ndo quer que eu
dance, ¢ é um saco isso. E muito ruim. Ele ¢ muito ciumento.

lara (14): ah, nao vou sair ndo, por causa que eu tenho namorado, ele vai ficar em
casa, eu vou ficar em casa também. A7 ele pega e sai vocé fica em casa. Porque ele ndo disse
nada ah, eu vou sait, vocé deixou de sair com suas amigas porque disse que ia ficar com ele. A7 ele
pega sai tambén.

Elaine: e isso ¢ uma coisa que incomoda, que chateia, as meninas ficam chateadas com isso?

Lara: en fico chateada assim. Esse men namorado agora, elas foram pro pagode e en figuei em casa
por causa dele, nao tinha vontade de sair, porque a gente tinha dado um tempo, sabe. Deixa de se
divertir, deixa de viver praticamente por causa dele. A7 eu cai na real e acabon.

Para Simon Frith (1981), cultura das meninas ¢ uma courfship culture, por isso elas
dedicariam mais tempo que os meninos se produzindo para sair. Talvez Frith seja um pouco
exagerado ao fundar uma nog¢ao como essa, afinal, os meninos também pensam e se preocupam
com as paqueras, mas a afirmacao do autor de que os garotos sao menos ansiosos a respeito de
atrair garotas do que vice-versa parece condizer com a situagdo estudada em Recife. Para as
meninas, segundo Frith, conquistar ¢ manter um namorado apropriado é um problema de
trabalho arduo e consideravel preocupagiao, que envolve o problema do gerenciamento da
sexualidade, a decisao de “até onde ir”. Os garotos sao isentos dessa ansiedade.

No trabalho no qual investigou as atitudes, valores e comportamento sexual de 150
adolescentes americanos no final dos anos 80, Sharon Thompson, citada por Giddens (1992),
conclui que o principal instrumento tematico das histérias das garotas é o que ela rotula de

“busca do romance”. E o romance o que liga a sexualidade a um futuro antecipado, sendo que

“os encontros sexuais sio vistos como desvios no caminho para um relacionamento amoroso
definitivo. [..] Entretanto, neste momento, a procura do amor romantico ndo significa mais o
adiamento da atividade sexual até que o relacionamento desejado apareca. Fazer sexo com um novo
parceiro pode ser o inicio do encontro fatidico buscado, mas mais provavelmente nido o é.” (i

GIDDENS, 1992, p. 60).

Talvez, se pensarmos em termos do “ficar” ao invés de relagcdes sexuais®, a
colocagio de Thompson seja valida também para as expectativas das meninas estudadas em
Recife. Aqui também a “busca do romance” esta presente, sendo que uma relagiao estavel é

considerada por elas como a ideal.

%5 Durante a pesquisa, as questoes que as meninas traziam faziam pouca referéncia a relagdes sexuais, ¢ quando o
assunto “sexo” era tocado elas demonstravam-se um pouco incomodadas ao perceber que sua virgindade podia estar
sendo questionada. Algumas afirmacées do tipo “menino mais velho ndo dé, porque eles ja querem outra coisa”, as
criticas feitas aos meninos “galinhas”, que querem “passar a mao em tudo” indicavam que elas realmente ainda eram
virgens. Certa vez, uma das meninas contou que quando a irmi mais velha, de 18 anos, come¢ou a namorar o pai foi
ter uma conversa sobre sexo com ela, recomendando para que ela nao se “entregasse’” ao namorado tio cedo. Achei
que valia a pena explorar um pouco mais o assunto, e comentei: “as vezes os pais resolvem ter esse tipo de conversa
quando ja ¢ tarde demais, né?”. A menina foi tdo enfatica dizendo que no caso da irmi dela nao tinha sido tarde
demais, encerrando o assunto, que nas outras entrevistas acabei nem querendo mais explorar a questio.
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Segundo Frith (1984), os estudos etnograficos mostram que enquanto ter um
namorado é o foco da atividade de lazer feminina, ndo ¢ uma fonte de muito prazer. O que as
garotas dizem que mais as divertem é “dar uma boa risada”, “fazer o que querem fazer” e isto
significa divertirem-se sem os rapazes. . mais ou menos isso que podemos concluir da seguinte
conversa:

Amanda (14): Eu ia pra uma festa no Libano agora, en disse pra ele, que eu ia s com as minhas
amigas. No outro dia ele me liga, meus amigos me chamaram pra eu ir pro Libano, posso
ir? Eu, fazer o que, vai. Mas af li en figuei pouco tempo com ele, Pollyana deu logo uma
dispensada nele.

Pollyana (14): foi. Eu cheguei, porgue assim, a gente sai mais pro shopping so, quando vai pra um
show, esse negocio que ele vai, af en son amiga dele, assin, normal, falo sempre guase com ele, mas ai,
ela, ele chegou assim ld no Libano e ficon com ela. Tava en, ela e Malu, 56, ai ia ficar eu e Malu
segurando vela. Ai en cheguei e disse, 6, desgruda um pouquinho que a gente quer ficar um
pouquinho com Amanda. Que ela tinha passado um més no Rio, a gente tava tudo morrendo de
sandade dela, no colégio quase ndo podia se conversar, a gente nao den tempo de falar, nem teve
contato com ela nas férias. S0 telefone, at...

]

Amanda (falando sobre namorar): eu acho gue é bom, mas di medo na gente, sei ld, porque vai
passando o tempo, vai passando o tempo e vocé fica com medo de ti perdendo tempo da sua vida.
Elaine: perdendo o tempo?

Amanda: é. Porque sempre fala, ah, namorar /... af as veges da aquilo, ai, acho que ta
durando muito. (atende celular)

Virios aspectos do namoro entre meninas na idade de Pollyana e Amanda podem ser
pensados a partir de sua conversa. Em primeiro lugar, é possivel perceber que existe a
necessidade de aprender a administrar a aten¢ao dada ao namorado para que a relagio com as
amigas nao seja abalada — o que dizer e o que fazer com o namorado quando este quer participar
de um evento que havia sido planejado para acontecer sé entre as amigas? O que fazer com o
namorado da amiga quando este esta ocupando o espago que era reservado para as amizades?
Além disso, o namoro as vezes traz as meninas uma sensag¢ao de perda de tempo (“Acho que ta
durando muito”). De fato a maior parte dos namoros das meninas nio dura muito tempo - salvo
algumas excegoes, de relagdes de um ano ou mais, os namoros mais duradouros parecem se
estender em média por uns cinco meses.

Iara é bastante enfatica nesta questao de estar perdendo tempo estando namorando:

Lara (14): depende da pessoa vocé deixa de viver realmente. V'océ deixa de sair por causa dele, vocé
deixa de sair com as suas amigas, deixa de fazer muitas coisas por cansa dele, entenden. |...J] ah, se
ele nao for eu também nao vou nao. Ah, mas é de graca, nio, ndo vou nem me
divertir. A7 fica em casa.

Estar namorando, principalmente para as meninas que experimentam essa relagao

pela primeira vez, significa administrar ansiedades geradas por certas cobran¢as do namorado,
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(“ele nao suporta que eu dance”, “tem namorado que tem ciimes”, “tem que se comportar’” se
esta com o namorado), ou seja, aprender a jogar o “jogo dos géneros”, por um lado, e por outro
saber administrar o turbilhdo de sentimentos vivenciados pela primeira vez de modo a nao mudar
a relacdo com as amigas e a aproveitar o que o estar apaixonada proporciona de bom.

O diario que uma das meninas preencheu para esta pesquisa traz um material
interessante sobre alguns antagonismos de seu primeiro namoro:

Quinta-feira, 1° de maio de 2003. |...] Caio ligon hoje de noite pra mim. Passamos horas e
horas no telefone. Foi tao bom! Falamos de tudo um pouco e principalmente um monte de besteiras.
Ele disse que nao gosta de futebol. Por um momento pensei: “Ele ¢ guei!” Huahnahunahna!l!l Acho
que son preconceituosa. Por uma parte é até bom, en também nao gosto de futebol mesmo. A gente
falava no telefone ao som de Sarab Brightman. Foi quando chegon a miisica niimero 8, (Dust in the
Wind) me arrepiei toda, meus olhos se encheram de ligrima. Essa milsica é perfeita, ela me fag
refletir sobre a vida. Ai... ai... sei nao viu?! E a pura coincidéncia é que ele também ama essa
miisica.

Putz! Eu adorei falar com ele. E muito bom falar no telefone ¢ ainda mais com uma pessoa super

legal.

2

Domingo, 04 de maio de 2003. Hoje passei o dia todo em casa. Eu tava a ponto de “matar’
um.

De tarde Caio ligon pra mim pra me dizer que foi a um show ontem no internacional de forrs.
Tipow, ele jd tinha me dito que ia, 56 que depois disse que nao ia mais porque e nao ia. Ai, vem ele
me dizendo hoje, que foi pra esse show. Eu fiquei “p” da vida com ele. E ainda disse que dancou
com uma menina li e falon que tinha chamado Carla (a menina que ele dava em cima) pra dancar
mas ela nao quis. Ele falou pra mim que ela é gostosona e tudo mais. Depois que ele falou isso,
[fiquei toda fria para o lado dele. En acho que ele faz; isso 56 pra eu ficar com ciiimes. E o pior ¢ que
eu eston caindo nessa.

Sentimentos extremos como se emocionar ao ouvir uma determinada musica
enquanto fala com o namorado ao telefone, a ponto dos olhos se encherem de lagrimas... sentir-
se apaixonada (“‘ai... ai... sei nao viur!”)... e a0 mesmo tempo aprender a lidar com o joguinho de
ciumes estabelecido pelo namorado — nio parece ser facil lidar com afetos tio antagonicos
gerados no relacionamento com uma mesma pessoa.

Além disso, ao que parece, nos “rolinhos” e namoros sao os meninos que detém o
poder na relagao, na medida em que sio eles que exigem fidelidade total delas (a ponto de alguns
nao gostarem quando as namoradas dancem numa festa); sao elas que deixam de fazer coisas que
faziam antes do namoro por conta do ciime do namorado (deixam de viver, deixam de sair com
as amigas).

Quando a situacdo se reverte, e a namorada passa a fazer restricdes quanto ao
comportamento do namorado, isto nao ¢é visto com bons olhos pelos amigos dele, conforme a
entrevista com este rapaz de 18 anos:

Elaine: e muda muita coisa, na amizade dos meninos, quando um comega a namorar?
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Tiago: as vezes, ds veges muda. Comeca a deixar o amigo de lado. Tem uns que nao sdo tao
influenciado nao, mas tem outros, que sao dominado, dominado. Teve um colega da gente, que por
sinal ele tem o mesmo nome que en, Tiago Carneiro também, a gente ficava dizendo os primos, ai ia
sair pro cantos, a namorada dele ia, Tiago, vocé nao vai beber porque esta comigo, a gente
50 olhava assim pra cara da menina, como é que é? /../ ndo vai sair, vai sair comigo...
escolbe ai, bota ai na tua agendinba, hoje vou sair com os anigos...

Elaine: abam, entao esse namoro nao foi aprovado...

Tiago: ficaram um tempao, acabaram agora mas vao voltar. S¢ nao vai durar muito porgue a
menina vai fazger intercambio agora, af vio se separar. Que vira e mexe, tavam junto.

Elaine: essa coisa assim de aprovarem a menina, porque pode acontecer também da menina nio
aprovar os anigos do namorado, tipo ela nio gostar muito de vocés. Acontece isso também?

Tiago: eu acho que isso ¢ menos |...] nao tem nenbum |[...] nenhum chato, todo mundo é pra cima. So
se for por conta da gréa. Mas nao tem nenbum chato, ndo, meio enjoado assim. Na turma da gente
ndo tem espago pra isso nao. |...| comecar a tirar onda...

Elaine: sei ld, as meninas podem achar vocés muito palhago.

Tiago: ai pode até achar. E se achar en apdio. Sou palhago.

Tiago disse que para um namoro de um dos meninos “ir para frente”, a namorada
precisa “ser aprovada” pelos amigos. O interessante é que Tiago nio admite que alguma menina
pode “nao aprovar” o circulo de amigos do namorado. Parece que para Tiago, quem precisa ser
avaliada ¢ a pretendente. Os comportamentos dos meninos nao precisam, ou nio podem, ser
questionados, ja que sdo os legitimos para o género.

Mas quais sdo as expectativas dos meninos quanto as relagoes afetivo-amorosas?
Entre os poucos meninos que conversei, nenhum deles disse muito abertamente desejar ter uma
namorada, mas a0 mesmo tempo eles nao assumiram nunca ter desejado esse tipo de relago.
Veja o caso de Tiago:

Elaine: Ab, Tiago, tn nao tem namorada, né? Ja namorasse, “seriamente”?

Tiago (18): nao. (risos) seriamente ndo.

Elaine: mas namorasse nao seriamente?

Tiago: ja. Por incrivel duas semanas. Foi men recorde.

Elaine: ten recorde foi dunas semanas? Se nao ¢ sé mais ficar, assim?

Tiago: nao consigo ndo, ficar.... ndo imagino ficando, eu 1 vendo meu amigo vai fazer dois anos
amanha, no Dia dos Namorados, vai fager dois anos amanha, nao sei como vocé consegue, dois anos,
0 mdximo que en consegui foi duas semanas. Men amigo... en vejo o baixista da minha banda, ficou
cinco anos com uma meninal

Elaine: esse rapaz; que tava aqui?

Tiago: nao, nao, o baixista da minha banda. |...] namoron dos 12 aos 17, com a mesma menina!
[-..] nao agiiento nao. Oxe! Cinco anos com a mesma menina, ndao dd certo nao.

Elaine: mas o que que tu acha que tem no namoro que tn néo agiienta? B a rotina?...

Tiago: ndo sei, nao sei, ndo sei, nio sei.

Elaine: on é porgue nao encontron a menina certa?

Tiago: ¢, vai ver ¢ isso. Nao encontrei a Cega. (risos) o Cego nao encontra a Cega, nao tao olhando,
ndo tao procurando direito.

Elaine: nao tao se vendo.

]

Elaine: e a maior parte dos teus amigos namorou mais firme, ou é mais de ficar, como é que ¢ isso?
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Tiago: ndo, nao. Pedro, aquele que namora com a Tarsila, tao um tempao namorando ja.

Elaine: o Pedro ¢ aquele que da ountra ve en vi, né?

Tiago: nao, nao. Aquele ta com uma namorada, tem cinco meses, ja. Semana passada den cinco
meses.

Tiago diz ndo saber porque nunca namorou “seriamente” com uma menina. Talvez
seja porque ainda ndo encontrou a menina certa. De qualquer forma, o fato dele saber o tempo
de namoro de cada um dos amigos, inclusive o dia de aniversario de namoro de cada um, pode
indicar que ele nao permanece indiferente a estas relagoes. Com as meninas eu pude observar o
mesmo interesse pela histéria do namoro das amigas.

A busca do par ideal existe tanto entre meninos quanto entre meninas. A diferenca ¢é
que, para elas, cada “ficante” pode ser visto como um namorado em potencial, e o “ficar”, na
maioria das vezes, acaba se transformando numa busca pelo namorado. E isso ¢ percebido de
uma forma essencializada, como se fizesse parte das meninas, da mesma forma como as
expectativas dos meninos quanto aos relacionamentos afetivo-amorosos sao vistas de forma
essencializada pelas meninas:

Elaine: e o5 meninos, tem diferenca, assim, querem namorar mais, on querem namorar menos?
Daniela (15): ai, é menos.

Pollyana (14): eles ficam assim...

Daniela: sé por ficar.

Pollyana: sei la! A nao ser que eles gostem mesmo da menina, af eles vao querer namorar, ne.
Daniela: ai menino ndo ¢ assim, en acho pelo menos, que menino ndo ¢ assim, namora um meés e
acaba. En acho que menina é assim, mas en acho que menino ndo, porque menino namora guando
td gostando mesmo, e ndo acaba por besteira nao.

Pollyana: tipo assim, eles so namoram quando eles gostam mesmo.

Podemos dizer que as meninas compartilham de um ideal de amor romantico, onde a
busca pelo menino ideal tem um papel fundamental, e onde os meninos sao vistos como seres
diferentes, que precisam ser conquistados, para que desta forma compartilhem de expectativas
parecidas das delas (quando o menino gosta mesmo, ele quer namorar, ¢ até vai levar essa relagao
mais a sério do que algumas meninas que continuam sua busca pelo parceiro perfeito). Segundo

Giddens,

“no amor romantico, a absor¢do pelo outro tipica do amour passion, esta integrada na otientacdo
caracteristica da ‘busca’. A busca é uma odisséia em que a auto-identidade espera a sua validacio a
partir da descoberta do outro. Possui um carater ativo e, neste aspecto, o romance moderno contrasta
com as histérias romanticas medievais, em que a heroina em geral ¢ relativamente passiva. As mulheres
das novelas romdnticas modernas sio em sua maioria independentes e corajosas e tém sido
consistentemente retratadas deste modo. O motivo da conquista nestas histérias ndo se parece com a
versio masculina da conquista sexual: a heroina encontra e enternece o coragdo de um homem que
inicialmente mostra-se indiferente e distante dela, ou ainda abertamente hostil, a heroina entio
ativamente produz amor. O seu amor faz com que ela seja amada, dissolve a indiferenca do outro e
substitui o antagonismo por devogao.

Se o ethos do amor romantico ¢ simplesmente compreendido como o meio pelo qual uma mulher
conhece o seu ‘principe’, isso patece realmente supetficial. Embora na literatura, como na vida, as
vezes as coisas se passem deste modo, a conquista do coragdo do outro ¢ na verdade um processo de
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criagdo e uma narrativa biografica mutua. A heroina amansa, suaviza e modifica a masculinidade
supostamente intrativel do seu objeto amado, possibilitando que a afeigdo mutua transforme-se na
principal diretriz de suas vidas juntos.” (GIDDENS, 1992, p. 57).

O moderno ideal romantico da busca do “principe”, portanto, nio pode ser visto
como sinal de passividade feminina. E justamente o amor das meninas, suas acdes, o que faz com
que o coragdo dos meninos se enterneca. Sao elas as responsaveis pela busca e pela
transformagao do coragao bruto e indiferente do homem, que depois de conquistado serd o

responsavel em manter a estabilidade da relagao.

Regras do namoro a moda contemporianea

Frith (1984) ja afirmou que a analise da juventude em termos de normas de
comportamento nos seria util para entender diferencas entre meninos e meninas. Para o autor,
haveria diferencas em termos da ocupagao do tempo de acordo com o género, com as meninas
tendo obrigagcdes domésticas desde cedo, e os meninos passando mais tempo na rua. De fato,
estas diferentes ocupagdes do tempo por rapazes e garotas estao em consonancia com os papéis
tradicionais de homens e mulheres adultos. Mas existem ainda outras normas de comportamento
que podem elucidar as diferengas de género na juventude: sio as regras que os proprios jovens
estabelecem para seus comportamentos e que ficam claras principalmente naqueles aspectos que
se referem as relaces afetivo-amorosas.

Desta forma, se a construgao das identidades das meninas passa por um discurso do
bom-comportamento, 0 mesmo acontece com as relacdes de género. E este discurso que impde
as regras que definem os parceiros e as relagdes mais apropriadas, estabelecendo certos
distanciamentos. Um exemplo:

O diltimo en figuei com um amigo do meu primo. Mas nao foi assim en conbeci e figuei. Teve todo
um... en conversei com ele, ele pedin pra ficar comigo en nao fiquei, entenden, den uma de dificil se se
pode dizer isso, en acho que torna mais interessante. Até porgue a paquera en acho tao interessante.
Da agquele 1é, ai volta. Nao ré, mas deixa uma incignita no ar. Mas eu prefiro ficar com pessoas
assim que eu ja conhega. (Angélica, 15 anos).

A fala de Angélica traz uma série de elementos do que estou chamando de bom-
comportamento e que regula as a¢oes das meninas como um “modelo ideal”. A menina nao
“ficou” com o amigo de seu primo na primeira vez que o viu, porque “prefere ficar com pessoas

que ja conhece” e também porque dessa forma acredita criar uma certa expectativa da parte do
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menino. Ele terd que esperar uma outra oportunidade e insistit um pouco mais para conseguir
“ficar” com ela.

Angélica nao deixou de “ficar” com o menino no primeiro encontro por NAo estar
“afim” dele ou por nio considera-lo atraente, mas para “deixar uma incégnita no ar”’. Este seria
um comportamento tipicamente feminino: “dar uma de dificil” é importante para que o menino
ou as outras meninas saibam que ela nao é “facil”, ja que ser “facil” é praticamente um sinébnimo
de ser promiscua. O papel de um menino, ao contrario, seria o de nao perder a oportunidade de
“ficar” com uma menina atraente.

As vezes o comportamento e os discursos das meninas parecem ser ambiguos com
relacdo a este aspecto. Embora tenham clareza de que diferentes regras de comportamento para
homens e mulheres sio uma construcdo social (“mulher tem essa criacio”) mostrando-se
insatisfeitas com isso, o proprio “jogo da seducao feminina” que elas exercem, “dando um ré” de
vez em quando, “dando uma de dificil”, acaba por afirmar estas diferengas.

Desta forma, os jovens acabam reproduzindo um modelo tradicional de relagdes de

A £ 26
género e de “retérica corporal”

que vé a sexualidade feminina como algo a ser preservado, ao
contrario da sexualidade masculina, que precisa ser exercida.

Os pais tém um papel muito importante na reproducao de modelos diferentes de
relaces de género para as meninas e para os meninos. Embora o “ficar” e o “rolinho” nio sejam
necessariamente assuntos para se colocar em pauta com os pais, a maior parte das meninas diz ter
uma relagao boa e aberta com seus pais, sendo os conselhos dos adultos também levados em

conta.

Eles (os pais) sempre me deram muito conselho [...] mas é o tipo de coisa, se eu vou l e falo, mae,
eu to6 a fim de ficar com um menino, e/ fala, nao, fique, agora o tipo de coisa, se vocé
quiser ficar fique pra ter um rolo ou entdo pra namorar, porque pra ficar pra ficar
uma vez so e parat... (Angélica, 15).

E #ipo cuidado pra vocé nao sofrer, olha a fama, cuidado pra vocé nio sofrer com essa
histéria de ficar... (Angélica, 15).

As meninas continuam sendo vistas como seres mais frageis, que devem cuidar “para
ndo sofrer” nos relacionamentos com os meninos. Também ¢ preciso ter cuidado com a imagem

construida em torno de si — “olha a fama”. Segundo Fraga (2000)

“[...] para uma menina boa-moga as exigéncias sociais sao diferentes daquelas esperadas de um menino
bom-moco. Para ela, desde muito cedo, as atribuicoes se referem a toda uma constelagio de valores e
atitudes que reafirmam de forma constante o seu destino biolégico: a maternidade. Dentro disso,
espera-se que a menina tenha um cuidado redobrado com seu préptrio corpo e que se comporte dentro
dos padtbes de conduta previstos para a futura mulher / esposa / mie. Para tanto, exige-se um
demorado aprendizado sobre como se conduzir apropriadamente — ¢ preciso ‘andar direito’; ‘andar na
linha’ para nio ficar ‘falada’” (p. 91).

26 Cf. nog¢ao de Michel Foucault, In Fraga (2000).
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Através do discurso do bom-comportamento incorporado pelas meninas certas
diferencas de géneros sao vistas de forma essencializada, como se fizessem parte ou constituissem
homens e mulheres, e outras sao atribuidas a educagao recebida em casa. Um exemplo é quando
elas falam de traicio no namoro:

Angélica (15): ¢ o tipo de coisa, depende do homenmr assin, porque en conbego muitos meninos, munitos
meninos com namorados, por causa do meu primo, e muitos deles traem, a namorada, mesmo assin,
que goste td ligado, mas sempre querem, € Incrivel, eles tém esse, essa vontade
Insacidvel de sair, se divertir e ficar com outras. Eu ji vi muita gente que trai a
namorada.

Elaine: as meninas nao fazgem isso, on tipo assim, vocés nao fazem mas tem meninas que fazen,
como € que é2

Raquel (16): tem muita menina que faz, mas nao a maiotia, né.

Angélica: de trair?

Elaine: ¢, de trair, de td namorando ficar com outra...

Angélica: eu acho assim que pelo jeito que eu ful criada, en nunca namorei, mas eu acho que,
eu tenho certega de que se eu tiver namorando com um menino se eu pensar em trair ele, se en pensar
assin, tipo, Nao eu vou trair ele, ¢ porgue en ndao quero mais, vai ser porque en nao quero mais
ficar com ele, sabe?

Raguel: mas tem muito por ai. E porque a galera [...]

Angélica: é dbvio. Tem muita mulber também que trai.

O discurso do bom-comportamento serve, portanto, para questionar certas atitudes
que elas proprias consideram corriqueiras “hoje em dia” (como a traigao), colocando-as num
lugar seguro, longe desses comportamentos inadequados (“mas tem muito por af’; eu nunca
trairia).

Embora o “ficar” tenha sido uma inovagao nas relagoes de género de jovens a partir
dos anos 90, podendo ser até visto como um passo a mais em dire¢ao a relagdes mais igualitarias
entre jovens homens e mulheres, através do discurso do bom-comportamento, as meninas
demonstram ter visoes extremamente negativas de meninas e meninos que nao almejam relagdes
mais estaveis, envolvendo certo compromisso:

Ana Luiza (19): nao quer compromisso, hoje em dia, ninguém quer compromisso.

Elaine: os meninos nao querem ou as meninas também nao?

Ana Luiza: o5 meninos em especial, mas as meninas hoje em dia tao se tornando muito... vamo
dizer, vadiazinhas assim. Ndo querem nada com a vida.

Karine (15): hoje em dia ndo é s menino que ndo quer nada nao, porque tem muita menina que en
conheco que en presencio mesmo que hoje fica com um, outro dia fica com ontro, nao ti nem ai pro
que eles pensam, so quer mesmo ¢ bejjar.

Desejar uma relacao estavel, um compromisso, ainda ¢ sinonimo de responsabilidade,

e as meninas que nao seguem esse modelo podem ser “vadiazinhas”, que “nao querem nada com
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a vida”, embora as mesmas meninas que fazem essas acusagdes denunciam como homens e
mulheres sio cobrados de formas bem diferentes quanto as condutas mais adequadas. Duas
imagens correntes na sociedade, desde muito tempo, sio exemplos destes diferentes modelos de
condutas — o “garanhdo”, a “galinha’:

Karine (15): e 0 que ¢ pior, 0 menino que fica com 3, 4 meninas é o mdximo, e menina que fica com
2 jd ¢ vadia, galinba, ¢ tudinho.
Elis (16): pra mim, os dois sao, nao presta.

E, porgue vé 56, se um menino faz isso, ele ¢ tido como garanhéo. Agora quando uma menina faz;

isso ela € uma galinba, ela ¢ vassourinba, sai pegando todo mundo, entenden? Sao termos usados, né,

assim, completamente diferentes. Que dai os dois fazem a mesma coisa so que um recebe, sai como o

bonitao, gostosdo, e a outra sai como a que nio presta. Ai tem isso. (Sheila, 15).

Embora algumas praticas levadas a cabo pelas meninas, como o “ficar”, de certa
forma questionem os modelos tradicionais de condutas adequadas para cada género, seu discurso,
mais do que reclamar e pedir a liberacio de certas cobrangas feitas comumente aos
comportamentos femininos, parecem pedir que meninos também se comportem como elas —
“pra mim, os dois sao, nao presta”.

Isso aponta para certas mudangas nas praticas afetivo-amorosas de meninas bem-
comportadas — a emergéncia do “ficar’” permite as meninas experimentar relacionamentos
(efémeros) com diferentes meninos, sem necessariamente ficarem mal-faladas. Os pais sabem que
isso “é normal hoje em dia” e elas, diante das dificuldades de encontrar o menino ideal para a
relacao “perfeita”, o namoro, se permitem conhecer diferentes meninos através das “ficadas” e
dos “rolinhos”. O outro lado da moeda é que elas ainda tém idealizagdes completamente
romanticas sobre o parceiro e a relagdo perfeitas. Se as praticas parecem apontar para uma maior
equidade de género, os discursos e regras que regulam essas praticas, assim como os estereotipos

associados a estas regras, continuam os mesmos de ha muito tempo atras.

“Coisas de mulher”: conversas do “Clube da Luluzinha”

Segundo Simmel (1983), as conversas sio o elemento mais fundamental da
sociabilidade, tendo seu fim no préprio conversar. Diferentes tipos de conversa, portanto,
fundamentam diferentes tipos de sociabilidade, e este seria um meio privilegiado para
percebermos algumas diferencas de género.

Tanto os meninos como as meninas que participaram da pesquisa percebem o

quanto o género influencia do tipo de conversa travada no grupo de amigos. Existiriam assim



104

“conversas de homem” e “conversas de mulher”, além das conversas compartilhadas entre os
dois géneros.

As “conversas de mulher” geralmente sao sobre os meninos e atores de TV e cinema
— comentarios sobre os meninos com quem elas ficaram, seus dotes fisicos ou sua personalidade;
histérias de namoros, trai¢oes, infidelidades, paixoes; etc. — ou entdo sobre “assuntos de mulher”,
como menstruacio, colicas, coisas referentes a seu corpo.

Elaine: ¢ sobre as conversas... que nem vocé tava falando, ndo di de falar tudo pros meninos.
Quando tio 50 entre meninas, o que que vocés conversam geralmente?

Patricia (15): mais deles (risos).

Amanda (15): ¢, exatamente, pronto, falam deles.

Patricia: coisa de mulber também. Que tem também coisa de mulber que ¢ meio assim, sei ld, é meio

chato, assim, vergonha.

As “conversas de mulher” em geral sao mais intimas que as conversas entre meninos
e meninas. SO entre elas, é possivel conversar sobre certos assuntos que elas nio podem
compartilhar com os meninos — os temas relacionados com seu corpo quando divididos com os
meninos as exporiam demais; além disso, o que iria pensar um menino que as ouvisse
comentando sobre o quanto “fulano” é “gatinho” ou “gostosinho”? Parece existir uma
cumplicidade maior nas conversas entre individuos de um mesmo género, em especial por se
confiar que os assuntos discutidos ali ndo chegarao a ouvidos errados.

Nen tudo que a gente conversa com menina com menino assim a gente conversa. |...| V'océ ndo fica a

vontade conversando tudo com o sen amigo. (Amanda, 15 anos)

Elaine: e com menino vocés também conversam tudo, que nem com menina?

Amanda (14): (risos).

Ana (16): nao. Dd nao pra conversar tudo com menino.

Amanda: é porque en nio converso mesmo. Nossa! Do jeito que sao, falam tudo. Oxe! Que nada!

As conversas sobre a aparéncia também sio compartilhadas principalmente entre as
meninas. Roupas, maquiagem, acessérios, o que cai bem em cada um delas, a loja nova que abriu
no shopping com belas pecas a venda, sao assuntos eminentemente femininos, assim como a
fofoca. Falar da vida dos outros, comentar a roupa que outra menina estava usando em certa festa,
fazer restricoes a comportamentos inadequados de meninos e meninas, reclamar de amigos que
faltaram com companheirismo ou reciprocidade, enfim, fazer comentarios sobre a vida alheia,
por mais que também seja algo que os meninos fazem, ¢ visto como uma area em que as
mulheres seriam especialistas. Segue uma conversa na qual os meninos falam sobre isso:

Elaine: e outra coisa, essa coisa de dizer que, assim, nao sei se vocé, que diz que mulher ¢ fofogueira,
entenden, essa coisa de falar, de comentar...

Tiago (18): olba, quem disse que homem ndo fofoca ta mentindo.

Elaine: homem também fofoca?
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Tiago: m...

Elaine: ¢ ¢ diferente fofoca de homem e de mulber?

Tiago: ab, nao sez, nao. Nao, ¢ mais porque, porque mulber fofoca, ndo, isso ¢ verdade, nulher fofoca
bem mais do que homem. Pra gualquer assunto elas tém mais fofoca. Homem nao, homem fofoca
mais o que? A mulber dos outro, a festa, o que fulano fez on deixon de fazer, esses assuntos assim, e
tal, mais, mulber chega e, en saio com as meninas mesmo e, naquele dia, no primeiro dia que tu
conhecesse a gente, a gente ali sentado, dai comegava Débora, olha a roupa daquela menina que
ta sentada ali. A7 e ja botava a mao na testa, meu irmao, falar mal da roupa dos outros! Ai
Amanda olhava, meu Deus, que brega, af en me viro, deixa de ser indiscreto, olha, é pra olhar
mesmo, t6 nem af...

Elaine: e essas coisas entre os meninos vocés nao...

Tiago: a nao, a gente nao vai ficar falando, eta, 6 a roupa daquela menina.

Elaine: on a roupa daquele cara, pode ser alguém que aparece muito fora da realidade, nma coisa
minito,

Tiago: ai diz, aquele cara é punk, aquele cara ¢ muito punk. Mas ndo fica falando, eta, a camisa
daquele cara td amassada, eta, a cueca dele ta aparecendo, #ao 13 preocupado.

Elaine: nao tiao nem ai. Mas assim, os meninos reparam também nas meninas. [...] ¢, como é que é
isso? Ela ta muito gordinha, olha a barriga dela, ta aparecendo, que enorme, que
mulher arrombada, esse ipo de coisa... nao tem esses comentdirio? Fala que nao...

Tiago: tem, isso tem, isso tem.

Elaine: abam.

Tiago: fica passando, senta o grupo dos meninos aqui no shopping, ai bora ficar olhando, af fica
olhando a menina passar, af outro, oxe, é muito feia, 6 mulher bonita, isso nao é gosto, é
desgosto, /[...] e tal, mas oxe, olha a sandalia dela, ndo, olha a saia dela, nunca parei pra

fcar falando.

FEles admitem: homem também fofoca. Mas a fofoca masculina é de cunho

informativo, uma forma de passar as noticias da dltima festa, de comentar quem bebeu demais ou

que “ficou” com a menina mais bonita, ou mais feia. Segundo eles, as meninas se interessam em

comentar coisas “nio comentaveis”

como os detalhes da roupa das pessoas, o bom ou mau

b

gosto em se vestir e em escolher acessorios.

Isso é bem compreensivel, afinal, sio as meninas que estao no shopping aprendendo

a escolber, e a buscar o que é mais adequado para elas (a roupa que lhes cai melhor, o menino ideal,

a relagao perfeita). As conversas de mulher estio em consonancia com essa experiéncia formativa

que elas compartilham com outros membros de sua microcultura nos seus locais de sociabilidade.

E quais seriam os assuntos compartilhados s6 entre meninos? Segundo os meninos:

Elaine: ta, entio vocés disseram que elas conversam sobre roupas, sobre paquera, mas vocés nio
conversam sobre isso?

Pedro (18): também.

Tiago (18): roupa?

Pedro: nao, roupa no.

Tiago: roupa no.

Pedro: nao, roupa nao.

Tiago: ndo tem esse negdcio de roupa nao.

Pedro: roupa nao, mas a gente é pior, a gente...

Tiago: futebol, mulber e rock n'roll.
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Pedro: olbe, olbe, outra coisa que a gente também, aquela coisa bem |...], que o esporte nacional do
pessoal ¢ falar da mulher do outro. Namorada.

Elaine: nao, pera ai, pera ai, deixa en anotar futebol, ...

Tiago: e essa historia toda de fofoca é mentira, é mentira.

Elaine: essa ai nunca ninguém me disse, que fala da mulber do ontro.

Tiago: d. Ixe!

Pedro: oxce! Olbe, é o esporte nacional, é o hobby nacional. E falar da mulber do outro, é o apontar
defeito na namorada do outro.

Tiago: e rir ainda (risos)

Elaine: mas com o outro presente?

Tiago e Pedro: também, também.

Tiago: |...]

Elaine: ¢ 0 cara nao, o cara nao...

Tiago: nao fica arretado nao?

Pedyo: [...] daf fala da mulber do outro. Dai o cara fag, nao, porque, eu vi a tua namorada,
po, ela tava comprando, sé que o sapato era com desnivel. E a tua, po, que é zarolha,
at comega.

Elaine: ah, entao ¢ coisas hipotéticas, nao ¢ coisas reais?

Pedro: nao, sao, nao sao tao...

Elaine: tao exageradas?

Pedro: nao tanto. Algumas até sdo, entendesse? Mas assim, a gente leva tudo muito mais na
brincadeira, mas toda brincadeira tem um fundo de verdade.

Tiago: um fundo de verdade.

Conversar sobre a mulher do amigo, num tom jocoso, nio é visto pelos meninos
como fofoca, embora “toda brincadeira” tenha “um fundo de verdade”. Se as meninas usam suas
fofocas e suas conversas para falar diretamente o que pensam sobre as pessoas (embora nem
sempre diretamente a estas pessoas) fazendo comentarios restritivos, entre OS mMeninos essas
restricbes sao passadas em tom de brincadeira. Assim, ao invés de conversar seriamente com o
amigo e lhe dizer que nido acha sua namorada muito bonita — as meninas provavelmente
constroem conversas nas quais é possivel fazer esse tipo de comentario entre amigas,
principalmente porque amigas perguntam a opiniao das amigas sobre isso — 0s meninos usam a
brincadeira, a “tiracio de onda” para passar suas opinides. E possivel que os meninos se
preocupem tanto quanto as meninas com aparéncia das pessoas que os rodeiam, embora seus
comentarios jocosos estejam mais direcionados aos dotes fisicos dos outros do que com a forma
como se vestem.

kK K

Embora os espagos mais citados para o lazer e a sociabilidade das meninas, nas
entrevistas e conversas mais formais, tenham sido o shopping center e as boates, nas conversas
mais espontaneas as meninas falavam também de reunides na casa de uma amiga, das quais s6

participavam as meninas.
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Alguns dos meninos entrevistados chamavam estes encontros de “clube da
luluzinha”, onde “menino nao entra”, e pareciam nutrir uma curiosidade bastante fantasiosa
sobre o que acontecia nestes encontros. Um deles disse que este seria o espago para as meninas
romperem com suas imagens de mogas bem-comportadas, transgredindo as regras que
freqiientemente aparecem em seus discursos.

Tiago (18): os clube da luluzinha, vamo se encontrar na casa de fulaninha todo mundo,
éita, ¢ ld vai, [...] ah, ndo sei o que, a mae de Marisa vai viajar, vamo pra 14, fodo mundo ai
vocés, né, todo mundo.

Elaine: vocés ji sentemr que nao € pra vocés irem também?

Tiago: eu ji né, en jd sou carta fora do baralho.

Talvez ndo seja s6 menino que “nao entra” nesse “clube da luluzinha”. Eu também
nao consegui participar de nenhum desses encontros na casa das meninas. Pelo o que elas me
disseram, essa seria a oportunidade de passar varias horas juntas brincando (jogando algum jogo
ou brincando com as pessoas que passam na rua, coisas que elas mesmas consideram como
sendo de meninas mais novas), comendo (as vezes cada uma leva um prato pronto, outras vezes
elas mesmas preparam um churrasco ou lanche), assistindo filmes, rindo. E em especial entre as
meninas mais velhas, é possivel que estes encontros realmente envolvam o consumo de bebidas
alcodlicas ou de algumas drogas ilicitas mais leves.

De qualquer forma, por mais que a aproximagao dessas praticas teria sido importante
para esse trabalho, o fato desses “clubes da luluzinha” serem encontros para um seleto grupo,
sem a presenca de meninos ou de adultos, ja ¢ bastante significativa. Segundo McRobbie e
Garber (19906), enquanto a cultura dos meninos agrega outros meninos, a cultura das meninas
exclui as pessoas indesejaveis: “[...] in boys’ groups the emphasis is on masculine unity, in girls
cliques the purpose is to shut out other girls” (JULES HENRY apud MCROBBIE e GARBER,
1996, p. 221). E as autoras acrescentam: “we would add that girl culture, from our preliminary
investigations, is so well insulated as to operate to effectively exclude not only other ‘undesirable’

girls - but also boys, adults, teachers and researchers” (MCROBBIE e GARBER, 1996, p. 222).
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6. “Amigo Nao Tem Defeito”
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“Que ha de mais agradavel que ter alguém a quem se ousa contar tudo como a
si mesmo?”

(CICERO, 103-43 a. C., in A Amizade)

Assim como outros temas abordados neste trabalho, a amizade tem aparecido em
diversos trabalhos etnograficos classicos, embora de forma periférica. Margaret Mead examinou o
papel das relacdes de amizade no processo de socializacao de jovens mulheres em Samoa; Evans-
Pritchard e Foote-White, em trabalhos com temas bastante distintos, usaram a nog¢ao de peer
groups; Radcliffe-Brown falou das relagdes jocosas e sua dualidade entre cooperagao e
antagonismo. Mas o foco principal do trabalho destes autores estava nos detalhes da organizagao
“em grupo”, e nao nas representacdes sobre amizade (REZENDE, 2002).

Desta forma, alguns aspectos que poderiam aparecer nas relagoes de amizade foram
examinados principalmente nas relagdes de parentesco, que eram mais fundamentais para a
estrutura social. Para que se tornasse objeto de pesquisa, foi preciso que a amizade passasse a ser
vista como relevante para a organizacao social. Segundo Rezende, “os primeiros estudos
dedicados exclusivamente a amizade justificavam a opgao pelo tema com base no argumento da
instrumentalidade das relagdes entre amigos, com freqiiéncia analisando apenas as relagbes de
amizade entre os homens.” (REZENDE, 2002, p. 19)”".

Ap6s os anos 50, trabalhos utilizando a nogao de redes sociais e demonstrando a
funcionalidade da amizade e de outras relagdes na migracio do campo para a cidade e nas
politicas em paises africanos sio levadas a cabo pela chamada “Escola de Manchester”. O
trabalho de Eric Wolf é um exemplo classico desses estudos: o autor compara as fungdes
distintas da amizade, do parentesco e do clientelismo (REZENDE, 2002). Wolf (s.d.) diz que
“em contraste com o vinculo de parentesco, a ligagdo de amizade nao é forjada numa situagao
atribuida; a amizade ¢ adquirida”. O autor distingue dois tipos de amizade (ou dois aspectos

envolvidos neste tipo de relacao): a amizade expressiva ou emocional, que “envolve uma relacao
¢ > ¢

27 Entre muitos filésofos, alids, a amizade é concebida como uma relacdo nobre, que sé poderia se consolidar entre
homens (adultos). Veja algumas concepgdes acerca de amizade e mulheres, que nio sao seguidas nesta dissertacao:
“(...) Aristoteles sustenta que os jovens, as pessoas idosas, os escravos, assim como as mulheres nio tém capacidade
de conhecer a verdadeira amizade; esta, de fato, ¢ reservada somente aos homens que atingiram a maturidade. (...)
Bonnard, por exemplo, diz o seguinte: ‘a amizade repugna as mulheres justamente por aquilo que a mesma tem de
constante, firme e igual’, Simone de Beauvoir, por sua vez, afirma: ‘E raro que a cumplicidade feminina se eleve até
uma verdadeira amizade’, e La Rochefoucaud: ‘A maioria das mulheres é pouco sensivel a amizade porque ¢é insossa
quando alguém saboreou o amor’; De Croisset acha que ‘As mulheres odeiam a amizade. A temperatura dela é
demasiado baixa: ¢ uma regido onde elas pegam um resfriado’; a propésito, Frederico Nietzsche escreve: ‘Por tempo
demasiado na mulher se escondeu um escravo e um tirano. Por isso a mulher nio ¢ ainda capaz de amizade: gatas
sdo ainda as mulheres, ou passarinhos. Ou, no melhor dos casos, novilhas.” (BALDINI, 2000, pp. 35-6).
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entre um ego ¢ um alfer em que cada qual satisfaz alguma necessidade emocional por intermédio
de seu oposto”; e a amizade instrumental, entendida como uma for¢a de compensacao.

Atualmente, no Brasil,

“em termos de pesquisas etnograficas recentes, ha uma producao significativa sobre juventude e
sociabilidade, particularmente no Rio de Janeiro, tanto em camadas médias quanto em camadas baixas.
A maioria desses trabalhos discute a construcio da identidade de grupo jovem, mas nio investiga o que
seria amizade para os jovens estudados.” (REZENDE, 2002, p. 20).

Rezende diz que os estudos sociologicos e antropologicos sobre amizade podem ser
divididos em dois grupos, de acordo com seu recorte tedrico-metodologico. Alguns partem de
uma defini¢ao preestabelecida de amizade, mostrando como a relagao é afetada por variaveis
como género, fase da vida, classe etc. Para os autores que usam esta perspectiva, a amizade ¢ uma
relacio pessoal e privada, estabelecida entre individuos autonomos, e que necessita de
equivaléncia e mutualidade, ao contrario das relagbes clientelistas. Seria, portanto, uma relagao
afetiva, voluntaria e igualitaria (REZENDE, 2002).

Outros autores preferem estabelecer um exercicio de relativizagio cultural dos
significados da relagdo. Esta ¢ a postura tomada por Rezende em seu trabalho sobre duas
representagoes de amizade, no Rio de Janeiro e em Londres (que representa a publicacao
brasileira mais significativa com relagdo a uma abordagem antropolégica a amizade). Rezende
buscou as representaces que cariocas e londrinos tinham da amizade, sem uma defini¢ao prévia
do que seria esta relagao. Encontrou dois modelos bastante distintos, que estdo em ressonancia
com aspectos mais gerais das culturas nas quais estio inseridos.

Foi justamente essa minha preocupagao principal quando abordei o tema da amizade
entre as meninas com as quais trabalhei — apreender a forma como elas definem o que significa a
amizade, com quem elas estabelecem essa relagao, qual o seu significado nas sociabilidades e
identidades juvenis. Em geral, as respostas apontavam para uma relacio de intimidade e de
confianga, que se constréi com o tempo, através da convivéncia:

Ab, eu acho que um amigo a gente 56 pode construir com a convivéncia. Entdo quando a gente

convive mais com uma pessoa a gente pode considerar um amigo. (Ana, 16).

Nao ¢ a toa que a escola tem um papel fundamental na formagdo do circulo de
amizade das meninas, pois ¢ o local onde elas permanecem mais tempo junto com outros jovens.
Algumas amizades também sdo firmadas na vizinhanga — na rua onde moram e principalmente
no condominio. Ou seja, o grupo de amigos ¢ formado por pessoas com as quais se tem um
contato freqiiente, com as quais se compartilha momentos importantes de sua existéncia. Mas
nao basta encontrar uma pessoa freqiientemente para que ela seja considerada amiga. Em geral,

as meninas diferenciam entre colegas, amigos e melhores amigos.
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Raguel (16): colega a gente 56 fala, assim ¢ encontra, assinm, como vai, tudo bem. I amigo nao,
a gente marca pra sair junto, colega a gente encontra assin.
Angélica (15): vocé vive uma vida com aquela pessoa.

Colegas sao aqueles que elas encontram independente de sua vontade ou esforco. Sio
aqueles que estudam na mesma sala, freqiientam a mesma academia, fazem o mesmo curso de
inglés. Também podem ser aquelas pessoas que elas sempre véem no shopping center ou nas
boates que freqiientam, e que a partir de certo momento comegam a cumprimentar, sem chegar a
travar uma relagdo de maior proximidade.

A proximidade ou intimidade da amizade esta relacionada a um duplo “contar”. O
amigo é aquele com que se pode “contar” nas horas dificeis, se pode confiar; e para quem se pode

“contar” suas questoes mais existenciais, seus segredoszs.

Elaine: e vocés tém mais amigos ou colegas, como é, assim?

Ane (15): bom, en tenho mais colegas que amigos. Porgue pra mim en acho amigo, sei ld, sao
poucos, de verdade.

Ana (16): sao os que a gente conta tudo, ¢ nao os que a gente fala, brinca um pouguinho.

Elaine: como ¢ que vocés definem amizade?

Bruna (15): amizade pra mim ¢ vocé conbecer uma pessoa especial, que pode confiar, e que ta
ali do seu lado pra tudo e em qualquer momento, independente do que acontea,
entenden.

lara (14): também alguém que se preocupa com vocé, que vocé se preocupa com
ela.

Carol (14): ¢ assim, os mais amigos, quando a gente mais precisa, aquelas pessoas tio
mais perto da gente, ajuda mais, entio eu confio mais nelas do gue nas ontras. Af tenho
assim, eu gosto mais daquela pessoa do gue dela.

Cristina (15): tipo, a gente pode diferenciar amigos de colegas, né. De colega da gente sair, ir pros
cantos, e amigo ndo, da gente confiar, da gente contar as questoes da gente, coisas da nossa
vida.

Cristiane (13): sei ld, acho que amizade pra mim ¢ vocé confiar na pessoa, contar com
essa pessoa pro que vocé precisar, ti ligado.

Ayesha (13): é. Ser sempre meu amigo, mesmo nas horas dificeis, nas horas alegres, tal, ele td
sempre ali do teu Iado dando o maior apoio.

Elaine: como é que vocés definem, o que é amizade pra vocés?

Sheila (15): companheirismo. Assim, uma sempre |...] a outra. Uma sempre sair com a outra.
Pollyana (15): uma nao ficar com o namorado da ontra. Uma nao ficar invejando as coisas da
outra. Uma colocar a ontra pra cima, 1ipo vocé é muito linda, vocé ¢ linda. E isso que é uma
amizade. Tipo, contar segredo sem ela contar pra ninguém.

Elaine: e 0 que ¢ a amizade pra vocés, como vocés definem?
Ana (16): conversa sobre tudo.

28 Wulff (1995) discorre sobre o papel fundamental da conversa nas relagdes de amizade entre meninas.
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Amanda (14): ndo tem vergonha de contar. A gente sempre fala tudo, né.

Elaine: e se fosse pra vocés me digerem o que tem diferente entre essas amizades do grupo maiot, que
todo mundo ¢ amigo, essas mais proximas, o que que faz, ser diferente?

Tara (14): assim, as coisas que a gente conta, assim, que a gente conversa, que muda. As
proximas a gente conta digamos tudo, as amigas a gente encontra nos lugares, assin,
conversa |[...].

Também no contexto de seu estudo sobre amizade, Rezende percebeu que

“a nogdo de confianca enquanto sentimento de seguranca ou crenca no comportamento do outro é
essencial para a articulacdo entre experiéncia subjetiva e organizagio social e politica. Segundo alguns
autores, a confianca torna-se fundamental para a vida em sociedade porque estabelece cooperagio em
situacdes de incerteza - por exemplo, na interacdo de duas pessoas, onde nunca hd certeza quanto a
reacdo do outro. Em certos contextos histotricos e socioculturais, o fato de haver ou nio confianca

N . o . c AL ~ . . b
tem conseqiiéncias vitais para a dinamica da cooperagio no sentido mais amplo do termo.

(REZENDE, 2002, p. 28).

Durante as entrevistas, as meninas contaram, espontaneamente, alguns casos de
amizades que se romperam ou que “esfriaram” depois de intrigas ou de falsidades. Amanda e
Patricia falaram de uma amiga que tentou separa-las de seus namorados:

Amanda (15): nao, assim, en chegnei agui fag quatro anos, assin, comecei a me enturmar depois de
umr ano que en cheguei aqui. Dai en tenho muito amigo, assim. So que hd um ano atrds en comecei a
namorar com esse menino, ai uma amiga minha era ex-namorada dele, e ela comegon a fazer
intrigas, 1d ligado, pra separar a gente.

Patricia (15): 0 meu também!

Amanda: sé que nao deu certo.

Patricia: o men também. S6 que o men deu certo (risos).

Elaine: a mesma menina?

Amanda: a mesma.

Patricia: (risos) ela era muito amiga da gente. Muito mesmo, melhor.

Amanda: a segunda melbor amiga da gente.

Elaine: é mesmo? E isso ¢ muito comumr entre meninas, essa competicao, assin?

Patricia: nao.

Amanda: néo, nio tem néo. E doida ela. Nunca vi, era pura obsessao.

(risos de Patricia)

Elaine: ab, men Deus do céu. E ela tava ao mesmo tempo querendo acabar com os dois namoros?
Patricia: ¢ que ela era muito amiga do men ex-namorado.

Amanda: ... ela era melhor amiga desse meu amigo, do men namorado. Dai |...] eles falavam. S
que ela comegon a falar coisa dele pra mim que nao era verdade. A7 depois de nm tempao...

Patricia: eles acabaram, depois voltaram.

Amanda: ... ai eu comecei a perceber assim que era umas bistirias meio errada. A7 en peguei e falei
tudo pra ele. Ai ele falon, ndo ¢ [...]. do mesmo jeito ela inventon coisa minba pra ele.

Ja Pollyana e Amanda contaram o caso de uma amiga que depois de fazer amizade

com uma menina mais velha, passou a ignora-las:

Elaine: 1 océs ja tiveram amizade que acabon?

Pollyana (14): ja.

Amanda (14): nao acabou completamente, mas en considerava muito, uma pessoa muito, muito,
mutito mesmo. I ela comegon a espalhar pra todo mundo que me odiava, e que tinba raiva da minha
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cara. Eu eu peguei, mas eu continuei, até hoje en falo normalmente, en oi Silvinha, tudo bem? Sd
que ela nao responde, ela me ignora. Ou se ndo, o1, bem ironicamente. Mas en nunca deixei de falar
com ela.

Pollyana: en deixcei melhor amiga, de ser melhor amiga, de contar tudo meu. Ai hoje soun ainda
amiga dela, mas simplesmente chegon umas férias ela foi pra uma viagem do colégio voltou com uma
amiga mais velha, tava se exibindo porque tava com uma amigade mais velha, simplesmente me
excluindo, nao tava nem ai pra mim |...]. A ela tinha essa amiga dela, ai ela ficon com essa amiga.
Ai ela era amiga dela pra ir no shopping, ela era a melhor amiga dela, mas ela tava chorando ela
ligava pra mim. E en sempre dava conselbo a ela, ficava de besta, porque eu nao podia contar com
ela mas ela sempre contava comigo. Ai agora a amiga dela foi fazer intercambio ela td totalmente
perdida. A volton agora, td bem mais amiga minha e dela. Ai ela fez um monte de sacanagem
comigo, e eu mesmo assim no Natal en lignei pra ela, nao sei o que, dando coisa |...] pra ela. Ai ela
pegou mandou uma mensagem e feg, pois é, agora eu sou, ai eu peguei ¢ disse, eu espero que
vocé seja feliz, ai ela mandou nma mensagem pra mim, pois é, agora eu estou muito feliz,
porque agora eu olho ao meu redor e vejo pessoas que eu sei que realmente querem
me ver bem. Eu me senti horrivel, quando ela disse isso. Ela me chamon de falsa. Ai quando
chegou em janeiro ela mandou uma mensagem, 6 Pollyana, nao sei que, desculpa por tudo o
que eu fiz, eu sei que eu errei, ndo o sei que, porque eu jd tava esfriando, totalmente a
amizade dela com a minba. Porque pra ir pra shopping era a melhor amiga, agora na hora H
mesmo... Porque ela ao redor dela ela tem vdrios colegas, agora amigo ela tem pouco, porque muita
gente ld no colégio é muito interesseira, e ela é muito assim, bem riquinha. Ai na hora de shopping,
ndo sei o que, vocé ¢ a melbor amiga, ai nos problemas... Quando era aniversdrio dela, todo mundo
ai, eu quero senha, e ndo sei o que, fodo mundo era amigo dela, agora ninguém é mais amigo
dela.

Amanda: |...] a gente vé que hoje em dia ndo era amizade. |...] ela inventava muita historia, muita
histdria mesmo.

Pollyana: agora coisa que nao ia mudar a vida da gente, porque era inventar qualquer coisinha,
ganhei uma Barbie, nao sei que, coisa ben irrelevante, mas ¢ uma coisa que se vocé ta mentindo
pra min, o que é que vocé considera nisso? Nao é amizade isso.

O caso de Silvinha ¢ particularmente grave porque ela quebrou com a reciprocidade
exigida numa relagdo de amizade no momento em que continuou procurando Amanda nas horas
dificeis, embora nio estivesse mais se mostrando disponivel para ouvi-la, aconselha-la ou
simplesmente acompanha-la em momentos de sociabilidade.

A amizade, tal qual se mostrou entre as jovens de Recife, era justamente uma relagao
de reciprocidade, na qual se espera que um amigo trate um amigo da forma como gostaria de ser
tratado.

Tal qual nos dois modelos de amizade estudados por Rezende, a amizade surgia
“como relagao pautada na sociabilidade e, mais fortemente, na afinidade, na confianga e no ato de
compartilhar questoes pessoais e intimas” (REZENDE, 2002, p. 145). Mas enquanto a
sociabilidade era fundamental nas relagdes com aqueles ndio muito préximos (no Nosso caso,
entre os colegas ou conhecidos), intimidade e confianga seriam proprios das relagdes de amizade
mais estreitas. Da mesma forma, esse seria o modelo que orientaria os diferentes estagios das

relagdes: “assim, o elemento da sociabilidade costumava estar mais presente nos momentos
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iniciais da amizade, enquanto a confianga e as revelagdes pessoais caracterizavam uma etapa de
mais solidificacdo da relacdo entre amigos” (REZENDE, 2002, p. 1406).

No caso recifense, poderiamos acrescentar ainda que a afinidade, embora seja
importante na constituicio de identidades de grupo, nao era tida como exclusiva dos amigos.
Colegas eram definidos a partir de certas afinidades, no sentido do compartilhamento de mesmos
gostos e do freqientar os mesmos lugares. Por isso os colegas eram aqueles que eles encontram
nos lugares que freqiientam, e de tanto encontra-los, passam a cumprimenta-los.

Quando entrevistei duas meninas e lhes perguntei o que era amizade para elas, elas
me mostraram uma copia de uma mensagem que circula pela Internet e que fala sobre a amizade.
Essa parte da entrevista acabou se pautando na mensagem — conforme eu a lia, ia fazendo
perguntas as meninas. Deixei meu e-mail com elas para que elas me enviassem a mensagem
posteriormente e dentro de alguns dias comecei a receber mensagens que falavam sobre amizade.
Uma delas contava a histéria de um menino que seduzido por uma placa que dizia:
CACHORRINHOS A VENDA em uma loja, entrou para ver os filhotinhos. Entre os
cachorrinhos, havia um que tinha uma deficiéncia em uma das patinhas, e por isso andava com
dificuldades. Foi o cachorrinho escolhido pelo garoto. O dono da loja, intrigado, tentou
convencer o menino de que ele ndo queria de fato aquele cachorrinho, pois ele nunca poderia
brincar normalmente como os outros ciaes. O menino levantou sua cal¢a, mostrou sua perna
“cruelmente retorcida e inutilizada, suportada por um grande aparato de metal” e disse: “Bom, eu
também nao posso correr muito bem, e o cachorrinho vai precisar de alguém que o entenda”. A

mensagem se encerra da seguinte forma:

“Moral:

Na vida nao importa como és, mas que algném te aprecie pelo que és, e te aceite e te ame

incondicionalmente. Um verdadeiro amigo ¢ aquele que chega quando o resto do mundo ja se fo.

Mande esta mensagem a todas as pessoas que consideras especial.

Eu acabo de fazé-lo!

Amigo no tem defeito”.”’

Segundo Rezende, entre os cariocas, “era a amizade que, de certo modo,
transformava o diferente em ‘gente também’, mostrando que a idéia de ‘humanidade’ nao era
dada, mas acionada contextualmente” (2002, p. 151).

No Rio de Janeiro, o diferente que virava gente tinha outra classe, outra etnia. Em

Recife, por outro lado, embora essas diferencas também possam ser sentidas, nos discursos sobre

29 Mensagem recebida em 30 de agosto de 2003, as 21h56min. A Internet hoje representa um importante espaco de
troca de mensagens alegéricas entre as meninas, tal qual acontecia nas gera¢oes passadas através dos “cadernos de
recordag¢io”, que circulavam entre as amigas. O tradicional didrio (“meu querido diario...”) ainda existe hoje: sdo as
“agendas”. Pude observar que na agenda nio se anota tudo, mas o que é mais importante de ser lembrado: os
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a amizade parece que a diferenca fundamental que ¢é diluida ¢ a de comportamento. Duas
meninas, por exemplo, contaram o caso de uma menina da qual elas “odiavam” “por causa do
jeito de vestir dela”, mas que depois a conheceram melhor, devido a um grupo de trabalho do
colégio, e viram que ela ¢ “super legal”. Se a sociabilidade elabora certas diferengas, fazendo com
que elas paregam nio existir, a amizade vai mais além. Ela faz com que os “defeitos” de outras
pessoas sejam tolerados ou até mesmo esquecidos.

Uma figura importante no caso das relagdes de amizade entre jovens mulheres ¢ a
melhor amiga. Se os amigos em geral sao vistos como aqueles com quem e para quem se “pode
contar”’, a melhor amiga é aquela em que a confianga ¢ incondicional, aquela com quem se pode
compartilhar absolutamente todos os assuntos:

Amanda (14): A gente fala nmas coisas entre a gente que a gente nao fala com outras pessoas,
porque nao se sente, né, ndo tem muita intinridade.

Pollyana (14): nao, tem umas que sao mais proximas. Assim, porque eu e ela vive no grupo, ai,
conto tudo pra ela e, assim, a gente ¢ melhor amiga. Mas nunca assin, nao ¢ também quando chega
no colégio ndo ¢ aquele grude en e ela, e nao sei o que. A gente anda com todo mundo. Agora ligico
que os particulares ¢ en ligando pra ela, ela ligando pra mim. Mas sai com todo mundo, assinm,
amigo da sala toda, sem ter problema.

Elaine: a diferenga ¢ o gue? Entre vocés, vocés contam mais coisas do que entre as outras pessoas?
Amanda (14): ela conta mais pra mim e eu conto mais pra ela. Mas as coisas supérfluas a gente
conversa com as outras meninas, jd aconteceu assim na boa, mas s6 que tem coisas que en ndo posso
contar, af en conto pra ela.

Sibila (21): en acho que é a pessoa que vocé se abre mais e ¢ aquela pessoa que todos os programas
que vocé vai fager, em amigos, ela td incluida. Sempre, td em grupo, ela td perto.

Sandra (20): ¢ uma pessoa assim que vocé nao tem medo de falar nada. 1'océ pode falar de mae, de
amigo, de sexo, de medo, de tudo. 1 0cé pode ser apoiada a hora que vocé guiser, vocé sabe que pode
confiar.

A confianga entre melhores amigas supde intimidade e afinidade, mas isso nio
significa necessariamente ter as mesmas opinides, temperamentos ou comportamentos que a

melhor amiga. A afinidade e a intimidade se constroem entre pessoas que “combinam”; ou que se

“complementam”:

Elaine: e qual é a diferenca, dai, do melhor amigo, a melhor amiga, dos amigos, em geral?
Cristina (15): en acho assim 6, tem mais aproximagio e tipo combina mais com vocé. Essa
finalidade de combinar mais. Eu acho que entender melbor. Eu acho que é o objetivo principal.

Elaine: e o que que faz, ficar mais proximo, assim?

Ayesha (13): ab, vocé tem mais afinidade com a pessoa, conversa com essa pessoa...
Cristiane (13): pensa as mesmas coisa. Pensa as mesmas coisas nao...

Ayesha: conversa mais com essa pessoa.

Cristiane: ... que nds somos melhores amigas e somos completamente diferentes. Ab, sei ld.

eventos mais emocionantes ou matcantes, as paqueras ¢ festas, as brincadeiras cotidianas entre amigas, as
inquietages de mulher.
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Elaine: mas porque vocé acha que sdo diferentes?

Cristiane: ela ¢é totalmente diferente do que en. Ela age, assim, o jeito dela pensar.

Ayesha: uma equilibra a ontra, sabe?

Cristiane: como se uma completasse a ontra, ai equilibra. O gue falta em uma tem demais emr outra.

Ayesha: af fica equilibrando a nossa amizade.

Um dos aspectos mais calorosamente discutidos durante as entrevistas se refere a
amizade entre os diferentes géneros. Algumas meninas diziam que nao da para contar tudo para
amigos meninos, pois eles contariam para outros meninos; outras meninas disseram que meninos
sao amigos mais fiéis do que meninas, sendo que estas as vezes sao falsas e fofoqueiras; outras
meninas disseram que ja tiveram grandes amizades com meninos desfeitas depois de namorarem
eles, serem cantadas, ou descobrirem que eles estavam apaixonados por elas; outras ainda
ressaltaram que eles sdo mais racionais, e, portanto, melhores conselheiros. Ja os meninos
disseram que as meninas nunca sao tao amigas quanto os meninos; que entre elas ha muitas
brigas e fofocas; e que a amizade entre pessoas de diferente género sempre envolve um certo
“interesse”.

Apesar da variedade de questoes levantadas sobre amizade e género, foi possivel
perceber que a possivel atragao entre meninos e meninas pode se tornar um empecilho para a

amizade, seja no momento em que um dos amigos acaba confundindo os sentimentos, seja

quando amigos se tornam namorados ou “ficantes”.

Pollyana (15): eu considerava André como amigo, hoje em dia nao considero mais nao. Eu nao
considero mais nao. O menino dando em cima de min, depois en vou considerar o menino anigo, eu
ndo me sinto da vontade de diger nada pra ele.

Daniela (15): ¢ porque assim, eun nao tenho nenbum amigo homem que eu conte tudo assim o que en
conto pra ela. Acho que ¢ dificil.

Pollyana (14): assinm, conbeco gente que tem amigo homen.

Daniela: eu jd tive, mas hoje em dia... Eu namorei com ele ai acabon, ai acabou a amizade também,
né.

Caio (15): amizade assim, pessoas do mesmo sexo, € a amizade assim, tipo, mais que vocé conversa
sobre tudo, ta ligado, e outro sexo en acho que ds veges rola aquele clima, ta ligado, muitas vezes isso.

Sandra (20): en tinha um (amigo), é porque en manerei mais de falar as coisas depois que en
descobri que ele era afim de mim (risos). Ai en manerei, mas mesmo assim en ainda falo muita coisa.

Da mesma forma que no caso londrino estudado por Rezende,

“havia aqui duas idéias conflitantes a respeito da possibilidade de haver amizade entre homens e
mulheres. A primeira era a no¢ao — néo apenas nativa, mas comum ao pensamento ocidental moderno
— de que a amizade, a priori, ndo é uma relacdo sexual. Ao mesmo tempo, admite-se que homens e
mulheres podem sentir-se atraidos uns pelos outros.” (REZENDE, 2002, p. 63).
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E como se a amizade entre meninos e meninas estivesse sempre na “corda-bamba do
desejo”. Apaixonar-se por um amigo nao ¢ algo almejado por nenhuma menina (e uma das
entrevistadas estava vivendo este dilema, com medo de revelar seus sentimentos e perder a
amizade). Revelar que um sentimento que se tinha por um amigo ou amiga tornou-se desejo ¢
perigoso, “dar em cima” pode ser o fim da amizade.

Rezende percebeu que a amizade entre diferentes géneros era particularmente

problematica na adolescéncia:

“nessa fase, meninos e meninas néo se viam como ‘apenas outra pessoa’, e sim como seres ‘de outra
espécie’, entre os quais a relagdo era estranha, complicando assim possiveis amizades. Uma vez que
essa era considerada uma fase de despertar sexual, era dificil ndo ver o outro em primeiro lugar como
um ser sexual, com a dimensdo do género em evidéncia” (REZENDE, 2002, p. 64).

A isso se poderia somar, nas amizades juvenis estudadas em Recife, uma percepcao
essencializada das diferencas de género. Assim, amigos e amigas eram diferentes em primeiro
lugar por serem homens e mulheres: elas sao invejosas, fofoqueiras; eles sao praticos, mas podem

usar a amizade com meninas “como um troféu”.

Elaine: e dd pra ter amigo rapag, assim ¢ igual como se fosse menina?

Tara (14): tem que ter um pouquinho de cuidado, assim, porque tem menino que é assim, que é o
melhor amigo, ai eles pega, comega a conversar coisa assim, af ficam sabendo coisa assim e tal, ai
conta pra outros meninos. Ai tem que ter mais cuidado. Agora, amigo menino é muito mais
fiel que amiga mulher. Tem mulher que é muito falsa.

Elaine: tipo de competir, as veges?

lara: é. Ela diz que ¢ sua melbor amiga mas no fundo nao ¢.

Elaine: mas ¢ diferente a conversa entre, com um rapag e com nma moca?

Sandra (20): assim, é bom porque sao pontos de vista diferentes. O jeito que o menino encara |...].
Elaine: e ¢ mais ficil, quando ta com uma bronca, falar com eles pra arranjar uma solugio?

Sandra: ¢ porque assim, en acho que os meninos sao muito mais praticos, assin, sabe,
tudo pra eles, ah, relaxa...

Sibila (21): nao tem problema nao...

Sandra: ¢, mais priticos, tentam entender a fundo a questio, buscar o problema, tem mais calma,
nao sei o que. Eles sdo mais praticos, eu acho.

Patricia (15): que amizade de homem eu acho que é mais forte.

Elaine: é mesmo?

Patricia: nao faz fofoca.

Também sao as diferencas de género, percebidas de forma essencializada, que
marcam Os aspectos positivos ou negativos das relacbes de amizade com meninos e com

meninas:

Angélica (15): eu acho que assim, existe uma certa diferenca porque as vezes vocé vai falar uma coisa
pra sua amiga ai vocé fica meio assim, porque por exemplo, pra falar mesmo de paquera, ai vocé fica
melo assim pra falar com ela, sabe, |...] vai que ela vai dar em cima.
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Raguel (16): mulher tem essa coisa de fofoca também, sabe.
Elaine: é... ¢ competicao, serd? Que vocé td querendo dizer?

Ragquel: tem, tem.

Angélica: ¢, tem uma certa competicao.

Elaine: e amizade de menino é confidvel, tanto quanto de menina?

Karine (15): muito mais, porqgue menina, mesmo amiga ela sempre quer lhe botar
para trds.

Cristiane (19): ti ai, eu nao acho. Eu acho que amizade com menina rola muita inveja,
mas menino usa tudo como um troféu. Tipo, eu conheco aquela dali, eu sei disso...
Elis (16): [...] porque tem menino que tem mais cabeca que algumas meninas, que di pra vocé
confiar, contar tudinho. Tem menina que também assim tem cabeca, gque vocé pode contar tudo e
confiar, assim, eu acho os dois iguais. S0 que tem o seguinte, assini, menino vocé ndo vai conversar
sobre menstruagdo, coisa assim, entenden?

Karine: af é.

Elis: ai vocé acaba assim falando ontros assuntos, entenden?

Karine: menino ¢ bom, assim porgue ele é meio protetor, agora também tem uns que sdo
protetores demais, sé que nio dd pra conversar tudo, assin.

Elis: é, tem uns que ficam até com citime.

Caio (15): e também menina nunca é tao amigo como menino. Menino fica bem mais amigo
mais fAcil, fica ali mais amigo do que mulher.

Ayesha (13): ah, a gente é mulber a gente briga mais, ah porque nao sei o que, acho que
tem fofoca, discussio. E ben mais...

Elaine: e homem ndo fofoca nao?

Carlos (15): muito. Mas nao briga.

Cristiane (13): Nao sei por que, mas a gente vive brigando.

Carlos: eu e Caio a gente nunca brigon.

* ok ok

Segundo Rezende,

“os discursos sobre a amizade revelam uma série de aspectos mais gerais acerca da dinamica social de
cada um dos contextos socioculturais estudados. Sdo, pois, discursos implicitos sobre o processo de
fazer distingGes sociais, refletindo questdes muitas vezes ambiguas na forma de construir identidades e
alteridades” (REZENDE, 2002, p. 27).

Nos dois contextos estudados pela autora, ela faz uma ponte entre os discursos sobre
a amizade e as concepgdes de pessoa vigentes nas duas sociedades. De certa forma, foi possivel
perceber que as representacbes de amizade entre essas jovens mulheres de Recife nao
correspondiam nem totalmente ao modelo londrino, nem ao carioca. Mas os dados coletados
durante a pesquisa nao me permitem ir muito mais além neste debate.

Foi possivel perceber que a amizade para essas meninas é uma relagdo que envolve
intimidade, reciprocidade, sendo, acima de tudo, uma relacio de confianca que pressupde um

duplo “contar” (no amigo e para 0 amigo).
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De que forma essa representagdo de amizade esta associada a discursos mais
a a sociedade” e a uma determinada concepgao de se/f ou pessoa, somente um
abrangentes “d iedade” determinad de se/ t

estudo mais especifico sobre o tema poderia nos dizer.
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7. Consideracgcdes Finais
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Shopping center, paquera, amizade, lazer, consumo, género... Cada capitulo ou tema
desta dissertagao ¢ um universo a ser desvendado, e poderia sozinho ser objeto de uma pesquisa.
Isso da a esse trabalho um carater exploratorio, mas é preciso tentar desenhar algo um pouco
conclusivo ao final de uma empreitada deste tipo.

Comecei essa pesquisa com um trabalho de campo um tanto quanto atribulado. Em
certos momentos era dificil saber se o problema era a antropdloga, suas informantes ou a relagao
entre ambas. Talvez nao houvesse um “problema”. Talvez a questdo estivesse no campo das
expectativas — grandes demais de minha parte, inexistentes da parte delas.

Mesmo nos meses mais angustiantes de procura de uma relagio préxima com as
meninas, houve momentos gratificantes: na mesa de uma praga de alimentagdo, uma ou outra
menina me contando novidades — Estou namorando! — ou a simples tarde “perdida” jogando
conversa fora, falando dos atores mais bonitos dos dltimos filmes ou novelas. E quando voltei do
“mundo do shopping center” para o “meu mundo”, acabei sentindo que havia restado um saldo
muito positivo de todos os meses investidos no trabalho de campo — mais do que o trabalho que
comegava a ser rabiscado, restaram timidas trocas de idéias, a leitura de alguns trechos da
dissertagdo por parte de algumas meninas e comentarios como O sdbado no shopping é assinm mesmo,
parece que fui en que escrevi... € Pode ser esse titulo, ninguém vai se ofender, afinal nds dissemos que somos
patricinbas mesmo...

Em certos momentos, meu trabalho parecia um contra-senso ou um capricho, como
no congresso em que apresentei as primeiras “descobertas” do campo e como unico comentario
ouvi: Que bonitinho, meninas de shopping center! De fato, eu sabia que a juventude ganha visibilidade e
torna-se tema de conversas e de trabalhos académicos nao pelas suas praticas estudadas aqui, mas
geralmente por suas caracteristicas mais negativas ou radicais.

Nesta dissertagao, pelo contrario, é justamente um discurso do bom-comportamento
que parece costurar toda a etnografia (uma espécie de colcha de retalhos de diferentes temas),
dando certa coesio ao trabalho. F este discurso que posiciona as meninas e posiciona “as/os
outras/os”, definindo fronteiras entre diferentes grupos e estabelecendo uma narrativa sobre
certos padroes de comportamento.

Com o tempo foi possivel perceber que este discurso do bom-comportamento podia
ou nio estar acompanhado de praticas bem-comportadas. Dito de uma forma melhor, uma
mesma pratica poderia ser considerada bem-comportada (e definida, qualificada e nomeada
positivamente) ou nao (sendo neste caso percebida de forma mais negativa). Os discursos
qualificavam positiva ou negativamente as praticas de acordo com uma série de fatores, por

exemplo: os outros que fumam e bebem o fazem porque sio imaturos ou simplesmente mas
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companhias; minha amiga que fuma e bebe ¢ minha amiga porque tem uma “boa cabega”,
embora faca o que faz.

Dessa forma, o discurso do bom-comportamento se associa as relagdes de amizade, a
definicado de identidades, ajudando a construir a no¢ao de quem sio os maloqueiros ou as
patricinhas; de quais sdo as patricinhas da aparéncia e quais tem a cabega de patricinha; que
meninas e meninos sao “galinhas”. Neste jogo de quem ¢é quem, a sociabilidade tem o papel de
elaborar diferencas, ¢ a amizade de as diluir.

Sobre a amizade, pode-se dizer que ela é marcada por um duplo contar: para o amigo e
com o amigo. Os maiores amigos sao aqueles para quem mais se confa 0s assuntos mais intimos, e
com quem se pode contar em todas as horas. A amizade pressupde ainda uma reciprocidade — na
medida em que eu conto com e para meu amigo ou amiga, ele ou ela podem também contar para
mim e comigo.

As amizades sao ainda influenciadas pelas diferencas de género, vistas de forma
essencializada. Primeiro, porque os amigos e as amigas sao diferentes na medida em que meninos
e meninas sao diferentes. Segundo, porque entre amigos de diferentes géneros corre-se sempre o
risco da atragdo fisica, embora as amizades sejam relacbes que nio envolvam sexo ou uma
afetividade mais romantico-amorosa.

Também foi possivel perceber que as relagcdes de género estabelecidas pelas meninas
sao marcadas pela busca do namorado ideal e da relagao perfeita. As meninas buscam uma relagao
estavel, embora quando a alcancem nao sintam tanta satisfacao.

Nas relages de género permanecem os estereotipos e algumas regras de muitos anos
atras, como a imagem do “garanhdo” e da “galinha” (embora este dltimo adjetivo nao seja mais
empregado apenas para elas), a representacio da sexualidade feminina como algo a ser
resguardado e a masculina como algo a ser exercido, e das meninas como seres frageis, propensos
ao sofrimento através das relagdes com os meninos. Embora certas praticas como o “ficar” e o
“rolinho” possam ser vistas como importantes rupturas com os modelos tradicionais de relagoes
de género, os esteredtipos construidos pelas/os jovens estio intimamente relacionados com o
discurso do bom-comportamento, herdando desses modelos tradicionais muito de seu
conservadorismo.

Ainda no campo do género, percebeu-se que existem “conversas de homem”,
“conversas de mulher” e conversas para serem compartilhadas entre meninos e meninas, e que os
“Clubes da Luluzinha” sio os espagos de trocas dos assuntos eminentemente femininos.

Um dltimo elemento etnografico que merece ser resgatado aqui ¢ o uso ritualizado do

shopping center que as meninas realizam, que guarda diferentes ritmos para diferentes dias da
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semana e diferentes companhias. O consumo realizado no shopping também obedece a certos
rituais, o que define o shopping com um espago pedagdgico aonde sdo internalizadas posturas,
jeitos e praticas femininas, como o escolber que tem um papel especial nas compras; o reparar nas
pessoas, que esta relacionado com o ver e ser visto; enfim, formas de classificar a si e aos demais.
Além disso, a experiéncia aprendida e vivenciada no shopping center sera util em outros
contextos ou espag¢os de lazer e sociabilidade.

Teoricamente, este trabalho avanca em algumas direces a fim de compreender um
pouco mais das praticas juvenis (femininas e masculinas). Foram dados alguns passos em dire¢ao
a uma definicdo e problematizacao de juventude que nao esteja centrada nos seus aspectos
“anomicos”, em suas praticas espetaculares, desviantes ou rebeldes. Isso pressupoe também uma
relativizagdo das juventudes abordadas, vistas como diversas. S6 assim é possivel teorizar sobre
juventude a partir do que nos dizem e fazem os préprios jovens.

Uma contribuigdo interessante para o debate sobre juventude ¢ o uso da nogao de
microculturas para a compreensdao dos grupos juvenis (femininos), o que permitiu uma inclusao
das meninas nos trabalhos sobre juventude de forma ativa e positiva, através da apreensio de
suas proprias praticas e narrativas e de seus lazeres mais ordinarios e cotidianos.

A inclusao de uma perspectiva de género, cruzando duas categorias primeiras de
classificacdo social — idade e sexo — me parece essencial para discutirmos juventude, por diversos
motivos: porque atravessar as etapas do ciclo de vida ndo é a mesma coisa para homens e para
mulheres; porque as diferencas sexuais sao tao manipuladas e manipulaveis quanto as diferencas
de idade na constru¢iao de hierarquias e padrées de comportamento; porque individuos e grupos
quando constroem suas identidades e estabelecem relagbes interpessoais estao trabalhando com
género e com idade.

Nesse interem, a inclusio de um olhar sobre as regras de comportamento, nao
necessariamente apenas as impostas pelos adultos para os jovens, mas também aquelas elaboradas
pelos proprios jovens, pode ser elucidativa de algumas diferencas de género fundamentais nas
praticas juvenis.

Ainda ha muito que se dizer a respeito das praticas juvenis femininas (e masculinas).
Estamos ainda debutando nas perspectivas nao-adultocéntricas, que procurem ver os jovens a
partir dos préprios jovens, das regras e praticas que eles e elas constroem cotidianamente.

Partir de uma postura relativista, que busque pelas “representagoes nativas” me
parece a principal contribui¢io da Antropologia para os estudos de juventude. A realizagao de
pequenas etnografias, que tenham seu foco num recorte sobre pequenas esferas da vida dos

jovens (o grupo de amigos, o clube freqiientado, a pelada na esquina, o baile de sabado a noite)
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talvez seja a forma através da qual nds, antropdlogos e antropologas, poderemos construir uma
abordagem sobre os jovens que inclua aqueles que nao tém tido muita voz (as meninas e 0s
meninos enquanto meninas € meninos, jovens de cidades pequenas, jovens bem-comportados).

E dificil nio terminar um trabalho como este com a sensacio de que restaram mais
davidas do que respostas. Obviamente, muitas questoes que foram levantadas aqui nao chegaram
nem perto de serem esgotadas ou aprofundadas. Uma proxima etapa desta empreitada seria
caminhar em direcio de analises que facam conexdes entre as praticas juvenis e seus contextos,
como por exemplo, o estudo da amizade que a interprete a partir da nogdo de pessoa vigente na
sociedade. Ou ainda buscar por trabalhos que comparem certas praticas juvenis com as de outras
fases da vida, ou que estudem os momentos de transicio de uma etapa a outra deste ciclo.

Mas antes de tudo, precisamos que os pesquisadores percam o medo de desconstruir,
sempre, as pré-nog¢oes, passando a procurar pelo diverso tanto em seus recortes quando em suas

abordagens.
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